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Teknoloji, insan ve Kiiltiir iliskisi: Akill1 Ev Aletleriyle
Gosterisci Tiiketimin Tembel Yasami

Technology, Human and Culture Relation: The Lazy Life of Fashionable
Consumption with Smart Home Appliance

Neslihan Avci !
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Cevreyi gelistiren, diizenleyen, doniistiiren ve devrim yaratan yenilikleriyle yeni bir diinya
mitolojisi getiren “teknoloji”, glinlimiiz ¢aginda insan ve ihtiyaglarin yani sira yer almaktadir.
Kamusal alandan yalitilmis giivenli bolge ev i¢i alan ise teknolojik yeniliklerin gosterisli sergi
mekanlarina doniistiigii yerler olmasiyla eve dair algilar1 degistirmistir. Kadinlarin gilindelik
islerini kolaylastiran teknolojik ev aletleri; standartlasmis “beyaz esya” takimlarindan, mutfak
donati elemanlarina ve saghkli bir ortamin vazgegilmezi elektrik stipiirgelerine varincaya kadar
“her evin ihtiyac1” mitini yeniden tiretmektedir. Son yillarda, “akilli ev aletleri” sloganiyla goriiciiye
¢ikan, insanla temasin en aza indirgendigi teknolojik esyalar, ev i¢i alanda alisilmisin ¢ok dtesinde
bir devrim yaratmistir. Bu makale, ev i¢i alanda kadinlarin en sik temas ettikleri “robot siipiirge”,
“firln”, “kahve makinesi” gibi “akil”lanan ev aletlerinin konut mekanlarina nasil bir ayricalik
getirdigini, geleneksel kodlara ve davranis kaliplarina uygunlugunu, kiltiir érintiileriyle bag
kurma stireglerini kadinlarin dilinden tartismay1 hedeflemektedir. Bu kapsamda, arastirmanin
seyrine uygun oldugu disiiniilerek derleme metodu tercih edilmis, tamami kadin olan toplam 10
kaynak kisiyle Istanbul ilinde goriismeler saglanmistir.

Anahtar sozciikler: Ev, kadin, kiiltiir, teknoloji, akill1 ev aletleri/esyalari
Abstract

“Technology”, which brings a new world mythology with its revolutionary innovations that
develops, organizes, transforms the environment, takes place alongside people and needs in
today's age. The safe zone, isolated from the public space, and the indoor space, on the other hand,
have changed the perceptions of the home as they are places where technological innovations turn
into flashy exhibition spaces. Technological household appliances that facilitate women's daily
work; It reproduces the myth of "every house needs"”, from standardized "white goods" sets to
kitchen equipment elements and vacuum cleaners, which are indispensable for a healthy
environment. In recent years, technological items that have been introduced with the slogan of
"smart home appliances” and that minimize human contact, have created a revolution far beyond
the ordinary in the domestic space. This article examines how intelligent household appliances
such as "robot vacuum cleaner”, "oven", "coffee machine", which women come into contact with
most frequently in the domestic area, bring a privilege to their residences, their compliance with
traditional codes and behavior patterns and the processes of connecting with cultural patterns.
aims to discuss the language of women. In this context, the compilation method was preferred
considering that it was suitable for the course of the research, and interviews were held in [stanbul
with a total of 10 resource people, all of whom were women.
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Giris: Gosterisci tilkketim iizerine

Ev, her seyden o6nce icinde mutlu bir ailenin oldugu ya da olmasinin
arzulandigl, kamusal alandan soyutlanmis ideal bir yuvadir. Tiirk hayat
felsefesinde 6zel bir anlam tasiyan “ev” ve “aile” kavramlari kadin cinsiyeti
lizerine temellenmistir ki bu durum sadece Tirk kiiltiirtinde degil, pek ¢cok
kiiltiirde de aynidir. Cinsiyete dair 6n yargilar, kapitalist diizen, metalasma
ve serbest pazar anlayisi ideal kadin figliriinii “ev hanimi” statiistinde
kurgulamay1 uygun goérmiistiir. Davidoff’a gore, 19. yiizyil ev yasamina dair
oriintinin kavranmasinda, bu doénemin ayni zamanda kadinlarin
“namus”una ¢ok yogun bir 6nem yiiklendigi ve ahlaki olaylarda cifte
standarth diisiincelerin gegcerlilik kazandig1 bir donem olmasi gergeginde
bir ipucu bulunabilir. Serbest bir pazarin kurumsallasmasi ve ona eslik eden
bireycilik anlayisi, yerlesik hiyerarsi disiincesini yikmakta, toplumun
ahlaki degerlerinin koruyuculugu orta smif kadinlarina diismekte ve
dolayisiyla kadinlarin, ataerkil otoriteyi zayiflatabilecek piyasa giiclerinin
kotiligiinden uzakta, 6zel yuvalarinda ayri tutulmasi gerekmekteydi
(Davidoff, 2021: 145). Dolayisiyla giivenli bolge olarak tayin edilen “ev i¢i”
mekan, kadinin 06zel alani olmasiyla “mahrem” bir diinyay1 ihtiva
etmektedir. Giindelik hayatin sorunsuz bir sekilde devam ettirilmesindeki
ev ici alan sorumlusu kadin iken, kamusal alanda hizmet karsilig1 para
kazanan erkek figiiri, “mekdn” Orintiilerinin cinsiyete 6zgli karakter
kazanmasinda 6énemli bir etken olmustur. Kandiyoti'nin “ataerkil pazarhk”
modeline atifta bulunan Aksu Bora, bu modeli; kadinlarin gecimlerinin
saglanmasi karsiliginda itaat ve cinsel namus vadettikleri bir anlasma (Bora,
2005: 100) biciminde yorumlamaktadir.

Kadin yasaminin bir rutini haline gelen ev ici mekan hareketliligi,
esya ve kadin arasinda 6zel bir iletisimin dogmasina da sebebiyet vermistir.
Esyaya olagandan daha fazla anlam yiikleme sanati, ev ici alanda adeta
kadin kiiratorler yaratmis ve bir zamanlar kapilar1 sadece misafirlere acilan
sergi mekanlar1 kimlik olusturma merkezlerine doniismustiir. Kilitli misafir
odalarinda dantellerin, oyalarin, kisacasi “ceyiz’lerin sergilendigi cam
vitrinler, kadinlar arasi treticiligin kiyasiya yaristirildig1 6zel alanlara
sahitlik etmistir. Ne var ki giderek artan modernlesme, kentlesme,
kiiresellesme olgulari kiiltiirel mirastan pek ¢ok sey aldig1 gibi mobilyalar:
gecmisle bag kurarak kimliklestiren kadim ceyizliklerin de bir daha
donememek {lizere sandiklara, cekyat altlarina, hurglara kaldirilmasina
katalizor olmustur. Tiirkiye’de Batililasma adimlarinin her ne kadar
Tanzimat (1839) ile basladig1 belgelense de modernlesmenin 1950°li
yillarda hissedildigi asikardir. Kirsaldan kente baslayan yogun gog¢
sebebiyle, toplu konut imarlarinin 6l¢glimsiiz bir hal almasi, ev ici alanda
gecirilen zamani hesaba katmayan yigma projeleri de beraberinde
getirmistir. Modern ev, modern yasam ideali, geleneksel olanin “6teki” bir
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gozle degerlendirildigi, ancak “melez” kiiltiirlesmeyi sahneledigi ikili bir
yasam oriintiisii sergilemistir. Oyle ki modernlesme teorisinin, gelismis ya
da az gelismis kavramlarini bir cergeve olarak kabul etmesi, modernizmin
dialist bir dogas1 oldugunu isaret etmektedir. Modern yontemlerin ve
modern tutumlarin benimsemesini engelleyen karikatiirize koylii ciftci olan
geleneksel insan goriisii “engel adam” olarak ileri siiriilmiis ve dolayisiyla
bu bakis acgisinda modernlik, giidiimlii bir gontlliiligin triini olmustur
(Gendzier, 1979: 140). Daha agik bir ifadeyle; modernizm, bireysel
arzulardan bagimsiz bir sekilde, dahil olunmasi gereken zorunlu bir
davraniscilik ilkesine dayanmaktadir. Bu baglamda eski ve yeni
tartismalarina uzun zamandir ev sahipligi yapan Tirk modernlesmesi,
teknolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla “moda” olgusuna daha fazla egilim
gostermeleri de beraberinde gelmistir.

Tirkiye’'de “gosterisci esya” mantalitesine yonelik en dikkat ceken
ayrinti, sosyal statlisii gostergesi “salonlar”, diger adiyla; “misafir odalar1”
olmustur. Kurt'un deyimiyle, 90’ yillarin sonlarina kadar ¢ocuklara
yasaklanmis ve evlerin en atil alani olan misafir odalari, ¢cocuklar1 evde
“milteci” durumuna diisiiren sikici ve resmi mobilyalarla, gelen misafirlere
hayranlik uyandiracak bicimde, ailenin en iist diizeydeki simgesel varligini
sergiledigi alanlardi (Kurt, 2021: 98). El isciliginin konusturuldugu
dantellerin istiine goz alic1 parlakliklariyla eslik eden kristaller, pencere
onlerine dizilmis mobilyalar, cogunlugu 6zel dikim perdeler, liiks tiiketime
ihtiyactan ¢ok, statii yarisinin eklemlendigini ve esyanin iistiin konuma
getirildigi ilkesini dogrulamaktadir. Televizyonun evlere girmesi ile birlikte
1970’lerde bu “miize oda” durumu degismeye baslasa da oturma odasi ve
salon mekanlarinin bir arada bulundugu evlerde salonlar gosteris yiikli
mekanlar olmaya devam etmistir (Bahtiyar ve Yaldiz, 2021: 155). Ancak
giincelde giderek daralan toplu konut alanlari, salonlarin oturma odalarina
intikal etmesine neden olmus, kadinlarin o6zel alan ihtiyaglar1 da
karsilanamaz bir hal almistir. Bu durum, modasi ge¢mis olan dantellerin
yerini, teknolojik yeniliklere birakan bagimliliklar: da beslemistir. Ornegin;
zamaninin cogunu mutfakta geciren ev hanimlarinin, penceresiz mutfaklara
televizyon koyarak mimari hatay telafi etme cabalar1 gibi, daha pek ¢ok
olgu insan ve esya arasindaki iletisimi biiyiik oranda etkilemistir. Eskiden
bir liikks olan televizyon, giincelde gosterisci bir tiiketim pargasi olmaktan
cok, tipki beyaz esyalar ve c¢ali siipiirgelerinin yerini alan elektrik
sliptirgeleri gibi her evde bulunmasi gereken ihtiyaclardan sayilmaktadir.

Bugiin pek ¢ok insanin teknoloji denince aklina salt “yikic1” etkiler
gelmesi, medyanin yanlis kullanimiyla dogru bir oranti gdsterirken,
teknolojinin fayda saglayan ve giindelik yasamin olmazsa olmazi héiline
gelen aracilarini soyutlamaktadir. Teknolojik yeniliklerin fayda saglayan

iy

nitelikleri elbette su gotiirmez bir gercektir, ancak “tembelligi” aliskanhk
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hdline getiren, bunu yasam bicimine dontstiiren ve kiiltiirel degerleri
unutturan “akilli” teknoloji, her giin kendine bir yenisini daha ekleyerek
“insan” ve “kiiltiirel bag” faktoriinii ortadan kaldirmaktadir. Akilli firinlarin,
kahve, cay, bulasik ve camasir makinelerinin, robot stiptlirgelerin cogunlukla
insan giiciine ihtiyaci yoktur. Akilli teknolojinin insana ihtiya¢ duydugu tek
alan “pazarlama” sahasidir. Pazarlamanin ise en yogun ve en etkileyici
araglarindan olan “reklam”lar, sadece belli bir bedel karsiliginda triinlerin
satisa c¢ikarildigr sahalar olmamustir. Giindelik hayatin rutinliginden
faydalanan, insanlarin hayal diinyasindan nelerin gectigi bilen, “hikayecilik”
anlayisla yeniden tretilen teknolojik aletler, “o bilir” ya da “akisina birak”
sloganiylainsanlara yeni aligkanlik bigimleri kazandirmistir. R. Mathews ve
W. Wacker'e gore, basarili sirketler genellikle bilir ki is s6z konusu
oldugunda gercekten hep o ayni hikadye gecerlidir. Daha net bir soyleyisle,
islerin daha iyiye gitmesini saglamak, biitiintiyle hikaye ve hikaye anlatimi
ogelerinin nasil kullanilacagini bilmeye baghdir (Mathews ve Wacker, 2009:
17). Dolayisiyla akilli ev aletlerinin pazarlanmasinda kadinlarin aliskanlik
bicimlerinden esinlenildigi kadar, yogun trafikten, is yasantisindan, yani
Istanbul dykiinmelerinde de faydalanilarak tanidik hikayeler ve onlarin
kahramanlari yaratilmaktadir.

Son teknoloji “Home Connect” adi verilen uzaktan Kkontrol
sistemleri, insanlarin kamusal alanlardayken ev icindeki akilli cihazlariyla
iletisim kurmalarini olanakli hale getirmistir. Yemek pisiren firinlar, kirlileri
yikayan camasir ve bulasik makineleri artik tek bir tusla yonetilen yeni
teknolojik is gorenlere doniismiislerdir. Akill telefonlara yiiklenen bir
uygulamayla, ev ici alanda gecirilmesi zorunlu olan zamani ortadan
kaldiran, yogun aksam trafiklerinde kaybedilen vakti telafi eden “Home
Connect” teknolojisi sadece konutlardaki icerisi disarisi iliskisine bir ¢6ziim
yaratmamis, ayni zamanda konut icinde mutfaga gitme ya da tiim odalari
gezme gereginide kismi olarak ortadan kalmistir. Gline zinde baslamanin,
hos sohbetlerin ya da yorgunlugun en bilindik sembolii olan “kahve”, saghkli
bir ortamin vazgecilmezi “elektrikli siiplirge” ev icinde mekan degistirmeye
gerek kalmadan ev sahiplerine tek bir tusla gerekli hizmeti saglamaktadir.
Tiirkiye’ye 2013 yilinda giris yapan robot siipiirgeler, 2020’li yillarda
reklam ve diziler aracilifiyla yayginlasmaya baslamis ve kendisinden
sonraki “uzaktan kontrol sistemli” diger ev aletlerinin de ayni yolla alicilara
ulasmasina bir anlamda 6nciiliik etmistir. Gosterisli mutfak, salon, banyo
mekanlarinda ¢ekilen reklam filmleri, liiks ve konforlu bir hayatin her eve
ve Ozellikle her kadina “layik oldugu”’nu belletme gayesinde hareket
etmektedir. Ev icerisinde ulasilamayan bdélgelere erisebilen ve esyalara
carpma ya da takilma olasilifina karsi sensorlii robot siipiirgeler, akill
deterjan dozajlamali ¢amasir makineleri, erkeklerin dahi ev i¢i temizlik
islerine yonelebilir olduklarini hikayelestiren reklam filmleriyle tiiketicilere
seslenmektedir.
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Akilli ev esyalarinin ve uzaktan kontrol sistemli teknolojik
olanaklarin kadinlar iizerinde nasil bir etki yarattigi iizerine toplam 10
kaynak kisi 6rnekleminde yiiriitiilen bu makalede, elde edilen verilen
dogrultusunda zamandan tasarruf kavraminin 6ne ¢ikartildigy, insan aklina
ihtiyacin kalmadigi yeni teknolojinin Tiirk kiiltiiriiyle nasil bir bag
kurduguna dair ortaya ¢ikan sonuclar degerlendirilecektir. Bu ¢alismanin
amaci, teknolojik yeniliklere karsi geleneksel yontemlerin savunulmasini
degil, son teknolojinin 6zelde Tiirk kadinlariyla, genelde ise Tiirk insaniyla
ne tir bir iliski icinde oldugunu ortaya c¢ikartmak, kiiltlir oriintiilerine
uyumunu/uyumsuzlugunu arastirmak, toplumun geleneksel Kkiiltiir
degerleri ile dijital devrimin getirilerini nasil dogru orantida
icsellestirecegini ve bunun nasil planlanmasi gerektigini irdelemektir.

1. Temizlikte Yeni Devrim: Robot Siipiirge

Ev ici saglikli bir yasamin vazgecilmezi siipiirge ile Tiirk kiiltiirtiniin gegmisi
oldukga eskilere gitmektedir. Tiirklerde siipiirge, salt temizlik amacina
hizmet etmemis, “nazar” inanci baglaminda da islevsellik tistlenmistir. Kir
ve tozla birlikte, kotiiliikleri de siipiiren siipiirge, Anadolu’da lohusa
bekleme adetinde annenin yanina konan, Avrupa’da cadi, Cin’de bilgelik ve
zeka simgeselligi olan cesitli biiyiisel nitelikler tasimaktadir (Emirogly,
2014: 164). Turk kiltiriinde siipiirge, esik siipiirgesi, nazarlik stiptirge ve
ev icini temizleyen stliplirge olarak c¢esitli fonksiyonlarda kullanilmaktadir.
Temizlik icin siiplirgenin el siiriilmedigi giin ise 6 Mayis Hidirellez glintid{ir.
Hidirellez’de Hizir'in gelip bereket getirecegi icin siliplirge yapilmak sureti
ile Hizir'in izlerinin silinmesi istenmemektedir (Kalafat, 2005: 45). Lohusa
kadinlar1 “albasti’nin kotii etkilerinden korumak amaciyla, odasinda
stiptrge bulundurmak Anadolu’da hala siirdiiriilen inang¢lar arasindadir.
Elbette burada “siiplirge”’nin folklorik ozelliklerinden bahsetmek temel
amac¢ degildir; ancak esyaya gercek fonksiyonu disinda 6zel anlamlar
yukleyen bir kiiltiiriin, simdilerde tek tusla harekete gecirdigi robot
stiplrgelere nasil adaptasyon sagladiginianlamak ac¢isindan ayna
tutmaktadir.

Temizlik amagh kullanilan “cali siipiirgesi"nden ilk kopus, 60’
yillara damgasini vuran “girgir” stiptirgeyle baslamistir. Tiirkiye’de girgir
olarak bilinen siiptirgelerin ilk tireticileri, toza karsi alerjisi olan Anna ve
Melville Bissell'dir. 1876’da iiretilen makine 1890’larda ingilizcede “hal
bissellemek” seklinde fiil haline gelecek kadar yayginlasmistir (Emiroglu,
2014: 165). Tirkiye'de ise 1960 yilinda Tacettin Hicyilmaz'in ilk defa seri
liretime gecirerek, makinenin ¢cikardigi sesten yansima olarak “GirGir” adini
verdigi patentli iirtin, GirGir giren eve dirdir girmez sloganiyla goriiciiye
cikmistirl. Elektrikli siipiirgelerin evlere girmesiyle eski 6nemini yitiren
GirGir, piyasaya suriildiigii ilk versiyondan farkli bir goriiniimle satisa
cikarilmakta ve hala bazi evlerde ufak tefek kirintilari temizlemek amaciyla
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kullanilmaktadir. Ilk doénem ticari elektrik siipiirgeleri ise bugiiniin
buzdolab: biiyiikliigiinde, daha kiiciik ev tipi olanlar1 bile bir kisinin tek
basina kullanmasinin miimkiin olmadig 6l¢iilerde dizayn edilmistir (2014:
165). Dolayisiyla tiim diinyada farkl dizaynlardan gecerek bugiinlere ufala
ufala gelen elektrik siipiirgeleri, son kertede “robot” siipiirge formuna
kavusmus ve bir zamanlarin iki insan gliciinden, insansiz bir giicle calisir
seviyeye erismistir. Bu da teknolojinin, insan faktoriinii ve onun
ihtiyaclarini gozeten bir suzgecte devinim gosterdigini
somutlastirmaktadir. Artut’a gore, teknoloji, insanhigin kullaniminda,
insanhigin varligini beslemis ve karakterini, biiyiik 6lciide yine insanliktan
beslenerek gelistirmistir. Ancak teknoloji 6ziinde bir cisme ait degil,
insanogluyla birlikte yasayan, paralel bir diinyanin aktéridiir. Durumunu
ve davranisini siirekli degistiren bir olgudur. Teknoloji maddeselligin
ruhudur (Artut, 2014: 12). Teknolojinin insan karakterinden 6diin¢lendigi,
insanin yeni karsisinda eskiye davranis bicimiyle daha anlasilir olmaktadir.
Diger bir deyisle; estetik gortintimiiyle, fonksiyonelligiyle 6nce goze, sonra
akla hitap eden bir iiriin, kendisinden 6ncekine “6teki” goziiyle bakilmasini,
degersizlesmesini beslemektedir.

Bu durum Tiirkiye 6rnekleminde tanidik bir tabloyu, Batililasmay1
hatirlatmaktadir. Tiirkiye’de batililasma teorileri Cikla'nin ifadesiyle, farkl
arastirmacilar tarafindan farklh sekillerde yorumlanmistir. Batihilagsma bazi
diisiiniirlerce; medenilesme, garplilasma, muasirlasma, Avrupalilasma,
yenilenme, uygarlasmagibi terimlerle karsilanirken, bazilari i¢in de sosyal
bir buhrani icerdigi, bir tiir yabancilasma olan “oryantalistlesme” seklinde
tezahiir ettigi, Tanzimat'la birlikte girilen biiyiik bir aldanis, dizenin
yabancilasmasi ve ihanet, hatta maskaralasma anlamina gelmistir (Cikla,
2014: 22). Ona gore, Osmanl imparatorlugunda giindelik hayatta ve devlet
idaresinde goriillen batililasma cabalar;, bilimsel zihniyete sahip
insanlardan daha c¢ok kiltiirel degisim taraflis1 insanlar yetistirmis ve
tilkede Tanzimat yillarindan beri cagdaslasmaktan cok alafrangalasma
artmistir (2014: 22). Bu alafrangalasma teorisi bugiiniin kent konutlarinda
hald melez kiiltiir oriintiileriyle ve imar projeleriyle siirdiiriillmektedir.
Tiirkiye’de 6zellikle geleneksel Tiirk evlerinin yerine, toplu konutlarin
imara acilmasiyla baslayan ev ici modernlesme, alaturka tuvaletlerin yanina
alafranga tuvaletlerin yer almasiyla belirmistir. Aslinda dénemin modern
mimarisinin, icinde oturan kisileri Batililasmis yurttaslara déniistiirmesi
yerine, cogunlukla bu binalarda oturanlar, modern mimariyi, erken
cumhuriyet déoneminde mimarinin toplum miihendisligi giiciine duyulan
inanci bosa c¢ikaran melez ifadelere doniistiirmiislerdir (Bozdogan, 2012:
322). Alafranga tuvaletin Tiirkiye’de yayginlasmasi, kuskusuz “taharet
muslugu”’na borgludur. Daha agik bir ifadeyle; alafranga tuvalet kendisini,
Tirk  yasam  felsefesiyle = harmanlayabilmistir. =~ Ancak  Tirk
modernlesmesinde her kiiltiir oriintiisii bu kadar sansh bir doénilisim
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yasamamistir. Sanayi devrimi, modernlesme, teknolojik gelismeler hicbir
zaman, hig¢bir kiiltiirde bagimsiz bir varolusa tabi degildir. Tiirkiye’'de
modernizm ilk simgelerinden olan “kiibik ev”ler, Tiirk hayat felsefesinin
imar1 olan geleneksek Tiirk evi yapi formundan tamamen soyutlanmis,
gelenek, gorenek, halk inanglari ve faydacilig1 asli mesele olmaktan ¢ikartip,
“ideal” insan, “idealize” yasam formatina doniistiirmiistiir. Carel Bertram,
Tirkiye'deki “kiibik ev” formati devriminde, donemin dergilerinin ig¢
mekan nasil idealize ettigine dikkat cekmektedir. Ornegin; yeni mutfak,
Yedigiinin ev ve mobilya bolimlerinde “kadin salonu” olarak
tanimlanirken, modern evin bakima az ihtiya¢ duymasiyla da kadina
disarida vakit gecirme imkani saglanmaktayd: (Bertram, 2012: 284). Bu
donem icerisinde, kadinlar ev disinda c¢alismak icin de tesvik
edildiklerinden, ideal yasam, modern yasamin emek tasarrufu saglayan
elzem aletleriyle, ornegin; bulasik makineleri ve diidiiklii tencerelerle
donatilmis bir evdi. Modern kadinin portresi de cekirdek aile icerisinde yer
alan ve disarida calismak ile kisisel tatmini iceride aramak arasinda
kalmanin getirdigi modern ikilemlerle yiizlesen bir kadini sergiliyordu
(2012: 284). Dolayisiyla kendi mekdnina yabanci olan bir imgede ya
mekanin olagan sartlarina uyum saglayarak ya da mekani kendine gore
sekillendirerek ikilemde bir savasim gerekmektedir. Ozdemir’e gore, bugiin
gelenek kiiltiiriinde gozlenen degisim ve doniisiimler buzdaginin goriinen
kisminin kiigiik bir bolimiini olusturmaktadir. 1761 yilinda ilk buhar
makinesinin icadi, birinci sanayi devriminin baslamasina etken olurken,
devrimin gelenek kiiltiirii tizerine etkileri Tiirkiye’de 1950°li yilarda
hissedilmistir (Ozdemir, 2021: 25).

Cogunlugu ekonomik nedenlerden kaynaklanan kirsaldan kente go¢
hareketliligi, ilk durak noktas1 olan “gecokondu” yerleskelerinde tezahiir
etmistir. ilk dénem gecekondularinda geleneksel kiiltiirlerini bir sekilde
koruyan go¢gmenler, “avam” ya da “asag kiiltiir” goziiyle 6tekilestirilmis, bu
yeni Kkentlilerin miizik zevki “arabesk miizik” de “yoz” mizik
yaftalamalarina maruz kalmistir. Tepeden bir gozle salt gecekondu
kiltiirtinde icra edildigi diisiinilen arabesk mizik, halk miiziginden
odiinclenen sarki sézlerini gormezden gelen bir zihniyetin “patolojik vaka”
nitelendirmelerine referans saglamistir. Oysa bugiiniin Tiirkiye’'sinde
hemen hemen her kesimden dinleyicisi olan arabesk miizigin, kentlesmenin
olagan dis1 sartlarinda bir “kent kiiltiirii” miizik tarzi oldugu, popiiler
kiiltiirden kendisine yeni eklemeler yaparak arabesk-pop seklinde
tirevlerle cogaldigi —tipki modernlesme adimlarinin halk kiiltiirtiyle
sentezlenememesindeki gibi— bazi cevrelerce yeteri kadar analiz
edilememistir. Dolayisiyla “yoz” mizik, “asagi kiiltir” yaftalamalar
zihinlerde sabit kalmistir. 19. asrin sonunda ise elektrik ve seri iiretim
sistemleriyle ikinci sanayi devrimi ortaya cikarken, 1970'lerden itibaren
internetin ortaya c¢ikardigl tglincli sanayi devrimi, dordiincii sanayi
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devriminin de teknolojik alt yapisini hazirlamis; bilgisayar, internet, akill
telefon ve bulut bilisim teknolojilerindeki gelismeler yeni ¢cagin sanal-djijital
kiiltiiriiniin olusmasini saglamistir (Ozdemir, 2021: 35-36). Sanal-dijital
kiltiir ¢agl, bugliniin robot teknolojisinde yazilimlarin konustugu,
insanlarin sustugu bir doniisim c¢agi, elestirmelerin; “kiltiir’iin, “insan
faktori”’niin yok edildigi yoniinde savlar ileri siirdiigii bir ¢cag olagelmistir.
Ancak dikkatli bir gozle incelenirse, sanal-dijital kiiltiiriin daha yerlesmeye
baslamadig1 donemlerde de “kiiltiir’batili-geleneksel, halk miizigi-arabes
kmiizik, alaturka-alafranga gibi eski-yeni arasinda stiriiklenen, kimi zaman
da birinin digerine yeglendigi karmasayla anilmistir. Gecekondu
kiltiirtinin ~ “Otekilestirilmesi” ya da agir patolojik vakalarla
“Ozdeslestirilmesi” belki de bu durumun en ug, ancak en iyi
orneklerindendir. Tipki Gans’in isaret ettigi gibi, yoksul insanlar
yuzyillardir, popiiler kiiltiir icat edilmeden ¢ok 6nce, hatta elestirmenlerin
pek ovdiigii halk sanatlarinin serpildigi donemlerde de yiiksek oranlarda
patolojinin kurbani olmuslardir (Gans, 2005: 55). Dolayisiyla “6teki” olma
durumunun Tirkiye 6rnekleminde, giiniimiiz kitle iletisim araglarinin uzay
teknolojisine tirmandig1 ¢aglardan ¢ok daha onceleri sahnelenmis oldugu
ileri siiriilebilmektedir. Oyle ki ev temizliginde ¢gr acan “robot
suptrge”lerin, elektrikli stiplirgeleri yavas yavas evlerden uzaklastirmaya
baslamasi, farkli sahnelerde ayni rolii oynayan bir halk i¢in tanidik bir
devrimdir.

Tirkiye’de modernlesme adimlarinin ilk dénemlerinde gortlen
catismalar gibi, yeni c¢agin sanal-dijital kiiltiiriindede ozellikle ev igi
mekanlarda birtakim “ikilik”ler, “melez”likler tezahiir etmistir. Ancak bu
kertede, eski olana yiiz cevirmeler kismen azalmis, hatta “gliven” daha ¢cok
artmustir. Tiirkiye'ye ilk defa 2013 yilinda giren “robot siipiirge”lerin evlere
girisi 2020’li yillar1 bulmustur. 2021 yilinda reklam filmleri vasitasiyla
alicisina  seslenen robot siipiirgeler, “zahmetsiz temizlik keyfi”
vadetmektedir. Tiirkiye’de beyaz esya ve kiiciik ev aletleri sektoriinde ciddi
pazarlar olusturan “Beko, Vestel, Tefal” gibi giivenilir markalar, pek cok
fonksiyonunu ardi adina siraladiklari “robot siipiirge”’leri goriiciiye
cikartmislardir. Incelenen reklam filmlerinde, ayrilmaz ikili ev esyas1 ve
kadin denkleminin kurulmamasi ve tanitim sloganlarinin “el degmeyen”
vurgusunda bulunmasi oldukga dikkat cekicidir. Ornegin; Beko’'nun,“Beko
robot siipiirgeyle evimize saglik!” sloganl reklam filminde, basrol erkek
oyuncu koltukta akilli telefonuyla robot siipiirgeyi komuta edebilmekte,
robot siipiirgenin zemin gecis kolaylig1 sayesinde 150 dakika boyunca
kesintisiz hali ve sert mekanlarin temizligini, temizlik bittiginde ise robot
sliplirgenin istasyonuna tekrar geri donebilmesini yerinden kalkmadan
seyredebilmektedir  (https://www.beko.com.tr/robot-supurge/rs-8034-
hm-supurge). Benzer bir konfor sunan ve 6zellik tanitimi yapan Vestel, yine
bir erkek oyuncunun (Beyazit Oztiirk) basrolde yer aldig: robot siipiirge
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reklaminda “Vestel'le olur neden olmasin!”
(https://www.youtube.com/watch?v=Veilyt6ZH7A), resmi internet
adresinde ise “Vestel robot siipiirge ile rahatiniza toz kondurmayin”
sloganiyla alicisina seslenmistir. Son olarak “Tefal” derobot siipiirge
reklaminda basrolde bir erkek oyuncu (Emir Elidemir) oynatma taraftari
olmus; “Tefal simdi daha cekicil”
(https://www.youtube.com/watch?v=TY2w3e2pkso) sloganiyla pazar
sahasina ¢ikmistir. Reklamlar araciligiyla hem géze hem kulaga hitap eden
pazarlama glicti, tiiketicilere “iltifat eden” bir tablo ¢izmekte ve satislarini
bu yolla arttirmay1 hedeflemektedir. Ancak Heath ve Potter, reklamlarin
satiglar1 arttirdiginin heniiz ispatlanmamis bir varsayim oldugunu ileri
sturmektedirler. En makul arastirmalar dahi satislarin reklamlar1 takip
ettigini gostermez, tam tersine; reklamlar satislar1 takip eder (Heath ve
Potter, 2012: 214). Robot siipiirge reklamlarinda zamandan tasarruf
ilkesinin yinelenmesi ve cogunlukla erkek aktdrlerin kullanilmasi, belki de
bu durumun en aciklayicr o6rnegidir. Evde temizlik yapmaya zamani
olmayan, ¢alisan grubu temsil eden erkek imgesi, reklamlar: takip edecek
kadar televizyon izlemeye firsati da olmayan bir grubun tezahtridiir.
Dolayisiyla robot siipiirge satislarinin reklamlar vasitasiyla tiiketicileri
manipiile etme olasiliklar1 da ortadan kalkmaktadir. Clinkii bir¢ok reklamci
gercek meselenin tiiketicilerce yeni arzular yaratmak, hatta kendi
Uriniiniin kategorisindeki toplam tiiketimi arttirmak olmadigini, sadece
miisteriyi rakiplerden cekip almak oldugunu itiraf etmektedir (Heath ve
Potter, 2012: 215). Bunun yani sira robot siiplirgeler 6zelinde, reklamlarin
ihtiyactan ¢ok, gosterise/liikse 6nem verdigi de ileri siiriilebilmektedir.
Alan arastirmasi sirasinda kaynak kisilere robot siiplirge satin almalarinda
hangi motivasyonun etkili oldugu sorulmus ve su cevaplar alinmistir:

“Ben, eltimden gériip aldim. Kendi siiptirgem bozulmamigsti. Yani
ihtiyacim yoktu” (KK- 1).

“Ben, siiptirgem bozuldugu icin satin aldim. Ama eski siipiirgemi de
tamir ettirdim. Cok énceden satin almistim, o zamanlar reklamlara
dikkat etmemistim” (KK- 2).

“Benim stiptirgem degil, ama buzdolabim bozulmustu. Yenisini
almaya gittigimizde robot siipiirge cok hosuma gitmisti. Buzdolabiyla
yari fiyatina geldigi icin aldik. Daha sonra Beyaz'in (Beyazit Oztiirk)
oynadigi bir reklam filminde gordiim” (KK- 3).

“Robot stiptirgeyi ilk defa instagram vasitasiyla gordiim. Kegsfet'e
diisen, tizerinde kedilerin oturdugu videolarda gérdiim. Ilk basta ne
oldugunu anlayamadim. Sonra yorumlara falan bakinca anladim.
Acikcast benim de kedim var. Biraz da onun i¢cin almis oldum. Hem
tiiylerini toplamakla ugrasmayayim hem de lizerine ¢ikarsa ben de
video atarim diye” (KK- 4).
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Alan arastirmasi sirasinda diger kaynak kisilerinde reklam
filmlerinden esinlenerek robot siiplirge almadiklari, ¢ogu kaynak kisinin
ihtiyactan ziyade, indirimden faydalanarak ya da sosyal medyadan, bir
baskasindan gorerek satin aldiklar1 bilgisine erisilmistir. Bu durumun
nedenleri, daha 6ncedeginildigi gibi firmalarin miisteriden ¢ok, rakibe
yonelik reklam verme anlayislarindan kaynaklanmasiyla birlikte, reklam
filmlerinin kadinlarin ihtiya¢ skalasina tam olarak hitap edememesinde de
aranabilir. Oyle ki incelenen reklam filmlerinde robot siipiirgeler, esas
islevleri olan temizlikten ziyade, lilks ve konfor vadetmekte, gosterisli
tasarimlar1 6n plana c¢ikmaktadir. Kaynak Kkisilerin robot siiplirge
deneyimleri de bu goriisi desteklemektedir.

“Asla temizlemiyor. Mesela yerleri paspas yapma ozelligi var diyorlar
ama yalan. Parkeleri mahvediyor. Ben hic memnun kalmadim. Halilari
da gtizel stipiirmtiyor. Cok nadir kullantyorum. Gértintiisii gtizel ve yer
kaplamiyor. Ama ben, evde cocugum ve kedim oldugu icin normal
stiptirgeyle koltuklar da stiptirtiyordum. Bununla éyle bir imkdn yok.
Mecburen eskisini de ac¢ip kullantyorum” (KK- 5).

“Ben hic memnun kalmadim. Sadece tozu aliyor. Siipiirgenin haliy1
kaldirmasi gerekir. Bunun dyle bir ézelligi yok. Satict da zaten
sdylemigti. Bekdr evine gdre demisti. Ama bu fiyata, hicbir eve degmez.
Gérselini begeniyorum. Ben de beyaz renk takintisi oldugu icin
ozellikle parlak beyaz olanlarindan tercih ettim” (KK- 6).

“Ben bu stiptirgelerin sadece toz almak icin oldugunu diisiintiyordum.
Ama dyle degilmis. Orta diizeyde memnum kaldim diyebilir. Halilar1
falan giizel temizliyor. Parkelerde c¢izilme yaptigini da
diisiinmiiyorum. Ama tabii ki biiyiik temizlik icin degil. Haznesi dar
ctinkii. Minicik bir sey. Oyle soyledikleri gibi iic saate yakin bir sarji
yok. Zaten olsa bile bu hazne o kadar zamanda dolar, tasar. Goriintiisti
cok havali duruyor. Zaten durumu iyi olan insanlara gore. Ciinkii cok
pahali. Ben siyah olani tercih ettim. Diger stiptirgem ve ev aletleriyle
uyumlu olsun diye. Koltuklart siiptirme isini mecburen eski
siiptirgemle yapiyorum. Bunun éyle bir ézelligi yok” (KK- 7).

“Biiytik temizlik icin uygun degil. Bir siipiirge, gercekten annemin
dedigi gibi haliy1 kaldirmali. Mesela ben eski siiptirgemi alirken buna
dikkat etmistim. Bu siipiirgeyi alma sebebim, daha sessiz olmasi. Evde
bebek oldugu icin uyku saatinde rahatca temizlik yaparim diye
almistim. Ama acikgasi verdigimiz parayt hak etmiyor. Ama yine olsa
alirdim. Bir nevi girgir islevi goriiyor. Tabiiki en pahali ve giizel olan
girgir” (KK- 8).

Kaynak Kkisilerin neredeyse tamami, robot siipiirgelerin temizlik
islevinden yeteri kadar memnun kalmadiklarini, “haliy1 kaldirma” tabiriyle
aciklamislardir. Sunu belirtmek gerekir ki gerek alan arastirmasinda
gerekse giindelik yasamda Tiirk kadinlarinin haliy1 kaldirma tabiriyle
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sliplirge Kkalitesini test ettikleri acik¢a dogrulanabilmektedir. Bu da
sliplirgelerin salt temizlik islevi gérmesi gerektigi, yeni modellemelerin ise
salt gosterisgi tiikketimi ihtiva ettigi sonucunu dogurmaktadir. Bunun yani
sira kaynak kisiler ornekleminde, Tiirk kadinlarinin genellikle koltuk
siplirme aligkanliklarinin, robot siliplirgeyle miimkiin olmadig1 da
anlasilmaktadir. Kaynak kisilerin, ev siipiirme aliskanliklar1 iizerine tespit
edilen bulgular arasinda, koltuk iizerindeki kirintilarin, tozlarin
temizlemesi, halilarin ve sert zeminlerin siipliriilmesinden hemen sonra ya
da hemen o6nce bir siralamayla yer almaktadir. Oyle ki elektrikli
stpurgelerinin koltuk ve 6zel koseler i¢in tasarlanmis aparatlari, siipiirme
isleminin sadece hali ve sert zeminlerden ibaret olmadigini agik¢a
gostermektedir. Kaynak kisilerden, robot stipiirgeleri uzaktan komuta etme
fonksiyonu baglaminda ise ilgi ¢ekici bulgular elde edilmistir.

“Telefonla siiptirgeyi takip edebilme programini kullaniyorum. Ama
stiptirgeyle birlikte ben de evi gezdigimi fark ettim. Sonra kendi hdline
biraktim. Bunu, ilk aldigimda yapiyordum. Nasil temizleyip
temizlemedigini gormek icin” (KK- 1).

“En zevkli sey telefonla her seyi yapabilmek. Eskiden hart hurt giirtiltiiyle
is yapiyorduk. Simdi hafta da bir sefer normal siiptirgeyle bunu
yapityorum. Robot stipiirgeyi aldim alali kilo aldigimi da fark ettim. Eski
siiptirgemle her giin temizlik yapiyordum. Ev biiyiik oldugu icin bir saate
yakin baya spor yapmis oluyordum. Simdi, eski stipiirgemi spor amagh
kullansam, robot siiptirgeye verdigim para bosa gidecek. Madem aldik,
ben calisacagima o ¢alissin”(KK- 9).

“Stipiirgeyi telefondan takip etme ozelligini sonradan kullanmaya
basladim. Diger ev aletlerini de telefondan kontrol ediyorum. Evde
hareket etmeyi kisitliyor tabii ki. Kilo alip almadigima dikkat etmedim.
Ama siiptirge evde gezerken dondurma yiyerek onu izlemeyi aliskanlik
haline getirdim. Belki oradan kilo almig olabilir. Tath falan da yiyorum.
Buna nereden alistim, kimden gérdiim bilmiyorum. Ama 6yle yapinca
kendimi prenses gibi hissediyorum” (KK- 4).

“Robot stiptirge bana gére asir1 liiks isi. Kiiciik evlere gére falan degil.
Evin biiyiikse kullanmsh oluyor. Ben telefondan kontrol islemini ara sira
kullantyorum. O temizlik yaparken reklamini yapmak bana diistiyor gibi.
Mesela makyaj yaparken, aynadan yansimasini ¢ekip instagram
hikdyemde paylasiyorum. Birini hava atmak amaciyla bunu
yapmiyorum. Ama teknoloji gelisti. Herkes buna ayak uydurmak
zorunda. Tabii ki hareketsiz yasam da gelisti. Ben de kilo aldigimi fark
ettim. Evimde, siipiirge, kahve makinasi, firin hepsi akilli cihazlar. Sirf
denemek igin bile diinya kadar kalorisi olan seyler yapip yiyoruz. Evde
her is uzaktan kontrol edilince harekette edemiyoruz. Haliyle kilo da
aliyoruz” (KK- 10).
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Alan arastirmasindan elde edilen veriler baglaminda, kadinlarin
hikdye olusturmak anlayisla gilindelik yasamlarini siradan olmaktan
cikartma gayesi glttiikleri acikeca goriilmektedir. Robot siipiirgeye sahip
olan birkac¢ kaynak kisi disinda, neredeyse tiim kaynak kisilerin mutlak
suretle robot siipiirgenin nasil calistigini gostermek icin sosyal medya
hesaplarinda bir sosyal ag paylasim tiirii olan hikaye videosu paylasmalari,
bu durum en somut kanitlarindandir. Sosyal medya platformlar1 insanlarin
goriinmek istedikleri kimlik olusturma siireglerine katki saglarken, kadinlar
0zelinde onlara 6zgii olan aliskanliklarin bir nevi kdr amaci giitmeyen {iriin
pazarlama sahalar1 da olmustur. Kotler, pazarlamanin giinahlarindan
bahsederken, pazar arayisi icinde olan firmalarin her yeni teknolojiyi takip
etmesi gerekliligine dikkat cekmektedir. Ona gore, pek cok sirket icin gecerli
olan en buylik tehdit, varolan bir rakipten ziyade, yeni ve daha iyi
teknolojilerdir (Kotler, 2021: 47). Bu baglamda, firmalarin rakipleriyle
reklamdan c¢ok, teknoloji yarisina girdikleri, reklam verme isinin sosyal
medya aracilifiyla daha c¢ok kadinlar tarafindan yiiriitildigi ortaya
cikmaktadir. Robot siipiirge reklamlarinda kadin aktorlerin sahneye
cikartilmamasi, her ne kadar kadinlarin salt domestik rollerde performans
sergilediklerine anti tez olusturmus olsa da giindelik hayatin rutinlerini
degistirmediginden titopik bir varsayim olarak kalmistir. Dolayisiyla robot
stpurgelerin gercek fonksiyonlari ancak deneyimli ellerden alinan neticeler
ve yorumlar vasitasiyla satin almaya tesvik edilmistir. Oyle ki bu durum
pazarlama anlayisinin ne derece akilli bir strateji izledigini de
gostermektedir. Gosterise ve konfora, islevinden daha ¢ok dnem gdsteren
akilli teknoloji zaten reklam verme isinin kadinlar tarafindan yiiriitiilecegini
On goren bir tasarima sahiptir. Bu nedenle reklamlarinin da siikse yapmasi
gerekmemektedir. Ciinkii ev i¢i alanlar, bu performansi saglayan ticretsiz
lansmanmekanlarina dontstiirilmistir. Bunun Tiirk toplumunda eve yeni
gelen esyalara yaklasimla ilintili bir siire¢ oldugu aciktir ki bu, miistakil bir
calisma konusu olacak kadar da bir kiilliyat icermektedir2. Robot
stiptrgeler de bu baglamda, ad verme aliskanliklarina varincaya kadar pek
cok performansi 6rneklendirmektedir.

2.“Adin1 ben verdim giiciinii devreleri versin!”: Robot siipiirge isimleri

Tiirk kiltiirtinde oldukca 6nemli bir yere sahip olan ad verme ya da ad alma
gelenegi, en eski yazili kaynaklardan bugiinlere miras kalmistir. Ad verme
geleneginin en go6zlemlenebilir oldugu saha, kuskusuz Dede Korkut
Hikayeleridir. Hikayelerde bir cocuga bas kesip kan dokmedikce ad
takilmadig1 bilinmektedir. Boyle hallerde ad takma isini Dede Korkut
yapmaktadir (Ergin, 2021: 28). Dirse Han Oglu Buga¢ Han Destan
orneginde; Dirse Han'in oglu, Bayindir Han'in ag meydaninda cenk edip,
boga éldiirmesiyle ona Dede Korkut tarafindan Bugac¢ adinin verildigi soyle
gecmektedir:
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“Bayindir Hanufi ag§ meydaninda bu oglan cenk itmisdiir, bir buga
6ldliirmis seniin oglufi, adi Bugac olsun, adin1 ben virdiim yasin1 Allah
virsiin” (Ergin, 2021: 83). Hikayelerde benzer ad koyma torenlerine
rastlanmakla birlikte, kisilerin karakter 6zeliklerine bagh gelisen isimler de
goriilmektedir. Kam Piire Ogh Bamsi Beyrek destaninda, Yalanci ogh
Yaltaguk adli kisi (2021: 133) yalan haberin simgesi olmustur. Tiirk
folklorunda biiyiisel bir anlam ihtiva eden ad koyma rittielleri, kisinin ahlaki
ozelliklerinin de simgesidir. Sedat Veyis Ornek’in dikkat ¢ektigi gibi, “adimi
bes para ettin”, “ad1 batsin”, “adin1 anmak bile istemem” deyimleri, etik
kisiligin bir tezahiiriidiir (Ornek, 2000: 148). Tiirk kiiltiiriinde ad koymay1
belirleyen birtakim faktorler vardir. Cocugun dogdugu giin, zaman, ay ve
mevsim, dogum yapilan yer, dogdugu siradaki olaylar, kimi kisilere karsi
duyulan hayranlik, siikran ve minnet duygulari, gelenekler, ailenin
yoksullugu, varsilligi, daha dnce kardeslerinin yasayip yasamadiklari, moda,
kiltiir degismeleri adin secilmesinde birinci derecede rol oynamaktadir
(2000: 149). Bunun yani sira ¢ocugun cinsiyetine dair mistik 6zellikler
tasiyan birtakim ad koyma ritiielleri de mevcuttur. Son dogan kizin adina;
Yeter, Dondii, Done (2000: 136) gibi isimler koyarak, bir daha kiz ¢cocuk
dogmasinin istenmedigini belirten cinsiyet¢i inanclar da kisi adlarina
yansimaktadir. Sahin, “yazin kisi adlari’na dikkat cekerek, sairlerin,
yazarlarin yazmis olduklar1 eserlerde, kisi adlarinin bazi 6zel mesajlar
icerek tiirde oldugunu, bu duruma sinema ve tiyatroda da rastlandigin
aktarmistir. Edebi eserlerde gecen ve yalin anlamlar: disinda stilize edilmis,
toplumsal, fikri anlamlar yiiklenmis isimler, edebi eserlerde gecen
kahramanlarin Kisilik oOzelliklerini yansitan adlar olarak karsimiza
cikmaktadir (Sahin,2016: 34). Tirk romanlarinda, hikayelerinde,
siirlerinde, sinemasinda ve tiyatro eserlerinde gecen kisi adlari, eserin
yaraticisinin vermek istedigi mesajlarla doludur. Ornegin; Nihal Atsiz'in
romanlarinda kisi adlarinin dzellikle secildigi goriilmekte, bu isimlerle
verilmek istenen mesajlarin basinda ise Tirk insaninin Tiirkce isim
vermeye 0zendirme gelmektedir (2016: 34). Tiirkiye'de sevilen dizilerin,
dizi karakterleri dolayiminda da moda olan isimlerin kisi adlar1 oldugu
sOylenebilir. Ancak bu isimler sadece yeni doganlara degil, eve yeni gelen
cansiz varliklara da verilmektedir. Evin en glizel kdsesine konumlandirilan
yeni esyalar kimi zaman Dede Korkut Hikayelerindeki gibi gosterdikleri
kahramanliklara gére kimi zaman ise dizi ve filmlerin etkisinde kalinarak
isim almaktadirlar. Haber sitelerindeki “robot siipiirge”ler 6zelinde yapilan
derleme calismalari sirasinda, tiliketicilerin robot siipiirgelerine cesitli
isimler taktiklar1 tespit edilmistir. Marketing Tiirkiye, internet
adresinde“Tiiketiciler robot siipilirgesine isim veriyor!” bashg1 altinda,
robot siipiirge lizerine yapilan arastirma verilerini tartismistir. Yapilan
arastirma sonuglarina gore; Tiirkiye’de hanelerin yiizde 4.7’sinde aktif
olarak kullanildig1 robot siipiirgelerin, ev dekorasyonlarinda da ciddi
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degisiklikler yarattigi, katilimcilarin yiizde 72’sinin mobilyalarini buna gore
sectigi, ylizde 44’liik bir kismin da evinin dekorasyonunu robot siiplirgeye
gore degistirdigitespit edilmistir
(https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/robot-supurge
isimleri/). En yaratici slipiirge isimleri bashg altinda ise su isimler
siralanmistir: Kuma, Hamarat, Stpilirboy/Sliptioglan, Siipiir Geg, Katya,
Maria Mercedes, Kaynana, Tatyana, Sliplirmen, Kéle Isaura, Sebestian, Akilli
GirGir, Kakilmis, Pakize, Giilbeyaz. S6z konusu arastirmada katilimcilarin
hangi motivasyon kaynagiyla robot siiplirgelerine isim verdikleri
belirtilmezken, isimlerin genellikle popiiler dizi ve filmlerden, 6zellikle de
“temizlik¢i”, “hizmetci” roliindeki “kadin” aktorlerden aldig1 goriilmektedir.
Alan arastirmalar sirasinda ise kaynak kisilerden robot siipiirgelerini evin
hangi kosesine yerlestirdikleri ve ne isim verdikleri hakkinda su bilgiler
derlenmistir:

“Bizim stiptirgenin adi “Yali KazigL.” Istasyonu ¢ok uzun oldugu icin bu
ismi taktik. Diger siipiirgenin de adi buydu. Ama o goriinmijyordu.
Yatak odasinda kapi arkasina koyuyordum onu. Bunu, salona koyduk.
Kapi arkasina koyamazdik. Ciinkii kendi kendine istasyonuna geri
dénebilme ozelligi var. Kapinin arkasina koysam, kapt kapali
oldugunda ortada kalir. Herhangi bir gdsteris amaciyla salona
koymadim ama herkes salona koyuyormus onu fark ettim” (KK- 2).

“Bizim robot stipiirgenin adi “Yeni Gelin.” Eskiden eziyet etmek icin
yeni gelinlere is yaptirilirmis ya, ben oradan esinlendim. Bu da ilk
geldigi giinden beri temizlik yapiyor. Ben mutfaga koyuyorum
siiptirgeyi. En miisait yer orast oldugu icin. Mutfakta kapi yok zaten,
istasyona rahatlikla dénebiliyor” (KK- 5).

“Bizimkinin adi “Kiilkedisi.” Temizlik yaptigi icin o ismi taktik. Bazen
evde “kiilliigiin kedisi neredesin” diye sesleniyorum. Telefona da éyle
kaydettim. Uzaktan kontrol etme programinda ad takma boliimii var.
Oraya isim koyabiliyorsunuz. Odalara da isim verebiliyorsunuz. Cocuk
odasmin adi, salon, mutfak, bizim odamiz gibi, harita sistemiyle
isimlendirme  yapiliyor. Ben siipiirgeyi salona koyuyorum.
Mobilyalarin hepsi beyaz oldugu icin ézellikle beyaz renk tercih ettim”
(KK- 6).

“Benim stiptirgemin adi, “Besir.” Rengi siyah oldugu icin bu ismi
koyduk. Ask-1 Memnu dizisindeki Besir'den esinlendik. O da dizide
hizmetciydi, bu da bizim evde hizmetgi. Bir de oradaki ¢ocuk da
esmerdi ya, o ylizden yakisti bu isim. Ben kiyamadigim icin salona
koyuyorum. Diger yerlerde cizilebiliyor. Tabii ki biraz isin gésterisi
olmuyor degil. Insan cok para verdigi seye nedense ilk zamanlar cok
dikkat ediyor. Bakalim, ilerleyen zamanlarda evin neresine koyacagiz”
(KK- 10).
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Bu makale kapsaminda yapilan derleme calismalar1 ve internet
sitelerinde yer alan haberler dolayiminda, robot siipiirgelere; dizi ve
filmlerin hafizalara kazinan karakter adlarina (Kole Isaura: Isaura, Ask-1
Memnu: Katya, Besir, Ince Ince Yasemince: Kakilmig) masal kahramanlarina
(Sindirella: Kiilkedisi), toplumsal normlara (Gelin), fiziksel 6zelliklerine
(Renk: Giilbeyaz, Boyut: Yali Kazig1) ve kahramanliklarina (Superman:
Siipiirmen) gore isimler verildigi tespit edilmistir. Bununla birlikte, kaynak
kisilerin robot sliplirgelerini eski siipiirgeleri gibi evin goriinmeyen
yerlerine koymadiklari, salon, mutfak gibi en sik kullanilan mekanlara
yerlestirdikleri de elde edilen bulgular arasindadir. Kaynak kisilerin
lokasyon secimlerindeki temel nedenler; robot siipiirgelerin “yeni” esya
statiisiinde olmasi, teknik Ozellikleri (temizlik bittiginde istasyona geri
donmesi), herhangi bir hasara maruz kalmamasi, pahali olmalar1 gibi
siralanmistir. Bilgin’e gore, cilekes toplumlar bir yana birakilirsa, tim
toplumlarda esya, bir giic gostergesi veya bir prestij isareti olarak
varolmaktadir. Esyanin sosyal islevi, bireyin sosyal konumunu saglayan bir
ara¢ olarak, esyalara sahip olmada 6nemli bir motivasyon kaynagdir.
Dolayisiyla toplumda basat rol oynayan degerler, esyaya bu tiir bir islev
yuklediginde, esyaya yaklasim ve esyanin kullanimi da bu islevi yerine
getirecek bir tarzda sekillenmektedir (Bilgin, 1991: 100). Eski Tiirk
evlerinde, Tirk felsefesinin bir uzantisi olarak yas hiyerarsisinin ve
hiirmetin sembolii “baskédse”, evin biiyligliniin veya yas ve toplumsal mevkii
bakimindan hiirmet dilen misafirin oturabildigi, imkanlar dahilinde
oturulan ve kullanilan esyanin en iyisinin sunuldugu, icinde bulunulan
mekanin her tarafindan gorillen ve her tarafin goriilebildigi yerdir
(Cobanoglu, 2004: 36-37). Divanlarin yerini, gosterisli koltuk takimlarinin
aldig1 bugiiniin konutlarinda ise “baskdse”, cogunlukla televizyon {initesinin
en iyi goriindiigi alana konumlandirilmis ve ihtiva ettigi sembolik anlam
cogunlukla hafizalardan silinmistir. Dahasi yeni teknoloji devrimiyle,
insanin yerini esyanin aldigi hatta robot stplrgeler gibi “baskose”ye
yerlestirildigi, insan ve emege ihtiyacin kalmadig1 bir doniisiim de konut
mekanlarinda gozlemlenebilmektedir.

3. Emek Profilinde Degisim: Akilli firinlar, kahve makineleri

Teknolojinin son geldigi nokta, ev icinde gecirilen zamani durdurmak
lizerinedir. Beyaz esyalarin renginden baslayan teknolojik devrim, onlarla
temas! biitiiniiyle degistiren olgiitlerle siirdiiriilmiistiir. Ilk zamanlar
cogunlukla beyaz renk iiretilen ev tipi makinelerin, dis goériiniisiinden
yansiyarak tiireyen “beyaz esya” tanimlamasi, simdilerde pek ¢ok farkh
renk ile liretilen ve beyaz olmamasi i¢in iizerine renk fiyatin1 6denen bir
doniisiim yasamistir. Bu durum, Adams’in “ataerkil degerler kayip génderge
sistemi aracilifiyla kurumsallasir” teorisine benzemektedir. Ona gore, etten
bahsederken kullandigimiz dilde cesetlerin olmamasi gibi, kiiltiirel siddetin
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aciklamalarinda da c¢ogunlukla kadinlar kayip gondergedir. Ornegin;
1970’lerin ilk yillarinda ekolojik yazinda gegen “diinyaya tecaviiz
edilmesi’nde oldugu gibi, kadinlar1 degil ancak onlarin deneyimlerini akla
getiren terimler ile kadinlarin deneyimi baska baskilar1 agiklamak i¢in bir
arac¢ haline gelmis, bizzat bedenlerine tecaviiz edilen kadinlar da kayip
gonderge olmuslardir (Adams, 2010: 102). Benzer sekilde, “beyaz esya”
tabiri de teknolojinin bugiinkii dijital cagda pek ¢ok seyi dontistiirdigu gibi
“kay1p gonderge” olarak islev gormektedir.

Akillanan arag-gereg, ev ve kentlerin bireysel ve toplumsal yasami
degistirme potansiyeli oldukea yiiksektir. Oncelikle insan dis1 veri iiretimi
ve yorumlama sistemlerinin gelistirilmesi so6zlli, yazili-basihi kiiltiir
belleginin referans kaynag olma islevini énemsizlestirmektedir (Ozdemir,
2021: 51). Firinlarin evlerde olmadig1 bir ddnem, mercimegi firina vermek3
gibi sozli kiiltiire kadar yansiyan deyimler, insan emeginin ortadan kalktig1
akilli firinlarin gelmesiyle s6zsiiz iletisim ortamlar1 dogurmustur. Ancak bu
iletisim, kiiltiire 6zgii jest ve mimiklerin ihtiva ettigi baglamdan ¢ok daha
farkli bir boyutta okumalar sunmaktadir. Evlerin biitiiniiyle akilli ev
statlisline ulasmasi ise ev ici mekan ve kamusal alan ayrimini ortadan
kaldirmis, is gorenlerin is yeri tanimlamalarini uzaktan baglantiyla
noktalamistir. Dijital Ev'de sakinler, evin ekranlarina
girildiginde“calismaya” veya “oynamaya” hazir uyumlu makineler olarak
tasvir edilir. Bu mantik dogrultusunda, “gecici mekanlar” (veya odalar
arasindaki koridorlar), zamanin degerli kullanimi icin tasarlanmis sivi
kristal goriinti ortamlaridir (Spigel, 2005: 415). Bu ortamlarda, yemek
pisirmenin verdigi ritiiel hava da buharlasmistir. “El lezzeti” denilen
kadinlar arasi iletisim, akilli firinlarin otomatik recete oOnerileriyle
kaybolmus, “anne keki”nin el yordamiyla bicak ya da ¢atal batirilarak pisip
pismedigini 6grenme pratigi “o bilir” teknolojisine intikal etmistir. Bunun
yani sira Tirk kiltiriinde “bir kahvenin kirk yil hatir1 vardir”, “kahve
bahane, sohbet sahane” gibi, kaliplasmis sozlerle dostlugun ve psikolojik
destegin simgesi olan kahve kiiltiirti, kahve makinelerinin uzaktan kontrol
sistemleriyle yonetilen, el emeginin sifir noktasma eristigi bir konfor
vadetmektedir. Kahve igmenin sosyokiiltiirel anlamli bir eylem olarak
degerlendirildigi toplanti ve eglence anlayisindan bahseden Ozdemir,
Urfa'nin en koklii geleneklerinden biri olan sira gecelerinde “ac1 kahve”nin
farkli bir iletisim bi¢imi olarak kabul edildigini vurgulamistir. Bu tiir
gecelerde konuklara ikram edilen “ac1 kahve”nin bir defa sunulmasi, ikram
edilen kisiyi “6nemsememek”, “yarim adam” saymak anlamina gelirken, ii¢
defa kahve icmeye kalkmanin da “icenin kahveden anlamadigi’nin
gostergesi seklinde algilanmas1 (Ozdemir, 2005: 198-199) kahvenin,
sosyokiiltiirel anlamlariyla konusan bir icecek oldugunu acikca
gostermektedir. Evlilik kararinin aile biiyiikleri 6niinde bir kez daha ilan
edildigi “kiz isteme” torenlerinde“tuzlu kahve” ikrami, tabaga kapatilan
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fincanlarin “kader” ve “kismet” dngoriileriyle uzun muhabbet ortamlari
sunmasi, Tirk halk hayatinda kendisine emsal tasimayan kiltir
orlintllerinden olmustur. Dolayisiyla kahvenin sembolik dili, Tirk
kiltiiriine 6zgl recetesi “iletisim”ve “insan” ikiliginin ayrilmaz bir unsur
oldugunu yinelemektedir. Bu dogrultuda, “Home Connect” teknolojisinin
oncelikle reklam filmleriyle vadettigi “hayat” anlayisini, daha sonra alan
arastirmasinda bu teknolojinin kadinlar tarafindan nasil karsilandigini
irdelemek yerinde olacaktir.

Tirkiye’'de elektronik ev aletleri ve beyaz esya sektoriinde énemli
bir pazar sahasi olan “Bosch”, “O Bilir!” sloganiyla “akilli firin” teknolojisini
alicillara sunmaktadir. Bosch’'un, hazir oldugunda kapansin, size tadini
bakmak kalsin vaadiyle piyasaya siirdiigii “PerfectBake” firin serisi,
sensoOrleri sayesinde hamurun pisme silirecini nem seviyesine gore
diizenleyen, miitkemmel kivama ulastiginda ise otomatik olarak kapanan
insansiz bir teknoloji betimlemektedir. Robot siipiirge reklamlarinda
oldugu gibi, Bosch'un reklam filmlerinde de “kadin” aktorlerin 6n planda
olmamasina dikkat edilmistir. Evli bir ¢iftin giindelik hayatini konu alan
reklam filmi, PerfectBack teknolojisi olan akilli firinda “kek”in pismesini
beklemeden evden ayrilan kadin oyuncunun esi tarafindan uyarilmasi ve
kadin oyuncunun pisme siiresi icin esine “o bilir” yanitini vermesi iizerine
kurgulanmistir ~ (https://www.bosch-home.com.tr/one-cikanlar/perfect-
bake). Aymi iirtintin bir diger reklam filminde erkek oyuncu,“kek”in pisip
pismedigini esine sormakta, cevap olarak ise “bana sorma ona sor” yanitiyla
akilli firin isaret edilmektedir
(https://www.behance.net/gallery/100841145/Boeyle-anlar-sadece-
Boschla-yasanr). Firmanin reklam filmlerinde akilli teknolojiyle pazarladigi
Urinlerin  tamami, “insan eli’nin degmedigi bir atmosferde
gerceklesmektedir. Bosch, resmi internet adresinde alicilarina, giindelik ev
hayatinin kamusal alanda takip edilebilecegini sdyle tasvir etmektedir:

“Yarini bugiinden yasatan Home Connect, evinizden ne kadar uzakta
olursaniz olun ev aletlerinizi rahatgca kontrol edebilmenizi saglar. Siz
eve gelmeden bulagsik ve camagirlariniz yikanir, eve girdiginiz anda
sizi mis gibi yemek kokulari karsilar. Bosch Home Connect Ev Aletleri
ile istediginiz yerde ve zamanda ev aletlerinizin kontroliiniin
parmaklarinizin ucunda olmasi giinliik hayatinizi kolaylastirir”

(https://www.bosch-home.com.tr/one-cikanlar/homeconnect).

Alan arastirmasi sirasinda gerek Bosch gerekse farkli markalarin
“Home Connect” teknolojisi firinlarini kullanan kaynak kisilere, ilk olarak bu
drtnleri hangi kanal ve motivasyon kaynagi ile aldiklar1 sorulmus, kaynak
kisilerden alinan yanitlar ise su sekilde olmustur:
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“Ben ¢ok methedildigi i¢in aldim. Komgsularimdan falan duymugstum.
Bir de internetten arastirma yaptim. Reklam filmlerini de gérdiim
tabii ki. Ama reklamlara giivenerek almadim” (KK- 5).

“Kuzenim evlendigi zaman ondan goriip almistim. Bizim mutfak o
firinlara gére degildi. O nedenle mutfagi da komple yeniledik. Yani
bahanemiz oldu ashinda. Reklamlara bakarak asla iiriin almam.
Deneyen birini gérmem gerekiyor” (KK- 7).

“Bana, esim anneler giintinde hediye olarak aldi. O zaman biraz
indirime de girmisti. Ben ¢ok istiyordum zaten. Kendi kendini
temizleme olanagi var. O nedenle istedim ve asirt havali géziiktiigii
icin” (KK- 8).

“Ben kendim begenip aldim. Firinim bozulmamisti ben alirken,
sonradan bozuldu. Reklamlardan goriip de beyaz esya alinmaz. Ben
bir kere oyle bir hata yapmistim, bir daha yapmam. Sitelerden

kullanici yorumlarina baktim, sonra beyaz esyacima danistim ve éyle
aldim” (KK- 9).

“Ben karst komsumdan gériip aldim. Aslinda mutfagi yeniliyorduk.
Firin kismi bos kalmisti. Oraya mutfagin havasina uygun olsun diye
aldim. Ama tabii ki énce arastirma yaptim. Komsum ¢ok memnun
kaldigini séylediginde kesin olarak alma kararimi o zaman verdim”
(KK-10).

Alan arastirmasindan elde edilen verilere gore, kaynak kisilerin
neredeyse tamaminin“akilli firin”larini, daha 6nceden satin alan ve memnun
kalan kisilerin tavsiyesiyle satin almaya karar verdikleri bilgisine
erisilmistir. Kaynak Kisilerin satin alma motivasyonunda etkili olan
“deneyim” faktorii, akilli firin reklamlarinin Tiirk kadinlarinda “evladiyelik”
anlayisini karsilayamadigini acik¢a gostermektedir. Daha acik bir ifadeyle;
beyaz esya alimlarinda “dayanikli” iiriin algisinin, kiiltiirel bir sdylemle
“evladiyelik” seklinde tamimlanmasi, {iriin secimlerinin de Kkullanici
yorumlarina gore tercih edilmesini tetiklemistir. Bu da reklam filmlerinin
alicilar1 cekmekten ¢ok, rakip firmalara yonelik rekabet anlayisiyla
sekillendigini bir kez daha hatirlatmaktadir. Kotler, pazarlamanin ilk
insanla ortaya ciktigina dikkat cekerek, Havva’nin Adem'’i kandirdig: ilk
oykiiyli referans almaktadir. Ona gore, bu 6ykiide ilk pazarlamaci Havva
degil; onu, Adem’i kandirmaya ikna eden “yilan”dir (Kotler, 2004: 16). Alan
arastirmasinda kaynak kisilerin {iriin alimlar1 da benzer sekilde “ikincil gii¢”
tarafindan motive edilmis, yani; 6n plana c¢ikan birinci aktor, cogunlukla
satin alim noktasinda etken olmamistir. Bunun yani sira kaynak kisilerden,
akilli ev egyalarinin uzaktan kontroliinii saglayan “Home Connect”
teknolojisini reklamlarda “o bilir" sloganindaki gibi kullanip
kullanmadiklari, bu teknolojiye giivenip giivenmedikleri sorgulanmis ve su
yanitlar alinmigtir:
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“Ben asla uzaktan kontrol sistemini kullanmiyorum. Evdeyken de
kullanmiyorum. Yani dyle reklamlarda abartildigi gibi bir sonug
ctkmiyor. Galiba kek pisiriyorlardi reklamda. Ben hi¢c denemedigim
icin bilmiyorum. Bir keresinde et pisirdik 6yle, ¢ig kaldl. O yiizden
glivenmiyorum. Bir de her insanin kendine 6zel regetesi var. Pisirme
stiresini kafadan kuruyoruz. Eski firinda da oyle yapiyordum simdi de
oyle” (KK- 5).

“Sadece bir defa uzaktan kontrol sistemini kullandim. O da ariza
icindi. Arizayt haber vermek icin bdyle bir sey gelistirmisler. Onlarda
uzaktan miidahale ettiler. Yemek pisirmek i¢cin hi¢c kullanmadim. Evet,
reklamlarda kek falan pisiriyorlar ama agik¢ast ben ona ¢ok
glivenemedim. Ben ¢atal batirarak pisip pismedigini deniyorum. Eger
catala kek hamuru yapismazsa pismis demektir. Annem de bdyle
yapardl. Ben de hdla boyle yapiyorum” (KK- 7).

“Yani tabii ki béyle bir teknolojinin olmasi cok giizel. Uriine ayricalik
katiyor. Ben bir endiistri miihendisi olarak tebrik ediyorum lirtin
tasarimcilarini. Ama tasartimda bir hata var! Simdi, Home Connect
teknolojisine gore, yemegin eve gelmeden hazir pismis olmasi
gerekiyor. Mesela tavuk ya da et yapmak istiyorsunuz diyelim. O
zaman aksamdan firin yemeginizi hazirlayip, sabah ise giderken firina
koyarak evden ¢ikmaniz gerekir. Havanin sicak oldugu zamanlarda et
ya da tavuk gibi gidalar digsarida bakteri iiretiyor. Kokusundan bile
disarida uzun stire kaldigi anlasiliyor. Siz yemegi sabah firina koyup
aksam isten dénerken uzaktan kontrol cihaziyla calistirip pisirene
kadar oldukg¢a fazla bir siire gececek. Dolayisiyla yemegin bozulmasi
an meselesi. Bu firinlarin mutlaka icerisinde sogutucu bir fan olmasi
gerekir. Esim su an bu teknoloji tizerine proje yapiyor. Umarim hayata
gecer ve Home Connect gercekten ise yarar. Aksi takdirde uzaktan
kontrol  sistemini  sadece evde oldugunuz  zamanlarda
kullanabilirsiniz” (KK- 8).

“Ben actkgasi evde firin ¢alisirken evden ayrilamam. Yani ya patlarsa
ya elektrik kagagi gibi bir sey olursa! Bunlar olmayan seyler degil. Ben
akill diidiiklii tencere almistim. Eski tencerenin patlamasindan
korktugum icin. Ama akilli diidiiklii tencere patladi. Evde beni
kovaladi. O yiizden hichbir teknolojik alete giivenemem. Her seyden
once evde ¢ocuklarim var. Bazen markete giderken evde yalniz
birakmak zorunda kaliyorum. Evden cikarken elektrik sartallerine
kadar indiriyorum. Asla firini agik birakip gidemem. Cocuk olmasa da
gitmem. Ayrica ben de inanmiyorum yemegi tam kivaminda
pisirdigine. Ben et, tavuk, balik, kek, bérek fark etmez, firina attigim
her seyi on kere ¢cikarip bicakla kontrol ediyorum” (KK- 10).

Alan arastirmasindan elde edilen bulgulara goére, kaynak kisilerin
tamami “Home Connect” teknolojisine glivenmediklerini, kendilerine 6zgii
“zamanlama” kavramini kullanmay1 tercih ettiklerini, ev i¢cinde kazaya
sebebiyet verebilecegini, yemek pisirmede beklentiyi karsilamadigini
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aktarmislardir. Bununla birlikte kaynak kisiler, “biz” kavramiyla Tiirk
kadinlarinin yemegin pisip pismedigini anlamada kullandiklar1 pratikleri de
“catal” ve “bigak” yordamiyla stirdiirdiiklerini belirtmislerdir. Baz1 kaynak
kisiler, “anne keki” sifatiyla anilan kek tarifini ve yemegin pisme siiresini
hala annelerine sorarak yaptiklarini da aktarmislardir. Tiim bu bulgulardan
ortaya ¢ikan en 6nemli sonug, teknoloji ne kadar gelismis olursa olsun Tiirk
kadinlarinin halad ananevi yontemlerle yemek yapma isini devam
ettirdikleri, “o bilir” teknolojisine giivenmedikleridir. Bu sonuca etken olan
bir diger neden ise, endiistri mithendisi olan KK-8'in dikkat ¢ektigi gibi,
Home Connect teknolojili akilli firinlarin yemegin disarida kalma siiresini
hesaba katmamasidir. Alan yazinda yapilan literatiir arastirmasinda, bu
teknik durumun mekatronik miihendisliginin de giindeminde olduguna
erisilmistir. Mekatronik miihendisligi anabilim dalinda yapilan bir tez
calismasi, uzaktan kontrol sistemli akilli firinlarin alicilarda satin alimlari
arttirabilecegine “peltierli sogutma moduli” ile ¢oziim aramistir. Bahsi
gecen projede, akilli firinlara entegre edilebilecek sogutma sisteminin,
miisteri cephesinde “nasilsa 6nceden yemek koyup pisirme saatine kadar
bekletirsem bozulmaya baslayacak, dyleyse kullanamayacagim bir iirtine
neden para vereyim?” gibi diisiinceler ile Uriinii satin almaktan kaginan
kullanicilar1 cezbedecek vepazara hareketlilik getirecek oldugu (Tokgoz,
2018: 35) iddia edilmektedir. Proje kapsaminda peltierli sogutma modiili
entegrasyonu calismalarinda olumlu sonuglar elde edildigi ve kurgulanan
sistemin olmasi1 gerektigi gibi calistig1 ileri siiriilmistir. Dolayisiyla alan
arastirmasi sirasinda kaynak kisilerin yemegin disarida kaldigi siire
boyunca “bozulma problemi”ne ¢6ziim kaynag titopik degildir. Ne var ki bu
¢6zim henliz hayata gegmemis olmakla birlikte, kadinlarin sadece bu teknik
yetersizlikten dolay1 uzaktan kontrol sistemini kullanmamalar1 da elde
edilen bulgular arasinda degildir. Kadinlarin uzaktan kontrol sistemine dair
giindemleri, hafizlarinda kalan kiiltiirel baglarla ilintilidir. Goérmek,
deneyimlemek ve gelenek haline getirmek, her zaman “o bilir” teknolojisine
Uistiin gelmistir. Sunu belirtmek gerekir ki, Home Connect teknolojili akill
firinlar, vadettigi kamusal alanda kontrolden ziyade, ev icinde gecirilen
zamanin tamamini olmasa da bir kismini konut sakinlerine birakan tembel
ama gosterisli bir yasam sunmaktadir. Aym1 tembellik, “otomatik kahve
makinesi” teknolojisiyle de siirdiirilmustiir.

Tiirk kiltturiinde yerini belki de bir bagkasinin alamayacagi kadim
icecek “kahve”, glincelde s6zde kendine 6zgii yapilis bicimi, 6zde ise
piyasaya siiriilen batili muhalifleri nedeniyle “Tiirk kahvesi” adiyla anilmak
zorunda Kkalmistir. Bir zamanlar, tlketilmesiehl-i keyfi cezalar1 da
beraberinde getiren kahve, Tiirk kiiltiirtinde hicbir zaman salt icecek
olmamis, ritiiel bir yapilis ve sunumla baslayan, sonrasinda ise
sosyallesmeyi saglayan “bahane” olagelmistir. Pirin¢ cezve ile agir ateste
pisirilen kahve, pisirme isini yapan kisinin kimligiyle ilgili bilgiler
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vermektedir. Kahveyi tasiran kisi eger bekarsa, bu dalginligi “leyla mi
oldun”, “asik misin” gibi sorular1 da beraberinde getirmis, bu da pisirme
isinin tek basina cikilan bir yolculuk olmadigini gdstermistir. Benzer
sekilde, kahve igme geleneginin de tek basina gerceklesmedigi “kahve
bahane sohbet sahane” deyisiyle anlasilmaktadir. Kahve iciminden sonra
bir kiilt haline gelen “fal bakma” adeti ise psikolojik danismanligin ev ici
aktorleridir. Oyle ki fincan takimlarinda 6zellikle alt tabaklarin “desensiz”
tercihleri bu durumun en O6nemli gostergesidir. Giinlimiizde konut
mutfaklarinda kahveyi cezvede pisirmekten makineye gecis, kamusal
alanlarda tersine bir isleyisi getirmistir. Evlerde bulunmayan ancak talep
edilen kahve arayislarinin kokusu, pazar sahalarina ulasmis ve “kumda”,
“mangalda” kahve gibi pisirme tiirevleri piyasaya striilmustiir. Kadinlarin
“fal bakma” aligkanlig1 ise yerelden ziyade, dis mihraplardan ¢oziime
ulasmistir. Amerikali kahve diikkédnlar1 zinciri Starbucks, 6zel olarak
trettigi fincan tabaklarinda “li¢ vakte kadar”’seklinde fal lisanin1 “at,
anahtar, kalp, yiiziik” sembolleri esliginde miisteri servisine agmustir.
Desenli fincan tabaklarinda karsilanamayan ritiiel ihtiyacini, folklorik
orilinttilerle siisleyen Starbucks, Tiirk kiilttiriinde kahvenin sadece igecek
olmadigini fark eden “akilli” bir pazarlama stratejisi izlemistir. Aslinda bu,
Bertram'in “hald uyanik olan arzularin canli animsaticilar1” vurgusuyla
“yeniden lretim” stratejisine bir orneklemdir. Bertram’a gore; gercek
duygular1 mesru kilan mekanlar olarak nostaljik yeniden tliretimler hem
modern yasamdaki “eksik kalan bir sey”’le hem de siki sikiya bagl olunan
degerlerin “dogum yerleri’yle baglanti kurma arzusunu gdsterirler
(Betram, 2012: 346). Bu baglamda Starbucks, mekén dizayniyla olmasa da
mekana gelenlerin hafizalarindan yararlandigi kodlarla etnografik bir
pazarlama anlayisi gelistirmistir. Tipki ihtiyacimiz olan “gecmise baghhk”
arzusunu, satip alip sikildigimiz zaman bir siire sonra elden ¢ikaracagimiz
nesnelerle ve her an eski haline getirilebilecek olan evin géze batmayan
yerinde diizenlenmis “sark kosesi’yle gidermek (Kurt, 2021: 157) gibi,
kendi kiiltiriinii uzaktan bir gozle, turistik bir edayla seyretmek salik
verilmistir. Bunun yani sira glincelde piyasaya siirtilen akilli kahve robotlari
ise geleneksel kahvenin 6tesinde bir teknolojiyle alicilarina seslenmektedir.

Home Connect kahve makineleri, mutfakta gecirilen zamani en aza
indirgemeyi, misafire ayrilan zamani ise en ylksege c¢ikarmayi
vadetmektedir. Bosch, “oturdugum yerden kahvem hazir olsun teknolojisi”
sloganiyla, Home Connect kahve makinelerini satisa ¢ikarmis ve bu
teknolojinin 6zelliklerini soyle siralamigtir:

“Home Connect uygulamasi sayesinde Home Connect espresso ve
kahve makinenizi; akilli telefonunuz veya tabletiniz iizerinden
calistirabilir, mutfaga gelene kadar sevdiginiz kahvenin hazir
olmasint saglayabilirsiniz.  Siitlii kahve, cappuccino, espresso,
macchiato, latte macchiato’ya kadar sevdiginiz bircok kahveyi
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hazirlayabilen kahve makineniz sayesinde size sadece kahvenin
keyfini ¢cikarmak kalir” (https://www.bosch-home.com.tr/online-
satis/homeconnect/homeconnect-kahve-makineleri).

Bocsh’un resmi internet adresinde, Home Connect kahve makineleri
0zelinde “misafirleriniz kahvelerini nasil istediklerini tam olarak bilirler.
Artik kahve makineniz de biliyor” sloganiyla yapmis oldugu bir diger 6zellik
tanimi ise su sekildedir:

“Sadece sizin degil misafirlerinizin kahve tercihlerini de uygulama
lizerinden tek seferde belirlediginizde CoffeePlaylist ézelligi sayesinde
kahve makineniz sirasiyla kahveleri hazirlarken siz de misafirlerinizle
rahatga ilgilenebilirsiniz. Ayrica Home Connect uygulamasi tizerinden
kahve icerikli icecek ve yiyecek tariflerine ulasip farkli denemeler
yapabilirsiniz” (https://www.bosch-home.com.tr/online-
satis/homeconnect/homeconnect-kahve-makineleri).

Akilli kahve makineleri iizerine yapilan incelemeler neticesinde,
Home Connect kahve makinelerinin “Tiirk kahvesi” yapmadigi, bunun
yerine kiiresel dlgekli kahve deneyimlerinde bir yolculuk vadettigi tespit
edilmistir. Home Connect kahve makinelerinin vaatleri irdelendiginde ise
“misafirlerle vakit gecirme”, “kahve tercihlerini makineye birakma” gibi
ozelliklerin oldugu gozlemlenmektedir. Diger bir deyisle; Tiirk kahvesinin
yapilis asamasina ge¢gmeden “kahvenizi nasil icersiniz” seklindeki ritiiel
soru, yerini sozsiiz iletisime birakmistir. Bununla birlikte, Home Connect
kahve makinelerinin uzaktan kontrol liiksii sunmasi, ¢abuk tiiketilmesi
gereken bir icecek olan kahve ve tiirevleriyle uyum gostermemektedir.
Dolayisiyla akill firinlarda oldugu gibi kamusal alandan kontrol saglama
hizmeti sunan Home Connect kahve makineleri, sadece ev i¢ci mekanlarda
gezilecek istikameti kisaltan, ihtiyactan cok gosterise ve tembellige dayanan
bir hizmet vadetmektedir. Alan arastirmasi sirasinda Home Connect kahve
makinesi kullanan ti¢ kaynak kisiye (KK-1,KK-7, KK-8) ve diger kaynak
kisilere gerek kahve makinelerine bakis acilar1 gerekse geleneksel kahve
icme ritiielleri ve zevkleri, evde kahveleri kimin yaptig1 sorgulanmis, su
bilgiler elde edilmistir:

“Esimin ofisi icin almistik ama daha sonradan evde kullanmaya karar
verdik. Ben diziden (Sadakatsiz Dizisi) gériip aldim. Cok nadir
kullanityoruz. Tiirk kahvesi yapmiyor tabii ki. Tiirk kahvesi icin ayri bir
makinam var. Cezve de var evde. Ne olur ne olmaz diye atmadik. Bana
gore cezve ve kahve makinesi arasinda ¢ok fark yok. Ama yapmasini
bilen cezveyle cok daha giizel kahve yapar, kahvenin cezvede miyoksa
makinede mi yapildigi tadindan anlagsilir. Kahve makinesi olunca esim
de kahve yapmaya basladi. Hatta benden ¢ok o yapiyor. Cezvede
beceremiyor ama. Batirtyor mutfagr” (KK- 1).

“Yani nereden gérdiigiimii hatirlamiyorum. Buna benzeyen kahve
makinesini ilk defa esim yurtdisindan getirmisti. Filtre kismina
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Tiirkiye’de uygun kahve bulmak ¢ok zor oluyordu. Ugrasmak
istemedigim icin kullanmaktan vazgectik. Sonra Siemens marka aldik.
Sonug olarak kahveyi cep telefonundan komuta ettikten sonra
mutfaga gidip alman gerekiyor. Yani ayagina kahve getirmiyor. O
ylizden sagma bir teknoloji. Ne gerek var. Hava atmak igin belki ise
yartyor ya da teknoloji delileri icin falan. Tiirk kahvesinin yerini
maalesef hichir sey tutmuyor. Ben de kahve makinesinde yapiyorum
Tiirk kahvemi. Bozulursa diye, cezve falan atamadik tabii ki. Ozel bir
cezve degil. Tencere takimiyla aldigim bir cezve. Esim pek karismaz
kahve islerine falan. Ama kahve makinesini kullanmay: biliyor. Yaptigi
da oldu. Cezvede de yapar. Her erkek yapabilir yani” (KK- 7).

“Ben Bosch marka Home Connect kahve makinesi aldim. Kahve icmeyi
cok sevdigimiz icin. Yani stirekli Ttirk kahvesi icmek miimkiin olmuyor.
Insan farkl seyler denemek istiyor. Misafirler geldiginde onlara akilli
kahve makinemle kahve yapiyorum. Biraz havasi oluyor tabii ki. Béyle
kendinin efendisi gibi hissediyorsun. Teknolojinin amact da bu zaten.
Insant oldugundan daha iyi, daha farkl, daha 6zel hissettirmek.
Esimbu konuda benden daha ¢ok hava atmay! seven bir tip. Makineyi
ilk aldigimizda “Seving’i (kuzenim) eve ¢agir da makinemizle
catlatalm” demisti. Isin dalgast bu, ama gercek. Mesela kuzenim
Seving’te makinesini ilk aldiginda bizi kahveye cagirmisti. Ttirk kahvesi
farkli. Onun hazirlanis sekli bile kendine 6zgii. Mutlaka fincan kapatip,
fal bakariz. Bu gelenek olmus. Starbucks’ta bile yapiyoruz bunu. Mesela
benim gittigim Starbucks’a Avrupali pek ¢ok miisteri geliyor. Bir
keresinde bizim fal icin kapattigimiz fincanlarin fotografini cekerken
yakalamistim. Ilging geliyor tabii ki onlara. Bize ézel bir ddet olmast
cok giizel bir sey. Her seyden once sizin kimliginiz” (KK- 8).

“Simdi artik kahveyi kahve makinesi yapiyor. Eskiden oldugu gibi degil.
Onceden cezvede kahve yapiyorken, herkesin adiyla anilirdi kahve.
Mesela ben yaptigimda babam hemen anlardi Act yaparim ben
kahveyi. Bu “Fatos’un kahvesi” derdi. Kardesim yaptiginda képiiksiiz
olurdu. Ona da “Sennur’un kahvesi” denirdi. Tabi ki kahve makinesi
hepsini képiiklii yapiyor. Artik képiiklii kahve yapmak bir marifet gibi
gorilmiiyor” (KK- 2).

“Kahveyi makine varken cezvede yapmak gereksiz bir sey olmaya
basladi. Cezve kahvesi tabii ki daha giizel, daha baska. Benim de
cezvede yaptigim kahve imza kahvemdir. Cezvede kahve yapinca kimin
yaptigi bilinir. Ama makine hepsini seri iiretim yapiyor. Oyle eskisi gibi,
sen képiiklii kahve yapiyorsun, sen yapamiyorsun diye bir sey kalmadt”
(KK- 3).

“Anneannem hep sey der “kahve yapmanin da bir azameti kalmadi
artik, evde kadmmin kim oldugu belli degil”. Eskiler her sey hakkinda
béyle konusur zaten. Ama bence hakliik payr var. C(linkii
cocuklugumdan hatirliyorum komsuya gittiGimizde tezgdha daha
erisemezken kahvenin nasil képiiklii yapilacagini, nasil fincana
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konulmasi gerektigini égretirlerdi. Simdi makine yaptigi icin sadece
icine kahve atmak yeterli oluyor” (KK- 4).

“Onceden kimin kahvesi daha képiiklii olacak diye yaris vard. Simdi
maalesef béyle bir sey yok. Ben de kahvemi makinede yapiyorum.
Hepsini ayni képlik oraninda yapiyor. Benim de kayinvalidem; “eskiden
hamur agamayan ve kahveyi képtikstiz yapan kizlar evde kalirmis” diye
konusurdur. Simdi kahve képiiksiiz olunca sucu makineye atiyoruz”
(KK- 6)

“Kahve makinemiz var ama biz kullanmiyoruz. Ben misafirlere de
kahve makinesinde kahve yapmiyorum. Tadin1 hig begenmiyorum.
Fincana koyarken de hep dékiiltiyor. O yiizden bildigimiz cezve usulii
kahve yapiyorum. Fal bakmasak da fincant mutlaka kapatirim. Esim
kahve makinesinde yapar kahvesini. O geceleri bilgisayardan ¢alistigi
icin ben uyuyor oluyorum. Ben olmayinca kendi basina yapiyor. Cezve
de yapamaz. Makineyi hep o kullanir. Bazen yakaliyorum, fincan
kapatmigs kendi kendine icine bakiyor. Asla topluluk icin de béyle seyler
yapmaz. Tanirim esimi, kadin isi bdyle seyler der, takinti yapar, utanir”
(KK- 10).

Bu makale kapsaminda, goriisme saglanan toplam 10 kaynak kisinin
tamamina kahve igme zevkleri ve kahve yapma usulleri sorulmus ve tim
kaynak Kisilerin ortak soylemleri yukaridaki kaynak kisiler 6rnekleminde
verilmistir. Kaynak kisilerin aktarimlarindan ozetlenen bilgiler 1s181nda,
kahve makineleri her ne kadar tiim mutfaklara girmis ve cezveleri biiyiik
oranda devre disi birakmis olsa da kadinlarin hafizlarinda hala varolan
kahve yapma ritliellerini silmemistir. Home Connect kahve makinesi
kullanan kaynak Kisiler isebu teknolojiyi sik kullanmadiklarini aktarmislar
ve Tiurk kahvesi icmeyi daha ¢ok tercih ettiklerini belirtmislerdir. Home
Connect kahve makinesini satin alma motivasyonlarinin da popiiler diziler
vasitasiyla gerceklestigi elde edilen bulgular arasindadir. Yayin yilina
2020’de baslayan Sadakatsiz adli Turk dizisi, “Siemens” marka Home
Connect kahve makineleriyle evde kahve yapmanin zahmetsiz bir ise
dontstirildiigini, dizi temasina dahil ederek alicilara seslenmistir.
Markanin ayr1 bir reklam filmine ihtiyagc duymadan popiiler bir dizi
sayesinde akilli kahve makinelerini goriiciiye ¢ikartmasi, kaynak kisilerin
satin alma motivasyonlar1 dolayiminda, basariya ulastigini géstermektedir.
Ancak reklamlarin, tiikketim aliskanliklar tizerinde higbir etkisinin olmadigi
ya da reklamlarin tiiketicileri satin almaya tesvik etmedigi
soylenememektedir. Heath ve Potter’a gore, reklamlarin beyin yikamadan
cok, varolan ihtiya¢ ve arzular iizerine ¢alisarak bastan ¢ikarmaya yonelik
bir islevi bulunmaktadir. Ornegin; nasil sekse ilgisi olmayan birini bastan
cikaramazsaniz, ayni sekilde goriiniimiiyle alakadar olmayan birisine de dis
beyazlatic1 satamazsiniz (Heath ve Potter, 2012: 215). Kahve tiiketimi de
reklamlar i¢in ayni motivasyonla hareket etmeyi tetiklemistir. Tirk
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kiiltiirlinde c¢aydan sonra, en ¢ok tiiketilen sicak icecek kahve, kahve
makinelerinin reklamlarinda “misafir”, “arkadashk”, “sohbet” gibi sosyal
islevlerden beslenerek koda riayet etmektedir. Dolayisiyla benzer reklam
uygulamasini kullanan Home Connect kahve makineleri de “misafir”
olgusunu glindeme getirmekten yana bir pazarlama anlayis1 benimsemistir.
Bununla birlikte, kahve makinelerinin emek profilinde degisimleri de
beraberinde getirdigi sdylenebilmektedir. Kaynak Kkisilerin aktarimlari
sonucunda ortaya ¢ikan en oOnemli detaylardan biri, eslerinin kahve
makinesinde kahve yapma aliskanlar1 iizerinedir. Aslinda cezveden ¢ok,
makine de kahve yapmay1 tercih eden erkek figiirii, kadinlar arasi ritiieli
olan kahve pisirme aliskanliklarini daha eril bir havaya kavusturma aracisi
olmustur. Bu anlamda teknoloji, kahve makineleri, robot siipiirge ve akilli
firinlar gibi emek sektoriinii kokten degistiren aracilarla cinsiyeti
soyutlayan bir emek statiisii yaratmistir. Ne var ki bu durum, zamanin
cogunu evde geciren ve statiisiinii “deneyim” yetkinligi ile koruyan kadinlar
icin statiilerini sarsan yeni bir rakip dogmasina da sebep olmustur. Benzer
duruma, standartlasma, modernlesme aynasinda ev yapimi Bulgar yogurt
sorunsaliyla dikkat ¢eken Stoilova, yeni kentsel pazarlarin, kirsalda aileleri
icin yogurt ireten kadinlarin konumunu yeniden tanimladigini ileri
sturmistiir. Stoilova, Bulgaristan’da 1930'lu ve 1940'l1 yillarda iki farkl
yogurt iiretim ve dagitim sisteminin varligina ragmen, kentsel alanlarla
sinirli da olsa seri liretimin agirlik kazandigini, kirsal kesiminde koyltlerin
kendi siit ve siit Uriinlerini iiretebildiklerini ancak kentsel yogurt seri
liretiminin, tiiketiciler ile tiiketilen triin arasinda kopukluga neden olarak
yogurt reticilerinin yogurt alicilarina doniistiigiini  vurgulamistir
(Stoilova, 2013: 86-87).

Yogurt liretimi artik endiistriyel hale geldiginde, ilgili kisilerin profili
de ev hanimlarindan kii¢iik mandiralarda erkek iscilere donlismiis, kasaba
pazarlarinda koylii kadinlarin driinlerini satmalari da modernlestiriciler
cephesinde evde liretimin hijyenik olmadigini diisiindiirmiistiir. Boylelikle,
yuzyillar boyunca teknolojinin geleneksel koruyuculari olmalarina ragmen,
kadinlar yavas yavas iiretimden dislanmis ve pazar sahalar1 yogurt
tiretiminin erkeklestirilmesinde 6nemli bir alana déntismistiir (2013: 87).
Bugitiniin dijital caginda, uzaktan komuta edilen teknolojik aletler kadinlarin
“el lezzeti’ni, yaptig1 kisinin kimligini a¢iga ¢ikaran “kahve tat’lar1 gibi
degerleri “o bilir” teknolojisine devrederek emegin kimliksizlestirilmesinde
katalizor olmuslardir. Alan arastirmasi sirasinda, KK2’nin “Fatos’un
kahvesi”, “Sennur’un kahvesi” sdylemiyle dikkat ¢ektigi gibi, kahve pisirme
bir kimliklesme stirecidir. Diger kaynak kisilerin “kahve pisirme” ve “kimlik
olusturma” siirecleri de benzer kiiltiir oriintiilerine génderme yapmaktadir.
Teknolojinin insan emegini ortadan kaldirdig, kiltlire 6zgii pratikleri
soyutlastirdigi ama hayatin icinde oldugu ve olmaya da devam edecegi
bilinmektedir. Oyle ki kiiltiir elestirmenlerince bu durum, sikhkla “yok
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olma” sorunsaliyla giindeme getirilmektedir. Ancak asil sorun, teknolojinin
kiltliric yozlastirdig1 degil, kiiltliirle entegre olamamasidir. Glingor’iin
deyimiyle; Tiirkiye’nin bugiinkii problemi, modern teknolojinin en kisa
zamanda ve en az paha ile nasil aktarilacagidir. Ciinki, Tiirkiye’de bugiinkii
sosyal ve kiiltiirel sikintilarin, ¢okintiilerin hi¢biri modern teknolojinin
girisinden dolay1 meydana gelmemis, tersine modern teknoloji gelmedigi
halde, milli kiiltiirden pek ¢ok sey gidebilmistir (Glingor, 2003: 38). Bu
yorum, bugiliniin dijital teknoloji ¢aginda da gegerlidir. Home Connect
teknolojisi gelmeden oOnce, kahve makinelerinin cezveleri dolaplara
kaldirdig1 yenilikler de iiretimin el degistirmesinde atilan adimlari
hizlandirmistir. Bu degisim makro 6lcekte “modernizm”, mikro o6lgekte
“gosterisci tiiketim” algisinin uzantis1 olmustur. Kaynak kisilerin, “kendimi
prenses gibi hissediyorum” ya da “kendimin efendisiyim” ifadeleri,
gosterisli ve akilli ev aletlerinin yani sira yer almaktadir. Bilgin'e gore,
tiikketim toplumunda, reklamlarin ve kitle iletisimlerin yarattig1 ve sundugu
bir diinyada, insanlar “herkes kral olabilir”, “herkes zirveye cikabilir”
illizyonuna sahiptir; prestij ve statii yarisini kazanmanin digerlerinde
olmayani elde etmekten gectigi anlayisi vardir. Bu ise “esyalarinla
digerlerini ge¢” ya da “digerlerinden geri kalma” sloganini, sosyal bir buyruk
havasina sokmaktadir (Bilgin, 1991: 103). Bu baglamda, Home Connect
teknolojisinin “size sadece keyfini ¢cikartmak kalir” sloganiyla insani salt
tiilketim nesnesi haline getirdigi gibi, tembel bir yasami gosterisli ev
aletleriyle telafi ettigi c¢abada dijital ¢agin buyruklar1 arasinda yer
almaktadir.

Sonug

Mekan1 yeniden tretme giiciine sahip gliniimuz dijital ¢agi, insanlar1 da
yeniden iretme giiciine sahip bir temelde gelisim gostermistir. Tembel
olmay1 gosterisli bir tiiketim mitolojisiyle yaratan akilli ev esyalari,
gelenekten beslenen kiiltiirel kodlar1 kullanan ancak ¢ogunlukla koda riayet
etmeyen bir tiiketim ¢ag1 sunmaktadir. Akilli esyalarla deneyim seriiveninin
“ev” ve “kadin” ikileminde kiiltiir baglarina olan uyumunu toplam 10 kaynak
kisinin dilinden irdeleyen bu arastirmada, Tiirk modernlesmesini hatirlatan
sahnelere taniklik edilmistir. Evin icerisinde “hayalet” yaratan akilli
teknoloji ancak “deneyim” ve “gliven” duygusunun duvarlarina carparak
aliaisiyla bulusabilmistir. Turkiye pazarinda, hatir1 sayiir markalarin
“Home Connect” teknolojisiyle donatilmis ev esyalarin1 goriiciiye
cikarttiklar1 reklam filmleri, bu durumun basat sebeplerinden sadece
biridir. Robot stiptlirge reklamlarinin, kadinlarin geri planda birakildigi eril
yuzlerle alicilara seslenmesi, ev ici melezlesmelerin ilk duragi
konumundadir. Kaynak kisilerden elde edilen veriler dogrultusunda,
evlerin yeni temizlikcisi robot siipiirgelereski siipiirgelerin sinir disi
edilmesine neden olmamis ve bu durum c¢ogunlukla “eskiye giiven”,
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“tecriibe” olgulariyla haklilik pay1 kazanmistir. Kadinlarin “haliy1 kaldirma”
tabiriyle tanimladiklar1 “kaliteli” siipiirge vurgusu, hafizalarina kodlanmisg
teknoloji-insan birlikteliginden, esyanin “asil” islevinden ileri gelmektedir.
Bununla birlikte, evlerdeki eski-yeni/klasik-akilli stiptirge ikilikleri ve eski
olanin terazide daha agir gelmesi, robot siipiirgelerin ihtiyactan cok,
gosteris; islevinden ¢ok, heves amagh alindigini somutlastirmaktadir. Oyle
ki giiclii bir konumda olan ancak ¢ogunlukla kap1 arkalarinda saklanan eski
stplrgelerin aksine akilli robot siipiirgelerin, evin en giizel ve ugrak
mekanlarinda goreve hazir beklemeleri, “gosteris”in goz onilinde yapildigi
zaman anlamli olabilecegini okutmaktadir. Bu durum, Tirk insaninin
esyaya verdigi, daha net bir ifadeyle; “yeni” olana verdigi kiymetle “ad alma”
gelenegini bulusturan ritlielleri de sahnelemistir. Tiirk folklorunda 6nemli
bir yere sahip olan “ad verme” gelenegi, “veni dogan”in toplumdaki yerini
belirlemede nasil bir islev isteleniyorsa, eve “yeni gelen”in de
kimliklesmesini saglamada benzer bir islev iistlenmistir. Alan aragtirmasi
sirasinda kaynak Kkisilerin robot siipiirgelere ad verme ritiielini “biz”
seklinde ifade etmeleri, hane halki tarafindan kolektif bir onaylamayla ad
almanin gercgeklestigini isaret etmekte ve isimlerinde genellikle siiplirgenin
“kahramanlik” vasiflarina gore secildigini gostermektedir.
Kahramanliklarin ise ¢ogunlukla, popiiler diziler vasitasiyla esinlenilen
adlar ve kadin cinsiyetine indirgenen “hizmet” gorevliyle ilintili bir
atmosferde gelisim gosterdigi kaydedilmistir. Bu da robot siipiirgelerin,
Tiirk insaniyla ancak bir ritiiel bag kurarak ayakta durabildiginin, gosterisci
tiilketime sembolik anlamlar yiikleyerek kabul edilebilirliginintemsilidir.

Home Connect teknolojisinin emek profilinde yarattifi en
gozlemlenebilir degisimler ise “akilli firinlar” ve “kahve makineleri’yle
gerceklesmistir. “Eve gelmeden yemegin hazir olacagin1” vadeden akilli
firinlar, uzaktan komuta ozellikleriyle vakitten tasarruf ettirmektedir.
Ancak bu 06zel tasarim, kadinlarin “giiven” duvarini yikmaya yeterli
olamamistir. Kaynak Kkisilerin neredeyse tamami, “yemegin uzun siire
disarida kalmas1” ve “ev kazalar1” dolayiminda akilli firinlar1 evde
olmadiklar1 zaman c¢alistirmadiklarini, firinlarin ~ 6nerdigi  yemek
recetelerinden istedikleri oranda doyum alamadiklarini aktarmislardir.
Yemegin pismesini “catal”, “bicak” gibi ananevi yordamlarla test eden bir
kiltiiriin, tipki reklam filmlerinin 6nerdigi gibi akilli firinlar1 evde acik
birakip giden bir kadin imgesine birakmamasi ve “o bilir” teknolojisine
glivenmemesi sasirtici bir durum degildir. Sasirtic1 olan, uzaktan komuta
edilen akilli firin teknolojisinin “kiltiir kodlar1”’ni1 hesaba katmay1 akil
edememesidir. Sogutma sisteminin akilli firinlara entegre edilmesiyle bu
teknik eksikligin giderilebilecegi 6n goriilebilir, ancak “kadin eli”, “anne
keki” tanimlamalarim telafi edemeyecegi kesindir. Benzer sekilde, kahve
makinelerinin mutfaklara girmesiyle “Tirk kahvesi”’nin alamet-i
farikalarindan olan “cezve”lerin dolaplara kaldirilmasi, 6zellikle kadinlar
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aras1 ritiiel ihtiyaci karsilamada birtakim noksanliklar getirmistir.
Ge¢misten bugtline, kahvenin pisirilme usulii ile pisiren kisi arasindaki iliski
mirasi, kahvenin kimin elinden ¢iktigini desifre etmeye yarayan bir “imza”
olagelmistir. Oysa kahve makinelerinin standart kahveleri, kadinlarin bu
imzasin1 gecersiz kilmis, emek profilinde de eril gliciin daha fazla
gozlemlenebilir olmasina taniklik ettirmistir. Alan arastirmasi sirasinda
kahve makinelerinin de tipki robot siipiirgeler gibi eski aletleri devre dis1
biraktig1 ancak sinir dis1 etmedigi bulgusuna ulagilmistir. Home Connect
kahve makinelerinin ise tiiketicileri kahve diinyasinda “oturdugun yerden
kahven hazir olsun” sloganiyla yolculuga ¢ikartmasi, gésterisin kahve i¢me
zevkine galip geldigini okutmaktadir. Ne var ki bu teknoloji, hafizalardaki
“kahve” tadini cezvelerde animsayan kiiltiir 6riintiilerini silmeye ya da onu
kendine entegre etmeye yeterli olmamistir.

Sonug olarak, akilli bir devrim yaratan dijital ev aletleri, temelini
halk bilgisinden alan ve onu bir sekilde yeniden filizlendiren Tiirk kltiir
orlinttleriyle harmanlanarak uyum saglayabilmistir. Bu da Tiirk
modernlesmesinin ilk donemlerinde gortilen “melez” kiltir sahnelerini
yeniden glindeme getirmektedir. Kadinlarin akilli ev aletleri almadan 6nce
reklamlardan ¢ok, kullanicilarla temasa ge¢meleri, aldiktan sonra ise eski
olan1 gértinmez bir yerde saklamalari, gelenekselin hafizalarda, kiireselin
giindemde oldugu “modernlesme” teorileriyle ayn1 eksende ilerledigi bir
dijital cag sunmaktadir. Tembelligi aliskanlik haline getirmeye calisan dijital
ev aletlerine yonelik atilacak adimlarda, temsil ve koruma yaklasimlarinin
mutlak suretle devreye girmesi gerekmektedir. Aksi takdirde, ulusal kiiltiire
ait olan degerler, batinin kiiresele kazandirdigi bir ¢ikmazda, kendi
kiltiiriiyle gecirimsiz smirlar yaratan bir toplum diizeni birakacaktir.
Endiistriyel {iriinlerin, koklerini halk bilgisinden alarak estetik bir
cercevede bulusmasi ise ¢éziimiin ilk durak noktasi olacaktir.

Notlar

1. GirGir stipiirgenin mucidi Tacettin Higyilmaz'in oglu olan Orkun Higyilmaz, 24 Temmuz
2021 tarihinde TRT Haber kanalna verdigi bir roportajda, fabrikadaki ilk stipiirge
denemelerinin ardindan basarili sonug veren siipiirgenin bulundugunu ve ¢ikardigi sesten
dolay1 bu siipiirgeye “GirGir” adinin takildigini aktarmistir
(https://www.trthaber.com/haber/yasam/bir-doneme-damga-vurdu-girgir-giren-eve-
dirdir-girmez-597385.html).

2. Hacettepe Universitesi dgretim iiyesi Prof. Dr. Nebi Ozdemir’in “Kiiltiir Yénetimi ve
Planlama” adl doktora ders programinda bahsetmis oldugu gibi, Tiirk evlerinde eve yeni
gelen esyalar “ad alma” ritiielleri aynasinda Tirk insaniyla bir bag kurmustur. Bununla
birlikte, eve yeni gelen esyalar her zaman evin en giizel kdsesinde sergilenmis ve onlara kimi
zaman 6zel danteller, drtiiler eslik etmistir. Insan ve esya denkleminin kiiltiire 6zgii bu
sahneleri ancak o kiltiirdeki akhn estetikle bulusmasinda aciga ¢ikabilmektedir
(10.05.2022).

3. Mercimegi firina vermek tabiri, firinlarin disarida oldugu eski dénem evlerinden firinlara
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giden yolculugu tanimlamaktadir. Anlatiya gore, firinlara mercimek gotiirmek ayni zamanda
sevgiliyle yolda rastlagsmanin, bulusmanin, kavusmanin bir semboliidiir. Bu semboliin halk
tarafindan yine sembolik dilde ifade edilmesi “mercimegi firina vermek” soziiyle
kaliplasmistir.
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