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Yeni Medya ile Degisen Gazetecilik Pratigi: Giimiishane
Ornegil
Changing Journalism Practice with New Media: The Case of Gumushane

Hanife Esen Tagkin?

Oz

fletisim teknolojilerinin ve internetin yarattigi yeni diizen, birgok alanda oldugu gibi medya
alaninda da biiyiik degisikliklere zemin hazirlamistir. Geleneksel medya olarak adlandirilan
konvansiyonel medya, giiniimiizde yerini yeni medya diizenine birakmistir. [letisim
teknolojilerindeki hizli ilerleme geleneksel medya, haberlerini kitleye yeni ve farkl bir
yontemle ulastirma imkamna kavusmustur. Cogu elektronik gazeteler yayinlarini kendi
hizmet saglayicilarindan, internet araciliflyla okuyucularina aktarmaktadir. Fakat bu
dénemde bunun da 6tesinde ¢ok daha farkl bir habercilik anlayis1 yer almaktadir. Her gegen
glin haberciligin 6niine eklenen farklh kavramlar ortaya atilmaktadir. Haberin bulunmasi,
islenmesi ve dagitilmasi tamamen farkhlasmistir. Bu ¢alismanin temel amaci; geleneksel
medyadan yeni medyaya gecis siirecinde gazetecilik pratiginde meydana gelen yenilikleri
ortaya koymaktir. Bu amagla, gazeteciligin geleneksel medyadaki konumu ele alinmis ve
irdelenmistir. Bu kapsamda yeni medya gazeteciligi ve yeni medya platformlarinin etkisi
incelenmistir. Calisma kapsaminda gazete kurumlarn esas alinmistir. Giimishane il ve
ilcelerinde yer alan aktif gazete kurumlari ziyaret edilerek isletmecileri ile nitel arastirma
tekniklerinden olan miilakat yontemi kullanilmistir. Calisma {i¢ béliimden olusmaktadir. Bu
kapsamda arastirmanin ilk kisminda gazeteciligin gelisimi, ikinci béliimde geleneksel
medyadan yeni medyaya gecis incelenmistir. Ugiincii béliim calismanin arastirma kismini
olusturmaktadir. Calismanin sonucu olarak, gazetecilikte yeni medya kullanimi yogun ve
yaygindir. Gazeteciler tarafindan siklikla belirtildigi gibi, yeni medyadaki son gelismeler
gazeteciligi hi¢c olmadigi kadar mekidn ve zamandan bagimsiz bir ugras haline
doéniistiirmiistiir.

Anahtar sézciikler: Gazetecilik, Internet, Internet Gazeteciligi, Sosyal Medya, Yeni Medya
Abstract

The new order created by communication technologies and the internet has paved the way
for major changes in the field of media as well as in many other fields. Conventional media,
which is called traditional media, has left its place to the new media order today. With the
rapid progress in communication technologies, traditional media has gained the opportunity
to convey their news to the audience in a new and different way. Most electronic newspapers
transfer their publications from their own service providers to their readers via the Internet.
But in this period, there is a very different understanding of journalism beyond that. Every
day, different concepts are introduced to the front of journalism. Finding, processing and
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distributing news is completely differentiated. The main purpose of this study; to reveal the
innovations in journalism practice during the transition from traditional media to new
media. For this purpose, the position of journalism in traditional media has been discussed
and examined. In this context, the effect of new media journalism and new media platforms
has been examined. Within the scope of the study, newspaper institutions were taken as
basis. Active newspaper institutions in the provinces and districts of Gumushane were
visited and the interview method, which is one of the qualitative research techniques, was
used with their operators. The study consists of three parts. In this context, the development
of journalism in the first part of the research and the transition from traditional media to
new media in the second part are examined. The third part constitutes the research part of
the study. As a result of the study, the use of new media in journalism is intense and
widespread. As is often stated by journalists, recent developments in the new media have
transformed journalism into a space and time-independent occupation like never before.

Keywords: Journalism, Internet, Internet Journalism, Social Media, New Media

Giris

Gazetecilik alani tarihsel agidan degerlendirildiginde, her donem etkisini
muhafaza etmeyi basarabilmis ve diger medya organlarinin da bu alana
dahil olmasiyla yogun rekabet ortaminin icinde yer almistir. Gazetecilik
alaninin ortaya ¢iktig1 ilk zamanlar asamalariyla takip edildiginde duvar
yazilari, papiriis kagitlar1 ve tek sayfa bildiriler bu medya aracinin 6ziini
meydana getirmektedir. Geleneksel gazetecilik pratikleriyle icerik
olusturularak o6zellikle savaslarla ilgili gelismeler halka bildirilmis ve
doénemin sartlar1 kapsaminda giinliik, haftalik ve aylik yayimlara ortam
hazirlanmistir. Yeni medya alaninin etkin oldugu déneme kadar geleneksel
gazetecilik pratikleri de degisimler gostermis ve icerik olarak yenilenen
gazeteler dijital tasarim, renkli baski ve resimli haberlere yer vererek
okuyucuya birden ¢ok imkan saglamistir.

Yeni medya olgusunu ortaya cikaran teknoloji tabanh degisim ve
gelisim siireci gazeteciligi doniistiirdiigii gibi gazeteciyi de yondestirmis ve
genel anlamda da geleneksel gazetecilik pratiklerini doniistiirmiistiir.
1980’lerden itibaren bilgisayar teknolojisinde yasanan gelismeler 6zellikle
de 1990’larla beraber geleneksel gazetelerin biiyiik bir kisminin yap1 olarak
dijital ortama kaymasina sebebiyet vermistir. Clinkii ekonomi baglaminda
gliciin 6nemli bir araci olan medyay1 elinde tutan biiyiik sermaye gruplari
yeni medyanin hiz ve pratiklik anlamindaki yetisine kayitsiz kalamamis ve
zaman ile mekan sinir1 olmayan bu dijital ortama entegre olmakta geri
kalmamistir. Bu baglamda yap1 olarak dahil oldugu yeni medya alanina
2000’li yillarla birlikte icerik anlaminda da katilan bir gazetecilik alani s6z
konusu olmustur. Yasanan bu entegrasyon siireci okuyucuyu da
dontstirmiistiir. Geleneksel gazetecilik ortaminda geri bildirim anlaminda
pasif kalan ve sadece sunulan veri ile yetinmek durumunda kalan okuyucu,
yeni medya ile birlikte haberin yapim asamasinda dahi aktif konuma
gelerek gazeteciligin etkin bir parcasi roliine gecmistir. Bu halden otiirii
farkli ve 6zgiin pratikleriyle birlikte etkin hile gelen bir yeni medya olgusu
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ortaya ¢cikmistir.

Yeni medya ile degisen gazetecilik pratigi: Giimiishane 6rnegi adli
calismada yeni medya karsisinda degisim gosteren gazetecilik pratigi
irdelenmistir. Yeni medya ile gazetecilik arasinda bir iliski var midir?
Arastirmanin temel sorusunu olusturmaktadir. Calismanin arastirma
kisminda ise yar1 yapilandirilmis gériisme yontemi kullanilmistir. 23-29
Aralik 2019 tarihleri arasinda toplam dokuz gazete isletmecisinin yani sira
daha fazla veri elde edebilmek amaciyla Giimiishane’de gazeteciligin
yasayan hafizasi olarak gosterilen Kusakkaya gazetesinde kose yazari olan
Turan Tuglu ile de goriisiilmiistiir. Calismada yer alan dokuz gazete; Olay,
Kusakkaya, Giimiiskoza, Gumiiskent, Giimiishane Ekspres, Demokrat
Gimiishane, Kelkit Giindem, Kdse’'nin Sesi, Siran Giindemdir. Goriismede
yeni medya ile gazetecilik arasindaki iliski, gazetecilik agisindan yeni
medyanin avantajlari/dezavantajlari, Web 1.0'dan Web 2.0’a gegisle
gazetecilikte degisimlerin neler oldugu gibi baslica konular detayh bir
sekilde irdelenmistir.

1. Gazeteciligin gelisimi

Her donem degerli bulunan toplumsal olaylar, icerik acisindan habere
kaynak saglamis ve gazete ve gazeteciligin gelismesinde toplumsal olaylarin
onemli katkisi olmustur. Yeni diinyanin kesfi, somiirgecilik, savaslar, cografi
kesifler, reform hareketleri ve bunlarin neden oldugu toplumsal
dengesizlik, barindirdiklar1 haberi toplumsal agidan ve haber degeri
acisindan ¢ok daha onemli hale getirmistir. (Torenli, 2005: 59). 16.
yuzylldan once gazete dzelligi tasiyan haber mektuplarina tarihin bircok
doéneminde rastlanmistir. 17. yiizyillda Avrupa’da giiniimiiz gazeteleriyle
ayni Ozellikleri iceren gazeteler ortaya ¢cikmistir (Tokgoz: 2003: 29, 98).
Yazinin icadindan sonra teknolojinin gelisimine kosut olarak insanoglunun
haber alma gereksinimi cesitli evrelerden gecerek bugiinkii medya
endiistrisini ortaya cikarmustir. Ik etapta 17. Yiizyilda Avrupa'da
yayinlanmaya baslayan gazete, geleneksel medyaya 6zgl kitle iletisim
araclarindan birisidir. Gazetenin temelini olusturan ve elle yazilan haber
mektuplari, matbaanin icadiyla basili hale déniismiistiir (Uzunyol, 2013:
19). Yapilan arastirmalar sonucunda Misir’da 3400 yil 6ncesine ait bilinen
ilk gazete 6rneklerine rastlanmistir. Diinyanin ilk gazetesi olarak kabul
edilen kaynak Misirlilarin pismis tugladan yaptiklari ve o giiniin bilgilerinin
paylasildig tabletlerdir. (Toruk, 2008: 61).

Iletisim, yasamin zorunlu kosulu olmasi sebebiyle insanligin ortaya
cikisiyla meydana gelmistir (Erdogan ve Alemdar, 2002: 17). Almanya'nin
Mainz sehrinde Gutenberg’in maden karisimindan olusan degisebilir
harfleri dokmesi gazetelerin dogusuna zemin hazirlamistir (Tokgoz: 2003:
29, 98). Siireli ve modern yayinlara gecilmesi de 1440 yilinin sonunda
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olmustur. Clinkli haberler ortagagin son déonemlerinde; seyyahlar ve halk
ozanlar1 tarafindan ifade edilen sarki ve hikayeler yoluyla topluma
ulagsmaktaydi. Gazetecilik Gutenberg’in matbaay1 icat etmesinden sonra
zamanla tutunmus ve ¢agdas anlamda ilk gazete 1536’da Venedik’te ortaya
cikmistir.  Bu gazete ise “Gazetta” adini almistir (Tokgoz, 1994: 26).
Theophraste Renauld tarafindan Fransa’da 1631 yilinda yayimlanan La
Gazzette ile baslayan ile baslayan gazete ve gazetecilik meslegi zamanla
olgunlasarak bir yandan toplumu birlestirirken diger taraftan ilham verici
bir gii¢ olusturmustur ( Biilbiil, 2000b: 34).

Osmanl devletinde ilk matbaa, Yahudiler tarafindan Istanbul'da
kurulmustur. Dolayisiyla matbaa Osmanli devletine Avrupa’dan sonra
ulagmistir. Osmanl devletinin matbaayr kullanimi 250 yil ge¢ olmustur.
Berkes, matbaacilikla ilgili Osmanl Devleti’'nde ortaya ¢ikan kisitlamalarin
lonca sisteminin sinirlamalarindan kaynaklandigini belirtmistir (Berkes,
2008: 58, 61). Osmanh Devleti'nde matbaa gibi gazetelerin ortaya ¢ikmasi
da gecikmistir. Ilk gazeteler Osmanhlara ticaret yaptiklar1 yabancilar
tarafindan duyurulmustur (Tokgoz, 2003: 46). Nitekim isminin de kokenini
olusturan “gazetta’nin  Venedik'te ortaya c¢ikmasinda Osmanl
Imparatorlugu ile Venedik arasindaki savas ile ortaya ¢ikan gelismeler
haber kagitlariyla halka iletilmis, halkin konuile ilgili kaygilari giderilmistir.
Clinkii giindelik hayatta bilgilendirme ihtiyaci agisindan 6nemli bir yere
sahip olan gazete, tarih boyunca da uygarliklar i¢cin 6nemli bir haber alma
araci olmustur (Bostanci, 2010: 16).

Osmanli devletinde yapilan ¢alismalar1 duyurmak adina ¢ikartilan
ilk Tlirk gazetesi 1828'de yayinlanan Vakayi-i Misriye gazetesiydi. Bu gazete
Misir Valisi Mehmet Ali Pasa tarafindan tarim, sanayi ve diger alanlarin yani
sira toplumu korumak i¢in énlemler almak adina Misir'in yeni propaganda
araci haline gelmistir (Topuz, 2003: 13-15). 11 Kasim 1831 tarihinde ise ilk
Tirkce gazete olan “Takvim-i Vekayi” basilmistir. Takvim-i Vekayi'den
sonra ortaya ¢ikan gazeteler, genellikle iilke aydinlar tarafindan ¢ikarilan
ozel girisimli gazetelerdir (Tokgoz, 2003: 46). II. Mahmud'un talimatiyla
cikarilan Takvim-i Vekayi'nin masrafi tamamen hazine tarafindan
karsilanmistir. Hiikkiimdarin bu sekilde bir gazete ¢ikarmasinin sebebi,
memleketin hakli sorunlarini icerde ve disarida ilan etmekti (Baskut, 1967:
75). 1840’da Ceride-i Havadis cikana kadar resmi bir gazete olan Takvim-i
Vekayi tek Tiirkce gazete olarak varligini devam ettirmistir. Gazetenin baski
ve yazl isleri Tirkler tarafindan yapilmis ancak basimi William Churchill
isimli bir ingiliz tarafindan gerceklestirilmistir. Ceride-i Havadis gazetesi de
hazineden yardim alinarak yayimlanan gazetelerden biridir. Terciiman-1
Ahval isimli gazete ise hazineden yardim almadan tamamen Tiirkler
tarafindan cikartilmigtir. Bu gazete 1860 yilinda yayin hayatina baslamistir
(Tokgdz, 2003: 185). Osmanli’dan Cumhuriyete ve gliniimiize kadar
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binlerce basin tarihteki yerini almistir.
2. Geleneksel medyadan yeni medyaya gecis

Yeni medya platformlariyla birlikte bilginin yayilim sekli de degisiklik
gostermistir. Bu degisimde en biiyiik etken internettir. Nitekim internet
oncesi donem, medya alaninin konvansiyonel kismi olarak agiklanmaktadir.
Konvansiyonel medya siirecinde bilgi alisverisi asamasinda izleyici,
dinleyici ve okuyucu pozisyonunda pasif olan kitleler yeni medya ile birlikte
“kullanic’” olarak aktif duruma getirilmistir (Birsen, 2013: 27).
Etkilesimlilik 6zelligi yeni medyada yogun bilgi paylasimini saglamakta ve
bu bilgi karmasasinin yasanmasinda veri dagitimi kapsami igerisinde sosyal
aglar ve binlerce tartisma platformu etkili olmaktadir. Yeni medya bu
anlamda hizli ve anlik paylasimlarla birlikte giindemi oyalayan bilgi
yiginlarina neden olmaktadir. (Erdogan, 2013: 256). Yeni medyanin negatif
yoni olarak goriilen bilgi kirliligi kaynag belirsiz bilgi y1ginlar1 neticesinde
olmaktadir. Bunun yaninda bilgi kirliligi bilhassa gliven konusunda yeni
medyanin pozisyonuna zarar veren bir durum olarak goriilmektedir. Buna
zemin olusturan 6zgiir basin ortaminda, paylasilan verileri kontrol etmek
oldukca zordur (Aytekin ve Sitcli, 2012: 4-5). Nitekim yeni iletisim
ortamlariyla birlikte enformasyon yigim da ortaya ¢ikmustir (Ozcan, 2019:
43). Dolayisiyla yeni medyay1 farkl kilan katilimcilar, yap1 her ne kadar bilgi
kirliligine sebebiyet verse de medyada her fikre yer verilmedigi icin,
cevrimici etkilesimini devamli bir sekilde yenilemektedir. Bunun yani sira
yeni medya ortaminda bilginin pratik bir sekilde depolanmasi farkl bir
niteligi olarak goriilmekte ve medya, her sektore bu durumda pozitif
kolaylik saglayip hizmet vermektedir. Bu depolama sistemi hipermetinsel
avantajiyla dijital ortamda kullanicisina 6énemli imkanlar verirken pratik
tarama niteligiyle de milyonlarca dokiiman kayit dokiimanini ulasilabilir
hale getirmektedir (Aytekin ve Siitcii, 2012: 4-5). Bu bilgi arsivleri, yeni
medyanin serbestce bilgi edinme avantaji konusunda da 6nem tasimakta ve
tek tarafli iletisim olmadigi i¢in bilgiye erisim sirasindaki fikir alisverisleri
kullanicinin gorislerini 6nemli hale getirmektedir. Clinkii “etkilesimli
olarak erisebilirlik” yeni medyay1 6zgiin kilan bir bagka istiinligudir
(Cakir, 2007: 125).
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Gorsel 1: Geleneksel medya ve yeni medyada haber siireci (Bowman ve Willis,
2003:10)

Yukaridaki sekildeki gorsel unsurlar yeni medyanin degistirdigi
haberin iliretim asamasini ve haber icerigine etki eden ogeleri genel
bicimiyle sunmaktadir. Nitekim geleneksel medyadaki haber kavramiyla ilk
akla gelen Kkitle iletisim mecrasi olan basili gazeteler bugiin varligini devam
ettirmekle beraber haberin ana kaynagi ya da sunum platformu olma
niteligini biliyiik oranda kaybetmistir. Haberin dijitalligi konusu ise, kendi
icinde farkli asamalar1 barindirmaktadir. Nitekim haber artik bilgisayar
veyahut akilli telefonlardan erisilebilen, dijital bir mecraya doniismiistiir
(Thakur, 2007: 42-43).

19. yiizyilin baslarinda basin diinyasinda, hem gorsel, hem hiz, hem
de haberlerin uzak mesafelere kisa zamanda ulasmasi acisindan biiyiik
degisikliklere neden olan gelismeler meydana gelmistir (Barbier ve Lavenir,
2001: 131). 19. yiizyila bakildiginda, okur-yazar sayisinin artisi, baski
teknolojisinin ilerlemesi ve toplumlarda gelismislik diizeyinin artmasi
gazeteyi daha da gelistirmistir (Baldini, 2000: 83). 19. yiizyilin bir diger
gelisim unsuru ise Joseph N. Niepce'nin 1826 yilinda fotograf goriintiisiinii
kesfetmesidir (Gonenc, 2006: 97).

Yeni medyada, gazetecinin degisimi mesleki yeteneklerin haricinde,
dijital ortamlarin c¢ok iyi bir takipg¢isi ve kullanicisi olmak gibi bir
zorunlulugu da bulundurmaktadir. Haberci, tiim dijital ortamlar1 incelemek
durumundadir. Bu sebeple, dijital gazeteciler devaml olarak sosyal aglarda
haber aramakta ve bazi haberciler sadece bilgisayar ortaminda olup biten
haberleri ilgi alan1 olarak belirlemektedir (Kaya, 2018: 120). Alejandro
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(2010), gazetecilerin mesleki ozelliklerine gore, gazetecilik mesleginin
dijital donemdeki aygitlarini su bicimde siniflandirmaktadir:

YENI /s mmuUuLTI MEDVYA
GAZETECILIK

Gorsel 2: Dijital gazeteciligin mesleki bilesenleri (Alejandro, 2010’dan aktaran,
Kaya, 2018:117)

eDijital Anlatilar (Info-grafik tabanl anlatimlar)
eInfo-grafik olusturup sunabilme becerisi
sAdobe Flash (grafik yazilimlari)

#Video Kurgu (Kurgu programlari)
eMultimedya

Gazetelerin gelisim saglayarak daha biiyiik bir cografyada aktif
olmasi, daha fazla kisiye ulasimin miimkiin hale gelmesi, haber ve icerik
degeri acisindan gelisim gostermesi ve bu cercevede bir meslek 6zelligine
erisebilmesi esasen Sanayi Devrimi ile olmustur (Giirbiiz, 2010: 14). Genel
itibariyle degerlendirildiginde yeni medya alanini giiciin simgesi olarak
vurgulamak dogru kabul edilmektedir. Siyasetten ekonomiye kadar her
alanda yeni medya bir ihtiya¢ halindedir ve yeni medyanin ritiiellerini
uygulamayan tiim mecralar geride kalmakta ve olusturdugu dezavantaji da
her firsatta ister istemez hissettirmektedir. Sonug¢ olarak globallesen
diinyada da yeni medya araclar ihtiyacin 6tesinde yasamin birer pargasi
niteligine dontsmiistiir (Yiiksel, 2014: 45).

2.1. Yeni medya

Yeni medya kavramy, tiim bilinen farkli mecralari bir araya getirme giiciine
sahip bir ayricaliktadir. Buna “multi-medya” veyahut coklu ortam adi
verilmektedir. Metin, hareketli goriintii, duragan gorintl, ses gibi
ortamlarin birliktelikleri bu 6zelligi olusturmaktadir (Dilmen, 2007: 115).
Multimedya, sayisal hale getirilen her tiirlii verinin bilgisayarlar veya yeni
medya teknolojileri arasinda yerel/kisisel /ulusal ya da kiiresel capta kisisel
bilgisayarlardan veyahut akilli ev sistemlerinden ag bilgisayarlarina kadar
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¢ok genis bir Olcekte icerisine alinip verilmesine yarayan temelde
sifrelemeye ve sifre ¢c6zmeye dair 6zel bir dil kullanan en genis 6lgekli coklu
ortamdir (Torenli, 2005: 115).

1200

800

600
400
200

0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

e Gazete

Gorsel 3: Yillara gore basili mecralara yapilan medya yatirimlar

(http://www.rd.org.tr/medya-yatirimlari)

Yukarida bulunan grafik 2010-2019 yillar1 arasinda gazeteye
yapilan medya yatirimini igermektedir. 2010 y1li son ¢eyregi; 855,52, 2011
yili1son ceyregi; 952,83,2012 yili son ¢eyregi; 1012,14, 2013 y1l1 son ceyregi;
1037,49, 2014 y1li son ceyregi; 1015,57,2015 yili son ¢eyregi; 995,58, 2016
yil1 son ¢eyregi; 973,87, 2017 yili son ceyregi; 880, 2018 yili son ceyregi;
703, 2019 yih ilk ¢eyregi; 257 gazeteye yatirim yapilmistir. Verilerden de
anlasilacagi lizere gazeteye yapilan yatirimlar diisiis gostermistir.

3000
2500
2000
1500
1000

500

0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

e Djjital Mecralar

Gorsel 4: Yillara gore dijital mecralara yapilan medya yatirimlari

(http://www.rd.org.tr/medya-yatirimlari)
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Yukarida bulunan grafik 2010- 2019 yillann arasinda dijital
mecralara yapilan medya yatirimini icermektedir. 2010 yili son ¢eyregi;
251,84, 2011 y1li son ¢eyregi; 344,10, 2012 yili son ¢eyregi; 421,14, 2013
yil1 son ¢eyregi; 494,79, 2014 yili son ¢eyregi; 1182,86, 2015 yil1 son ¢ceyregi;
1483,91, 2016 y1li son ¢eyregi; 1736,01, 2017 yili son ¢eyregi; 2078 2018
yil1 son ceyregi; 2385, 2019 yili ilk ceyregi; 1343 dijital mecralara yatirim
yapimistir. Verilerden de anlasilacagi dijital mecralara ilk yillarda fazla
yatirim yapilmazken, 2018 yilinda biiytik bir ivme kazanmistir.

Televizyon
2.083 \
Raporlanan (%86) Dijital 1.343
i -2019 ilk yar1 yilina Display (%58) 773
i iligkin tahmini Arama
i rakamlardur. Motoru (0?37) 499
i Rakamlara KDV : llan (%4) 59
i dahil edilmemistir. TV
48.2
. -Rakamlar % , gggkhava
. yuvarlamadan 6tard
| toplami
i vermeyebilir. : Dijital
n
= Dijital
lAc|khava \ Gazete (%87) 257
Basin
= Sinema Radyo (%3.6) Sinema (%1.3)

Gorsel 5: Tiirkiye'de medya yatirimlar (Reklamcilar Dernegi, 2019: 6)

Medya yatirimlarinda en fazla pay1 yilin ilk yarisinda %48,2 ile
televizyon kuruluslar1 almistir. Televizyonu %31,0 ile dijital ortamlar takip
etmistir. Uglincii sirada %9,1 ile acik hava reklamlarn yer almistir. Yilin ilk
alt1ayinda en fazla diisiis basin yatirimlarinda yasanmistir. Basin yatirimlari
%30,9 diiserek % 6,8 pazar pay1 ile dérdiincii siradaki yerini korumustur.
2019 yihinin ilk yarisinda televizyonlara yapilan medya yatirimi 2.083
milyon TL iken, dijital mecralara 1.343 milyon TL'lik yatirim yapilmistir.

2.2. Gazetecilikte yeni medya uygulamalari

Mekan ve zaman konusundaki anlayisiyla 6zgiin yapisini savunan internet
gazeteciliginde kullanici da iletisim siirecinde aktif olarak yer almaktadir.
Bu agidan internet insanlari iletisimden uzak tutan bir ortam degildir aksine
yeni bir iletisim bicimini olusturmaktadir (Timisi, 2003: 23). Global diizenin
iletisim alan1 olarak belirtilen internet platformunda “gazetecilik” bu
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diizenin anlayisina kayitsiz kalamamistir. Yayilimci ve katilimae igerigiyle
kitleleri icerisine ¢ceken bu platform medyanin diger unsurlariyla birlikte
gazetecilik alanini da biitiinlesme siirecine ortak etmistir (Bulut, 2006: 25).

Diger bir 6zelligi hiz olan bu platform dijital yayinciliktaki niteligiyle
geleneksel gazeteciligi endiseye diislirmiistiir. Bu baglamda internet
gazeteciliginin hiziyla miicadele edebilmek icin, aceleyle olusturulan
haberlerle “haber atlatma” metodu kullanilmaktadir. Ancak bu durum hem
yetersiz degerlendirmelere hem de geleneksel gazeteciligin tercih nedeni
olmasindaki en 6nemli olgu olan “giiven” konusunda tehlikeye neden
olmaktadir. Nitekim eksik yorum ve s1g analizler neticesinde okuyucu haber
tizerindeki etkisini yitirmektedir. Ciinkii geleneksel gazetecilikte analiz,
yorum, izlenim ve incelemelerle biitiinlestirilen haber, bu asamalar
sonucunda okuyucu i¢in adeta belge niteligine doniismektedir. Ancak
cevrimici habercilik anlayisiyla girilen miicadele bu nitelige zarar
vermektedir (Dumanli, 2013: 176-177).

Pavlik, geleneksel medya calisanlarini mesleki acidan etkileyen yeni
medya alaninin 6zelliklerini su sekilde 6zetlemektedir (Pavlik, 2000: 229-
234):

e Gazetecilerin Islerini Yapma Bicimi: Pavlik (2000)’e gére, ilk ve en
kayda deger degisim haber yapisinda olmustur. Ses, metin, grafik ve
goriintiilerin bir bitiin olarak kullanildig1 yeni medya haberlerinin
isitsel ve gorsel olarak gosterisli hale gelmistir. Internetin gelisim
gostermesiyle beraber, gazetecilerin ¢alismalarin1 siirdiirme
bicimleri de degisiklik gostermistir.

e Haber Iceriginin Dogasi: Dijital ortamda ileti, teknolojik
dontisiimle beraber dikkate deger bicimde degisim yasamaktadir.
Haberler ¢ok hizli bir sekilde internet araciliiyla tiim diinyaya
ulagmaktadir. Dijital teknoloji ¢cevrimici haber sunumunu ve haber
hikayesinin 6ziini degistirmektedir.

e Haber Odasi ve Haber Endiistrisinin Organizasyonu ve Yapist:
Teknoloji, hem haber sektoriiniin hem de haber odasinin 6ziinde
etkili bir bicimde yer almaktadir. Internetin gelisimi, haber
dergileri, gazete, klasik haber kuruluslar1 ve kablolu haber
saglayicilart  aracilifiyla korunan bazi  haber sitelerinin
yayinlanmasina olanak saglamistir.

e Haber Kuruluslar: ile Okuyucular Arasindaki Iliskinin Dogasi:
Teknolojik dontisiim; rakipler, kullanicilar, sponsorlar ve basini
kontrol etmek isteyenler ve haber kaynaklari da dahil olmak tizere
gazeteciler haber kuruluslar1 ve okuyucular arasindaki baglantilar
tekrar bicimlendirmektedir.
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2.2.1. Yeni medyanin gazete ve gazetecilere sagladigi avantajlar

Internetin okuyuculara sagladigi avantajlari bulundugu gibi gazete
yoneticilerine sagladig1 avantajlar da bulunmaktadir (Kirgil ve Giiler, 2008:
155). Bunlar:

Maliyetin Diisiik Olmasi: Gazete kurumlarinda oldugu gibi yeni
medya gazeteciliginde, kdse yazari, muhabir ve fotografe1 istihdam
etmemektedir. Radyo, televizyon ve gazete i¢cin meydana getirilen
ortak haber havuzundan ve abone olunan haber ajanslarindan
faydalanilmaktadir. Bunlar i¢in olusturulan haberler, web editorii
tarafindan yaklasik 10 kisilik bir kadro tarafindan havuzdan
alinarak web ortamina aktarimaktadir. Bu sebeple haberin tretimi
noktasinda maliyetler diisiiktiir (Tagdemir, 2015: 52).

Bilgiye Hizl1 Ulasma: Haberciler kiitiiphane ve arsivlere gitmeden
belirledikleri anahtar sozciikler ile istedikleri bilgilere hizli bir
bicimde erisebilmektedirler (Tasdemir, 2015: 52). 1993 yilindan
beri serbest gazetecilik meslegini siirdiiren Mark Glaser (2007)
“Internet Caginda Calisan Gazeteci” bashkh calismasinda, serbest
calisan yazarlarin (freelance writer) haber toplama, yazma,
yayinlama asamasinda sahip olduklar1 bakis acilari ve kullandiklari
yontemlerin gecirdigi evrimlerden bahsetmektedir. Glaser (2007)’a
gore, diiniin gazetecileri mektuplarim1 editorlere ya zarfli ya
elektronik postalamakta (e-mail) ya da faksla gondermekte ve geri
dontisii takip etmektedirler. Bugiliniin gazetecileri de, Once
editorlere e-posta gondermekte ve cevap beklemektedir. Diiniin
gazetecileri, haber kaynag1 6zelligindeki her kisiyi ziyaret etmis ve
yaptiklari goriismeleri kayit altina almislardir.

Bilgilerin Kolay Giincellenmesi: Web sitesinde yer alan veriler,
hicbir bicimde ekstra maddi bir harcama olmaksizin her an
kolaylikla yenilenebilmektedir. Bu sebeple giindemdeki ilerlemeler
aninda okura eristirilebilmektedir. internet, gazetelere gore olaylar:
her aciyla iletebilme, ayn1 zamanda televizyonlara gore ise daha hizh
yayma 0zelligine sahiptir (Tasdemir, 2015: 52).

Etkilesimli Iletisim Saglanmasi: Internet geleneksel iletisim
araclarindaki ¢oktan ¢oga modelini ve tek yonlii iletisimin yerine
etkilesimli iletisim giindemini ortaya cikarmistir (Poynter, 2012:
208)

Sansiirsiiz  Yayin Yapilabilme: Basii gazetelerin  belirli
kopyalarinin merkezi otoriteye aktarilmasi gerekmektedir. Bu
durumda basili gazetecilikte sansiirsiiz yayin yapmak olanaksizdir.
Carey (2015)’'nin de belirttigi gibi, basili gazeteler ideallerle degil,
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gercek hayattaki pratiklerle bigcimlenmektedir. Cevrimigi
gazetecilikte ise teknik agidan internet yayinini sanstirlemek ¢ok zor
oldugu icin mesajlar diger kitle iletisim araclarina gére daha rahat
verilebilmektedir (Tasdemir, 2015: 52).

3. Yeni medya ile degisen gazetecilik pratigi: Giimiishane 6rnegi

Bu ¢alismanin temel amaci; geleneksel medyadan yeni medyaya gecis
strecinde gazetecilik ile ilgili yasanan degisimleri ortaya koymaktir. Bu
amagcla, gazeteciligin geleneksel medyadaki konumu ele alinmis ve
irdelenmistir. Bu kapsamda yeni medya gazeteciligi ve yeni medya
platformlarinin etkisi incelenmistir. Arastirmanin 6nemi ise gazetecilerin
yeni medyaya iliskin tutum ve disiincelerini ortaya koymasi, iletisim
teknolojilerinin geleneksel gazeteciler tarafindan kullanimlarina dair
bilgiler aktarmasi, yeni medyanin gazetecilik kiiltiirtindeki yansimalarini
ortaya c¢ikarmis olmasidir. Calisma, giiniimiiz gazeteciligini anlamaya
yonelik bir bakis acis1 ortaya koymaktadir. Boylece bu calismayla, yeni
gazetecilik anlayisiyla gliinlimiiz toplumu da anlasilmaya ¢alisiimaktadir.

Konunun evrenini, TUIK verilerine gére Tiirkiye genelinde sayilar
2717 olan gazeteler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklem kismini ise
164.52 niifusa sahip olan Giimiishane merkez ve ilcelerinde bulunan aktif
olarak c¢alisan toplam dokuz gazete isletmesi olusturmaktadir (Olay,
Glimuskoza, Demokrat Giimiishane, Kusakkaya, Kelkit Giindem, Siran
Giindem, Kose’'nin Sesi, Giimiiskent, Giimiishane Ekspres). Orneklemin
Gimiishane secilmesinin bir nedeni, Giimiishane gazete kurumlarinin
potansiyellerinin arastirilmaya deger oldugunun diisiiniilmesidir. Nitekim
Gimiishane’deki baz1 gazete kurumlar1 ¢ok eski tarihlerde ag¢ilmasina
ragmen hala isletilmektedir. Giimiishane ilinin secilmesindeki bir diger
neden ise, basin alaninda bu konuyla ilgili daha 6nce ¢ok az ¢alisma yapilmis
olmasidir.

Calismada nitel arastirma yontemi olan yar1 yapilandirilmis
gorisme teknigi kullanilmistir. Goriismelerde, yerel gazetelerin
yoneticilerine arastirmanin amaci hakkinda 6n bilgilendirme yapilmis,
gorisme talep edilmis, verilerin saglanmasi1 konusunda destekleri
istenmistir. Gorisme sorular;, alaninda uzman olan o6gretim uyesi
tarafindan kontrol edilmistir. Uzman kisinin istegi dogrultusundan gerekli
diizeltmeler yapilarak soru formuna son hali verilmistir.

Goriismeler, belirlenen kisilerle 23 Aralik 2019- 20 Mart 2020
tarihleri arasinda il merkezinde bulunan gazete isletmecileri ile ytlz ytize,
ilcelerde yer alan gazete isletmecilerinden ise telefon ve mail araciligiyla
bilgiler toplanmistir. Yapilan goriismeler sesli olarak kaydedilmistir. Sesli
kayitlarin transkripsiyonu analiz edilip yorumlanmistir.
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Gazete Goriisme

Gazete ismi Kurucusu/ Uy Goriisme Yeri
. . | Tarihi

Sorumlu Kisi
Giimiiskent Bayram Tun¢ | 23 Aralik 2019 | Glimiiskent Gazete Kurumu
Olay Bekir Bulut3 23 Aralik 2019 | Olay Gazete Kurumu
Giimiiskoza Hiiseyin Celik | 24 Aralik 2019 | Glimiiskoza Gazete Kurumu
Kelkit Giindem | Kadir Tung 18 Mart 2019 Tel?fon gorusmest ardindan

mailden génderme

Siran Giindem Turgut . 20 Mart 2020 Telfefon gorusmest sonucunda

Yeniceri mailden génderim
Kusakkaya Sezai Képriilii | 23 Aralik 2019 | Kusakkaya Gazete Kurumu
Kusakkaya Turan Tuglu 23 Aralik 2019 | Kusakkaya Gazete Kurumu
D?mekrat Yusuf Sadik 9 Mart 2020 Demokrat Giimiishane Gazete
Giimiishane Kurumu
Giimiishane Nihat Zeyrek 8 Ocak 2020 Telfefon _goriismesi  sonucu
Ekspres mailden gonderim
Kdse'nin Sesi Veysel Cebel 1 Mart 2020 Telefon  goriismesi  sonucu

mailden gonderim

Gorsel 6: Arastirma yontemi ile ilgili genel bilgiler

Goriisme yapilan kisilerin seciminde, aktif olarak gazete ¢ikarma

olciitli dikkate alinmistir. Bu kritere uygun olarak yerel gazetelerin Genel
Yayin Yénetmenleri, Sorumlu Yazi Isleri Miidiirleri ya da Yazi Isleri
Midirlerinin yami sira 50 yili askin aktif gazetecilik yapan ve halen
Kusakkaya gazetesinde kose yazarligi yapan Turan Tuglu da Giimiishane
basini ve gazetecilikteki derin bilgi birikiminden dolay1 arastirma siirecine
dahil edilmistir.

Calismanin siirhiliklart ise su sekildedir; arastirmanin evrenini
gazetecilik sektori olusturmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye'nin incelenmesi
s6z konusu olmadigl icin Glmishane tercih edilmistir. Bu durum,
calismanin en dnemli sinirhligidir. Ayrica Giimiishane basin kurumlarinin
sayisinin az olmasi bir diger sinirhliklar arasindadir.

3.1. Goriisme sorulari

Bu calismanin temel cergevesini; yeni medya ile degisen gazetecilik pratigi
meydana getirmektedir. Calisma kapsaminda olusturulan gériisme sorulari
su sekildedir:

3 Gortisme Bekir Bulut ile yapilmistir. Fakat Bekir Bulut 12 Haziran 2020 tarihi itibariyle
Giimiishane Olay gazetesini Muammer Seker’e devretmistir.
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Soru 1: Yeni medya ile gazetecilik arasinda bir iliski var midir?
Soru 2: Yeni medya anlayisi ile gazetecilik degismis midir?

Soru 3: Yeni medya diizeni ile geleneksel gazetecilik anlayisinda bir
degisim olmus mudur?

Soru 4: Gazete isletmecisi agisindan yeni medyanin avantajlar1 ve
dezavantajlar1 bulunmakta midir?

Soru 5: Yeni medyada Web 1.0’dan Web 2.0’a gecis yapmasi ile
birlikte degisen gazetecilik pratikleri bulunmakta midir?

Soru 6: Geleneksel gazetecilik isminin yerini yurttas gazeteciligi gibi
yeni medyayla ortaya ¢cikan kavramlar almis midir?

4. Arastirma sonrasi bulgu ve yorumlar
4.1 Giimiishane’deki yerel gazetelerin genel durumu

Gimiishane’deki yerel gazetelerin genel durumu, asagida tablodaki
bashklar altinda ortaya konulmustur. Tabloda gazetelerin kurulus yil,
toplam calisan sayisi, haber merkezi ve bilgi islem ¢alisan sayisi, gazetenin
basildig1 matbaa renkli sayfalarla birlikte toplam sayfa sayilar1 verilmistir.
Bu veriler 1s18inda gazetelerin genel durumuna iliskin durum tespiti
yapilmasinin yani sira mevcut durum iizerinden yeni medyanin énemi de
ifade edilmis olacak, boylece yeni medya ile degisen gazetecilik pratigi
ortaya konulacaktir.

Gazete Kurulus Yili Basildig1 Matbaa
Demokrat Glimiishane 1952 Ofset Baski/Gilimiishane
Kusakkaya 1967 Ofset Baski/Glimiishan
Giimiiskoza 2006 Ofset Baski/Gilimiishane
Olay 2014 Ofset Baski/Erzurum
Glmiiskent 2006 Ofset Baski/Gilimiishane
Ko6se’'nin Sesi 2009 Ofset Baski/Kose

Siran Giindem 2009 Ofset Baski/Siran

Kelkit Glindem 2003 Ofset Baski/Kelkit
Glimushane Ekspres 2006 Ofset Baski/Giimiishane

Gorsel 7: Gimiishane'deki yerel gazetelere iliskin genel bilgiler
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Yukaridaki tabloda goriildiigii gibi toplam dokuz gazetenin isimleri,
kurulus yillar1 ve kullandiklar1 baski teknikleri ve hangi il ve ilgelerde
kullanildigr verilmistir. 1952 yilinda kurulan Demokrat Giimiishane
gazetesi ve 1967 yilinda kurulan Kusakkaya gazetesi gecmisi ve bugiinii
degerlendirmek adina iki 6énemli gazete kurumudur. Basildiklar1 matbaa
acisindan incelenecek olursa, Olay gazetesi hari¢ diger gazete kurumlari
bulunduklar1 il ve ilgelerdeki ofset baski teknigi ile gazetelerini
basmaktadirlar. Olay gazetesi ise Erzurum ilinde bulunan ofset baski
teknigini kullanmaktadir.

4.2. Yeni medya ile gazetecilik arasindaki iliski

Gliimushane’deki yerel basinin ¢ogunlugu internet haberciligiyle birlikte
gazetecilik olgusunun degistigini savunmaktadir. Konuyla ilgili Olay
gazetesinin sahibi Bekir Bulut (2019), “Nasil ki tarih boyunca ilk insanlarin
haber alma ihtiyaci tellallarla, davullarla, duyurularla olduysa daha sonra
gazeteyle, sekil degistirerek radyoya oradan sekil degistirerek televizyona
ve simdi de daha fazla sekil degistirerek sosyal medya, internete ve cep
telefonlarina kadar geldiyse gazetenin kullanimini dogrudan etkiledi”
seklinde yorum yapmaktadir. Bu gibi degisimlerde gazetecilere biiyiik is
diismektedir. Nitekim konuyla ilgili Ozcaglayan (2008) sunlar1 dile
getirmistir; “gazeteciler artik, editér ve muhabirlerden meydana gelen bir
haberci kadrosu olusturmaya baslamistir. Gelistirilen bu kadro hem
televizyon yayini yapabilmekte hem de internet iizerinden online gazete
meydana getirebilmektedir. Bu kadro ayni zamanda da gazeteyi mobile
uygun olarak okunabilecek bir formata cevirebilmektedir” (Ozgaglayan,
2008: 145-146). Konuyla ilgili Kusakkaya gazetesinin sahibi Sezai Kopriilu
(2019); “gelisen teknoloji ve hizina ayak uydurmak acisindan olanaklar
tartisilmaz. Ama bir gelenegi yok eder mi. Gelenek dedigim yazili basini yok
eder mi herkesin boyle bir tereddiittii var ama benim 6yle bir tereddiittim
yok. Bu gelenek devam edecektir devam etmek zorundadir. Bugiin diinyanin
en gelismis tilkelerinde en 6nemli unsurlarindan bir tanesi STK'lar ve yerel
basindir. ingiltere’de parlamentosunda STKlara ve yerel basina 6zel
biitceler ayirdilar. Bu noktaya biz gelir miyiz umut ediyoruz. ingallah geliriz”
seklinde yorum yapmistir. Matbaanin bulusundan sonra, degisebilen
harflerin kullanimi baski metotlarinin gelismesine gelismesini saglamis ve
bu da bati uygarliginin bilim ve entelektiiel hayatinda koékli degisikliklerin
ortaya cikmasina sebep olmustur (Toérenli, 2005: 52; Siit¢li ve Akyazi, 2006:
299,300).

Bu konuda Képrili (2019), “Otomatikman ikisini de kullanmak
zorundayiz c¢linkii vatandas artik bunu istiyor. Arz talep meselesidir bu.
Vatandas nasil istiyorsa yani haberiniz nasil okunuyorsa ona gore cevap
vermeniz gerekmektedir. Ama tabi belli ¢izgiler vardir gazetenin. Biz
gazetecilerde bu cizgilere uymak zorundayiz herkesin bir dili var ona
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uymamiz gerekiyor” seklinde ifadesini belirtmistir. Internet geleneksel
iletisim araglarindaki ¢oktan ¢oga modelini ve tek yonlii iletisimin yerine
etkilesimli iletisimi glindemini ortaya ¢ikarmistir (Tasdemir, 2015: 52).
Nitekim artik tek bir gazeteci haberi toplayip ¢oklu medya araciligiyla tek
sekilde haberi sunabilecek hale doniismiustiir. Kusakkaya gazetesinde kose
yazar1 olan Turan Tuglu (2019) gazeteciler ile ilgili su sozleri sdylemistir;
“internet gazetecisi dedigin kisinin haberi sadece gézleme dayalidir. Oysaki
geleneksel gazeteci duymali, gormeli, dokunmali fark etmeli. Simdi ne oldu.
Ne duyuyorsunuz, ne gériiyorsunuz internet sitesinden alinan haberler ayni
sekilde gazeteye koyuyorsunuz. Ama siz kendiniz olay1 goriirseniz daha
farkli habere bizzat giderseniz olaya farkli bir bakis agisiyla yorum
katabilirsiniz. Farkli yorum yapma imkaniniz yok burada. O imaj o yontem
degisti. Yani bir yabanci sairin s6zii var; “Duyduklarimin hi¢ birine inanmam
gordiiklerimin yarisina inanirim” yani goz bile insan1 yaniltabilir. Ornegin,
vali bir yerlere gider soylediklerinin eksiklerini fark edersiniz yani
noksanlarini fark edersiniz ona gore haberi yazarsiniz”. Yeni medya
organlariyla birlikte bilginin yayilim pozisyonu da degisiklik gostermistir.
Bu degisimde en biiyiik etken internettir. Nitekim internet dncesi dénem,
medya alaninin  konvansiyonel kismi olarak  agiklanmaktadir.
Konvansiyonel medya silirecinde bilgi alisverisi asamasinda izleyici,
dinleyici ve okuyucu pozisyonunda pasif olan Kitleler yeni medya ile birlikte
“kullanic1” olarak aktif duruma getirilmistir (Birsen, 2013: 27). Bu anlamda
Demokrat Giimiishane gazetesinde genel yonetmen olan Yusuf Sadik
(2020), “isin 6ziinii goz ard1 eden, oteleyen ve sekli/yontemi 6nceleyen
yaklasimlar bizi hedeften uzaklastirir ve kabukla ugrasmak gibi bir pratikle
karsi karsiya birakir” seklinde yorum yapmistir. internetin okuyucuya
iletmis oldugu grafik, gorinti, ses, yazi ve animasyon faktorlerinin ayni
ortamda sunulabilmesine imkan vermektedir. Giiniimiizde haberlerin yazi
yaninda sesli goriintii ve videolarin bir araya gelmesiyle ¢evrimici olarak
kullaniciya iletilmesine olanak sunmaktadir (Tasdemir, 2015: 49).

Kose'nin Sesi gazetesinin sahibi Veysel Cebel (2020), “internet
gazeteciligiyle haber okuma aliskanliklarinin farklilastigi, hatta okumanin
yerini g6z atmaya biraktig1 sdyleniyordu. Simdilerde ise sosyal medyada
ozellikle fotograf, video, yaz1 kullanilarak yapilan anlik hikaye yayinlar1 goz
atma aliskanhigini degistirerek yerini bakip gecme aliskanlifina birakti.
Sosyal medya ile gazetecilik dinamikleri korunarak yeni medya iizerinden
yapilan habercilik anlayisini ifade etmektedir. Dolayisiyla yeni medya
diizeni ile geleneksel gazetecilik anlayisinin kullaniminda bir azalma vardir”
seklinde yorum yapmistir. Monty’e gore sosyal medyanin etkisi artarak
devam edecektir. “Haberler bizi bulacaktir” s6zii ile sosyal medyanin bir¢cok
bilgi ve habere erisimi saglandik¢a gazetelere ve televizyonlara daha az
gereksinim duyulacagini kanitlar niteliktedir. Mekan ve zaman kisitlamasi
olmadan tat alma ve haz kolaylasmis ve fazlasiyla ucuzlasmistir. Sosyal
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medyada video, ileti, ses veyahut fotograf hizli yayilmaktadir (Cakir, 2007:
25). Konuyla ilgili Gimiishane Ekspres gazetesinin sahibi Nihat Zeyrek su
ifade de bulunmustur; “Gazeteyi deyim yerinde ise ‘tu kaka’, dijital medya
alanin1 ise kutsayan yaklasimlar yiizeysel, derinliksiz bakis acilarinin
Urlinlidiir. Su tespiti yapmamiz sarttir; gazeteler kamuoyu olusumuna
aracilik ederken, kanaat onderlerine hem hitap eder hem de goriislerini
topluma aktarirken, genis kitleler anlik haber ihtiyaglarini dijital medyadan
karsilamaktadir. Sonug itibari ile giderek daha belirginlesen bir rol
paylasimi s6z konusudur”. Bugiin artik okurlar yeni medya teknolojileri ile
birer haber kaynagina gecmislerdir. internetle beraber alternatif haber
kaynaklarinin sayisi artis gostermis ve bugiin hem sosyal medya hem de
sosyal medyay1 kullanan kitleler gazeteci i¢in birer haber kaynag1 6zelligi
kazanmistir (Kocaoglu, 2015:88).

Okuyucunun internetteki haberlere karsi giiveni daha azdir. Ciinkii
tabiri caizse artik her dniine gelen haber yapabilme durumuna gelmistir. Bu
konuda Giimiiskoza gazetesi sahibi Hiiseyin Celik (2019), “Yazili basinda
haberi bir seye dayandirmadan haber yapma sansiniz yok ama sosyal
medyada bir resmin tizerinden bile haber yapma imkéniniz vardir” seklinde
yorum yapmustir. internet araciifiyla toplumun biitiin kesimleri sesini
diinyaya ulastirma imkanina sahiptirler. Haberin farkli kaynaklardan
alinmasi soylenti, yalan ve dedikodularin ¢ogalmasi kontrol dis1 olan bu
mecrada giivenilirlik problemini de beraberinde getirmektedir. Internette
haber sitelerinde dolasan haberlerin geneli, ulusal ve uluslararas1 biiytik
haber ajanslariyla, biiylik medya sirketlerinden iletilmektedir. Bu olayda
tek sesliligin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Tasdemir, 2015: 49).
Konuyla ilgili Giimiiskent gazetesinin sahibi Bayram Tung¢ (2019) ise su
yorumlar1 yapmistir; “Geriye doéniik olarak baktigimizda son bes yil
icerisinde internet kullanicilar1 haber almada interneti bir ara¢ olarak
kullanabilmektedir. Ancak yeni medya, geleneksel medya yani yazili ve
gorsel medya olarak adlandirdigimiz gazete ve televizyonlar kadar ciddi ve
dogru olamamaktadir. Yeni internet medyasinda ciddiyetsizlik, takipsizlik
ve basibosluluk s6z konusu olabilirken, yazili medya olan gazetecilikte,
okuyucuyu dogru bilgilendiren ve yonlendirebilen bir agirlik ve ciddiyet s6z
konusudur. Her ne kadar okuyucu yeni medyadan haber ihtiyacini
karsilamis olsa da gergekliligine stuiphe ile bakabilmektedir”. Oldukca
onemli bir icat olan dijital baski; telgraf, gazetecilik ve iletisim i¢cin 6nem
tasimaktadir (Torenli, 2005: 71-72). Konuyla ilgili Képriili (2019) ise, “bu
anlamda biitiin diinya elimizdeki telefonun icerisinde. Yazili basin da
mutlaka var ama tabi bu gelenek olarak devam etmek zorunda. Yine
Amerika’dan 6rnek vereyim bizim gazetemiz buradan Amerika’ya gidiyor.
Her glin haberlerimizi okumasina ragmen bir giin aksama olsa oradaki
hemserilerimiz gazetemiz gelmedi diyor” seklinde yorum yapmistir.
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Bu konuyla ilgili; yeni medya ile gazetecilik pratigi arasinda bir iliski
vardir, yeni medya anlayisi ile gazetecilik pratigi degismistir, yeni medya
diizeni ile geleneksel gazetecilik anlayisinin kullaniminda bir azalma vardir,
gazeteci acisindan yeni medya olanaklidir seklindeki varsayimlar gecerlilik
gostermektedir. Nitekim internet gazeteciliginin gelismesiyle birlikte okur
artik haber siirecine dahil olmaya baslamistir.

4.3. Yeni medyanin gazetecilik acisindan avantajlari

Bilginin hedef kitleye iletilecegi bir alan olarak internet, kendine 6zgii
olanaklar1 barindirmasi sebebiyle geleneksel araglarin dagittigi bilgiyi
ulastirmakla kalmayip, bilginin yeniden olusturulabildigi ve yeni sekillerde
gonderildigi bir alan haline doniismiistiir (Karaduman, 2005: 143). Konuyla
alakali Bulut (2019) ise, “Artik bilgiye daha hizli ulasabiliyoruz. Yeni medya
sayesinde daha fazla bir iletisim ag1 olusturuyoruz. Ayni sehirde yasamasak
da yeni medya sayesinde ulastigimiz bilgiler 1s18inda Tiirkiye'nin her
yerindeki kisilerle iletisim kurup haber yapabiliyoruz. Ayrica yeni medya ve
sosyal medya sayesinde oOzellikle sehrimizde olan olaylarin bir¢cogunu
sosyal medya Uzerinden goriip tekrar onunla ilgili haberlestirme islemi
yaptigimiz oluyor. Bu agidan baktigimiz zaman yeni medya bize aslinda ¢ok
biiyiik kolayliklar da sagladi.” seklinde yorum yapmistir. Tuglu (2019) ise
konuyla ilgili su yorumlar1 yapmistir; “diyelim ki haber yazacaksiniz burada
gazetecisiniz giriyorsunuz valiligin sitesine vali bugiin nereye gitmis Torul’a
gitmis. Yeni bir okul a¢ilisina gitmis, resimleri ve haberi sitede var. Bunun
gibi. Hemen bakiyoruz haberini yapiyoruz. Bu anlamda gazeteciligi 6ldtrdi
internet diyebilirim”. Hume (2003)’e gore gazeteciler, okuyucular yapilan
isin kalitesizligi hakkinda sikayette bulununca, “son teslim tarihine ¢ok az
kalmisti ve zamanim yoktu” veyahut “yerim yoktu” gibi sebepler
tiretmektedir. Artik internet aracilifiyla, yer sinirlamasi ve zaman gibi
sebepler ortadan kalkmistir. Hume’e gore, gazetecilerin artik dogru ne ise
onu bilecek kadar zamani bulunmaktadir. Nitekim gazeteciler, geleneksel
medyada sunduklar1 ne varsa bu araclarla internet sitelerinde de
sunmaktadirlar. Yeni medyanin gazetecilik iizerindeki avantajini1 Képrilii
(2019) su sekilde ifade etmistir; “en 6nemlisi hiz. Bundan belki de 20-30 y1l
o6ncesinde bir tane haberi postane ilizerinden link olarak atardik. Daha
eskilere gittigimizde herkesin telefonu yoktu. Telefonlar, internetler,
bilgisayarlar bu kadar gelismis degildi. Postanede siraya girerdiniz bir tane
fotografi ajansiniza ya da bir arkadasiniza géndermek icin. Saatlerce
ugrasirdiniz. Halbuki su anda ¢ok hizli olmaya basladi. Zamanla yarisiyoruz.
Bu bir¢cok sektdrde oldugu gibi bizde de boyle. En 6nemli avantajimiz bizim
icin hiz oldu”. Flavian ve Gurrea (2016), gazetelerin okurlara ulasma hizi,
enformasyon dagitimmin disiik maliyeti, gazeteciligin sunumunun
tasariminda 6nemli bir rol oynamaya baslayan kullanicilarla daha dogrudan
temas ve etkilesim kurma imkani bu yeni sistemlerin kullaniminda etken
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faktor oldugunu vurgulamaktadir.

Celik (2019)’e gore; “habere ulasmak daha kolaylasti. iletisim
araglari yaygin eskiden haber icin bir makineyle resim ¢ekiyordunuz, resmi
cikarttirtyordunuz. Simdi  dijital ortamda bilgisayar iizerinden
aktariyorsunuz” seklinde yeni medyanin avantajini 6zetlemistir. Hume
(2003)’e gore ise, gazetecilerin artik dogru ne ise onu bilecek kadar zamani
bulunmaktadir. Nitekim gazeteciler, geleneksel medyada sunduklar1 ne
varsa bu araglarla internet sitelerinde de sunmaktadirlar. Pavlik (2000)’e
gore, ses, metin, grafik ve goriintiilerin bir biitiin olarak kullanildig1 yeni
medya haberlerinin isitsel ve gorsel olarak gosterisli hale gelmistir.
Internetin gelisim gostermesiyle beraber, gazetecilerin ¢alismalarini
stirdirme bicimleri de degisiklik gostermistir. Gazeteciler, haber
kaynaklarina e-posta araciligiyla daha seri sekilde ulasabilmektedir. Bunun
yani sira internet, gazetecilerin haber toplama niteligini arttirmaya da
yardimct olmaktadir. Kurumsal bilgi ve kamu kayitlarinin internette
duyurulmasi, gazetecilere bilgiye ve habere erisim i¢in ¢evrimig¢i kaynaklari
kullanmaya tesvik etmektedir. Konuyla ilgili Tuglu (2019) ise sunlari
belirtmistir; “Konusmalar1 dinleyebilmek ve not edebilmek icin
parmaklarim yorulurdu. Yazim bozuldu. Kendi yazimi kendim
okuyamiyorum. Vali konusuyor, bakan konusuyor teferruati degil de dnemli
seyleri not alacaksin. U¢ saat yaz bir de buraya gel o yazdigin yazinin 6zetini
cikaracaksin. Oradan oraya kos arabamiz yok. Glimiishane daglik yer. Birisi
diyor ki 6gretmen lisesinde su etkinlik var oraya git, digeri Dumlupinar
lisesinde su etkinlik var. Ee tek kisi nereye gidebilirim. Ug kisi calistirma
imkanin yok ki. Devletin verdigi ilanlarla calisiyor gazeteler. Burada reklam
da vermek istemiyorlar. Kiiclik yer herkes her seyi biliyor zaten. Yeni
medyayla birlikte oturdugun yerden gazetecilik yapabiliyorsunuz. Hig
buradan kalkmadan biitiin bilgileri aliyorsun gazeteye aynen koyuyorsun.
Hi¢ yorulmadan yapiyorsun. Ben 1967'de gazeteyi kurdum. O giinden
bugiine tiim sayilar1 vardir bizde. Oradan oraya kosardim. Simdi artik
kosmaya da lizum yok. Arabayla gitmeye de gerek yok. Bana gore bu
gazetecilik degil”. Gazetecilik mesleginin icabi olarak siirekli haber pesinde
kosan muhabir gazeteciler icin haber toplama ve yazma asamasini artik
fazlasiyla masa basinda bilgisayarla yapilabilen bir is uygulamasi haline
gelmistir. Boylece bugliniin gazetecilerine zaman ve emek acisindan biiytik
tasarruf saglamistir (Birsen, 2005: 3). Tunc ise, “aslinda yeni medya bir
bakima geleneksel gazeteciligin onlinii agmis, islerini kolaylastirmis ve
habere ve detaylara daha hizli ulasmay1 saglamistir. Ge¢miste bir haber icin
saatlerce konu takip edilerek ayrintilara sahip olunurken giiniimiizde bu
olay ortadan kalkmis ve okuyucuya daha hizli ulasabilme imkani ortaya
cikmistir” seklinde konuyu 6zetlemistir. Giilnar ve Balcl (2011)'nin da
belirttigi gibi, Yeni medya, ilgili kitleye farkli medya iceriklerini zaman ve
mekandan ayr sekilde gonderebilmektedir. Boylece mesajin belirli bir
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zamanda Kkitlelere gonderilmesi yerine, her kullanicinin istedigi bir
zamanda biitiin icerige erismesi olanakh duruma déniigsmiistiir. internet
kullanicilar1 hakkinda Sadik (2020) su yorumda bulunmustur; “internet
kullanicilarinin haberi internetten alma orani sosyolojik bir bakis agisi
yaklasimini ifade eder, soyle ki; gazeteci i¢in haberi yetistirmek; zamanla
yarismak demektir. Dolayisiyla haberdar olmak i¢in de en kolay yolu
secmesi beklenir. internet kullanicilar iginde internetten haber alan bilingli
secim yapanlarla, kolay erisim nedeniyle tercih edenler olarak diisiinmekte
fayda vardir. Bilingli secimle kolayina gelen say1 arasinda ilki sayica az etkisi
fazla, ikincisi ise sayica fazla ama temas ettigimiz veri oranina katkisi
olciilmeye muhtagtir”.

Gazetede bir giin dncesinin haberlerini okuyan kullanici, internette
her an her dakika habere ulasabilir hale gelmistir. Bunun yani sira kitle
iletisim araclarindan somut bir nesne olan gazeteye ¢ok zaman sonra da
arsivden ulasma imkaniniz bulunmaktadir. Somut olarak ulasabilir olan
gazetenin bu anlamda daha etkili ara¢ oldugunu séylemek miimkiindiir.
Internet gazetecili§i agisindan ise gazetenin internet sitelerinden de
haberlere ulasma imkani1 bulunmaktadir. Fakat somut anlamda internetten
gazeteye ulasmak miimkiin degildir. Bu anlamda internet dezavantaj
tasimaktadir.

4.4. Gazete isletmecisi acisindan: “Yeni medya”

Teknolojik bir kurum olarak pahali bir mecra olan gazetenin, urettigi
haberlerle elde ettigi kar, harcadigi emek yogunlugu, bu iletisim aracinin
piyasa kosullari icinde rekabet etmesine olanak saglamis ve bundan otiirii
finansman kaynagi bularak yatirim yapilmasi saglanmistir (Ozdemir, 2009:
7). Fakat konuyla ilgili bugiine bakilacak olursa Koépriilii (2019) su yorumu
yapmistir: “dezavantajlar dedigim gibi okur sayisi artik dijitale yonelmis
durumda. Bundan 6nce 800-900 gazete satiyorduk su anda 500’lere kadar
geriledik. internet, okuyucu acisindan avantajh oldugu icin ¢ogu okuyucu
gazete yerine dijitale yonelmis durumdadir.

Cevrimici gazetelerin biiyiik bélimiine okurlar ticretsiz olarak
erisebilmektedir. Ucretsiz olarak haberleri okurlarina eristiren gazetelerin
gelir kaynaklarini tabi ki reklamlar meydana getirmektedir. Dolayisiyla
haberi okurun begenmesinden ¢ok, reklam veren firmanin ve anlik habere
erisen kitlenin begenmesi daha ¢cok 6nem kazanmaktadir (Tasdemir, 2015:
50). Bu sebeplerden dolay1 okuyucu internet gazeteciliine yonelmis
gazeteciler maddi agidan zarar etmistir. Konuyla ilgili Koépriili (2019)
“...tabi bunlar komple okuyucuyla alakal degil. Kagit oranlari, kalip, boya
vs. dolar endeksli oldugu icin bu dalgalanmadan en c¢ok etkilenen
sektorlerden bir taneyiz.” yorumunu yapmistir. Nitekim bu konuda
Ozcaglayan (2008) sunlar1 belirtmistir; gazetelerin internet mecrasinda yer
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edinmesi, hem ek gelir hem de tasarruf elde etmektedir. Cevrimici gazeteye
eklenecek yeni reklam gelirleri, internet haberciligi yapanlara az maliyetle
daha fazla gelir elde etmeyi saglamistir. Nitekim internet ve mobil
okuyucular televizyonda diisiiniiliince yeni gelir yerleri olusmaktadir
(Ozgaglayan, 2008:150).

Piyasada her gecen giin yeni firmalar ve Urtinler yer almaktadir.
Boyle bir ortamda kar orani giderek diismektedir. Kurumlar da
devamliligini saglamaya calismaktadir. Saglam temelde olan kurumlar,
calisanlari ile biitiinlesmis, hedef kitleye olumlu izlenim vermi, bir kurum
icin her sey daha kolay bir héal alacaktir (Fidan ve Giilsiinler, 2003: 465,
475). . Konuyla ilgili Tuglu (2019) sunlar1 ifade etmistir; “... bizim
zamanimizda iki tane gazete vardi. Haftada iki giin ¢cikiyordu. Ebat biraz
biiyiiktii ama iki gazete ikiye boéllinliyordu ilan. Hem de haftada iki giin.
Simdi resmi ilanlarla gazetelerin sayis1 dorde ¢ikt1 ilanlar dérde boliindi”.
Internet gazetelere goére olaylar1 her agiyla iletebilme, aynm zamanda
televizyonlara gore ise daha hizh yayma 6zelligine sahiptir. Ozellikle siirekli
giincelleme yapan web sitelerinde editorler, c¢ogunlukla haber
ajanslarindan hazir olarak alinan haberleri yeniden yazma, isleme, haberin
onemli ilkelerini one ¢ikarma gibi editorliik islemlerine tam olarak yerine
getirmeden, bilgileri geldigi bicimde yayina sunmaktadirlar. Ozellikle son
dakika haberlerini aninda sunabilmek i¢in gelistirilen programlar ile
ajanstan gelen haberi herhangi bir editasyon yapmadan dogrudan yayina
sunan bir otomasyon gelismistir (Tasdemir, 2015: 52). Bu durum ile ilgili
gecmisi ve bugilinii degerlendirerek yorumlayan Tuglu sunlar ifade
etmistir; “en az bes kisi calistirma zorunlulugu geldi. Dolayisiyla bu
gazeteler zarar ediyor su anda. Baska bir gelir kaynagi bulup yiirttiirseniz
isler gidiyor. Sezai beye 48 seneden sonra devrettim. 48 sene tek basima
yuriittiim”. Radyo, televizyon ve gazete i¢cin meydana getirilen ortak haber
havuzundan ve abone olunan haber ajanslarindan faydalanilmaktadir.
Bunlar i¢in olusturulan haberler, web editori tarafindan yaklasik 10 kisilik
bir kadro ile havuzdan alinarak web ortamina aktarilmasidir. Bu sebeple
haberin iiretimi noktasinda maliyetler diistiktiir (Tasdemir, 2015: 52).
Gazetecilikte harcanan tutarlara istinaden K. Tun¢ (2019) su yorumu
yapmistir: “Gazetecilikte, iscilik maliyetleri ve kagit tiiketimi ile birlikte
vergi 6demeleri isletmecilere maddi kiilfet olabilmektedir. Yeni medyada
bdyle bir durum séz konusu degildir”.

Glumushane’deki yerel gazeteciler agisindan ise yeni medyanin
avantajlarinin yaninda dezavantajlari da bulunmaktadir. Muhabirler
eskiden tek bir haber kaynagina ulasabilirken simdi ise birden ¢ok haber
kaynagina ulasabilmektedir.
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4.5. Yeni medyanin haber, bilgi ve insanlar iizerindeki etkilerinin
haber konusu seciminde degerlendirilmesi

Yeni medyanin interaktif 6zelligi yogun bilgi paylasimini da miimkiin
kilmakta ve bu enformasyon karmasasinda veri dagitimi kapsami icerisinde
binlerce tartisma platformu ve sosyal aglar aktif rol oynamaktadir
(Erdogan, 2013: 256). Konuyla ilgili Bulut (2019) sunlar1 belirtmistir; “...
sosyal medya hesaplarindan yaptig1 haberler olsun baska il disindan yapilan
ornegin Istanbul’dan yapilan Giimiishane'yle ilgili bir haber olsun bunlara
ulasmamiz daha kolay hale geldi. Ve bunun disinda insanlar artik sosyal
medyadan yaptiklar1 yorumlar: ve paylasimlar1 da biz gazeteciler olarak
haberlestirmeye basladik. Ornegin, cumhurbagkani bir tweet atiyor ve bu
haber oluyor ayni bunun gibi buradaki siyasiler olsun STK’lar olsun ya da
herhangi bir kamu kurumu olsun kendi sosyal medya hesabindan paylastigi
bilgilere biz gazeteciler olarak ulasiyoruz ve haber olarak kullanmaya
basliyoruz. Yeni medyada, gazetecinin bu degisimi mesleki yeteneklerin
haricinde, dijital ortamlarin ¢ok iyi bir takipgisi ve kullanicis1 olmak gibi bir
zorunlulugu da bulunmaktadir. Haberci, tiim dijital ortamlar1 incelemek
durumundadir. Bu sebeple, dijital gazeteciler devamli olarak sosyal aglarda
haber aramakta ve bazi haberciler sadece bilgisayar ortaminda olup biten
haberleri ilgi alani olarak belirlemektedir (Kaya, 2018: 120).

Bilgi arsivleri, yeni medyanin serbest¢e bilgi edinme avantaji
konusunda da énem arz etmekte ve tek tarafli iletisim olmadigi icin bilgiye
ulasim esnasindaki fikir aligverisleri kullaniciy1 goris baglaminda
yonlendirmektedir. Ciinkii “etkilesimli olarak erisebilirlik” yeni medyay1
6zgln kilan bir baska tistiinliigidir (Cakir, 2007:125). Konuyla ilgili Bulut
(2019) sunlar1 ifade etmistir; “Tabi ki konu seciminde etkili oluyor. Soyle ki
insanlara artik normal olagan haberlerin disinda bir sosyal medya
tizerinden paylastiklari bilgileri ve altina yaptiklar1 yorumlari dahi haber
yapabiliyoruz. Ve okurlar bizden bunlar1 da bekliyor agik¢asi. Onemli bir
kisi sehirle ilgili ya da 6nemli bir konuyla ilgili yorum yaptig1 ya da bir
paylasimda bulundugu zaman bunu tabi ki gazete de gormek istiyor okurlar.
Bunun sonucunda tabi ki konu se¢iminde bizi dogal olarak etkiliyor bu
stire¢”. Yerel halkin haberleri bolgelerinde gelisen olaylar1 web sitelerine
iletmesi neticesi meydana gelmistir. Nitekim geleneksel medyada yer
almayan fakat halki yerel olarak ilgilendiren konular1 paylastigi i¢cin oldukga
dikkat cekicidir (Ispir, 2018: 59).

Yeni medya ortami bilgi erisimine olanak saglayan teknolojik
yapisinin Otesinde pratik paylasimci yapisiyla toplumu da etkisi altina
almaktadir. Nitekim spordan, siyasete birden fazla alanda sanal topluluklar
ortaya cikmakta ve aktif drgiitlenmelerle bu gruplar dikkat ¢ekici konuma
gelebilmektedir (Erol, 2007’ den aktaran Yiiksel, 2014: 44). Konuyla ilgili
Celik (2019) su ifadelerde bulunmustur; “Ornegin sitelere baktigimiz zaman
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spor haberleri farklidir, magazin siteleri daha farklidir. Haberlere de
yansiyor bu”. Nitekim bu farkliliklarin yani sira gazete; diger geleneksel
kitle iletisim araglarinin aksine konular1 ylizeysel olarak degil, detayl bir
sekilde kitleye sunan bir medya organi gorevindedir. Bu baglamda gazete,
entelektiiel bir kitle iletisim aracidir (Schlapp, 1997: 13-14). Konuyla ilgili
Glimuskent gazetesi sahibi Bayram Tung (2019) su yorumda bulunmustur;
“Ornegin, Giimiishane’de ajanslarda kaza, sansasyonel haberlere ilgi daha
fazla hem sitemizde hem gazetenin satisinda yine 6rnek verecek olursak
valilik surada soyle oldu biraz daha diinyadan haberler okunmuyor artik.
Sansasyonel, cinayet haberleri vs. daha fazla okunuyor daha fazla ragbet
gorliyor”. Adaklh (2006)’ya gore ise, elit kesimler agisindan politik ve
ekonomik haberlere yer veren gazeteler, genis kitlelerin ilgisini ¢cekebilecek
hayatin i¢ginden siradan konularda haber olarak gazetelerde yer almaya
baslamistir. Kitle gazeteciligine gecis ile basin 19. ylizyillda daha fazla
gelisim saglamistir. Bu donemde magazinlesme egilimleri s6z konusu
olmus, sansasyon, dikkat cekicilik, onemlilik gibi kavramlar gazetecilikte
kullanilmaya baslanmistir. Sosyal medyada siirekli iiretilen anonim
icerikler, ilgi alanina gore olusan dijital gruplar, hizli saglanan erisim,
etkilesim, iletisim ve en Onemlisi ¢ok yonli olusu sosyal medyanin
ozelliklerindendir.

Sonug ve degerlendirme

Hemen her sektér yeni medyanin kullanilmasiyla degisim gosterirken
gazetecilik bu degisimden en fazla payini alan mesleklerden biri haline
gelmistir. Yeni medyanin etkilesimlilik, hipermetinsellik ve ¢oklu ortam
ozellikleri gazeteciligin bicimlenmesini saglamistir. Yeni medyada Web 2.0
teknolojisinin gelismesiyle sosyal medya platformlar1 meydana gelmistir.
Sosyal medyadaki etkilesimlilik haberin paylasilarak hizla cogalmasina ve
boylece daha fazla kitleye etki etmesini saglamistir. Yeni medyanin
gazetecilige getirdigi bir diger yenilik ise okuyucu ve gazeteci arasinda
etkilesim saglanmasidir. Okur Kkitle ilgilendigi gazeteci ve gazeteleri sosyal
medyadan takip edebilmektedir. Dolayisiyla paylasim yaptiklar1 haberleri
begenip, elestirebilmektedirler. Ayni zamanda okuyucunun haberlere
yorum yapma imkani da yine etkilesimlilik 6zelliginin bir sonucudur.

Calismada kuramsal tartismalardan ve arastirma kapsaminda yiiz
ylze ve telefon, mail araciligiyla goriisiilerek on gazeteci ile yapilan yari
yapilandirilmis gériismelerden elde edilen verilerden hareketle c¢ikarilan
bazi sonuglara yer verilmistir. Bu baglamda, gazetecilerin yeni medya ile
olan iliskileri acisindan gazetecilikle ilgili olarak dile getirdiklerinden
hareketle ulasilan sonuclar arastirmanin teorik boyutunu meydana getiren
kuramsal tartismalar iizerinden ele alinmistir. Yeni medyanin gelismesi,
gazetecilikte yeni tiirlerin ortaya ¢ikmasim saglamistir. Iletisim
teknolojilerinin gelismesine paralel olarak gazetecilik tiirleri ve
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gazeteciligin islevlerinde degisim ve doniisiimler meydana gelmistir.
Teknolojik gelismeler ve kitle iletisim araclar1 giin gectikce yayginlasip
kolay erisilebilir duruma gelmistir. Tim bunlarin yani sira okuyucu
kitlesinde de gazeteciler agisindan degisim gozlenmistir. Nitekim internet
kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte ¢ogu okuyucu yeni medya
gazeteciligine yonelmistir.

Gazetecilikte yeni medya kullanimi yogun ve yaygindir. Gazeteciler
tarafindan siklikla belirtildigi gibi, yeni medyadaki son gelismeler
gazeteciligi hi¢ olmadig1 kadar mekan ve zamandan bagimsiz bir ugras
haline doniistiirmiistiir. Bunun yani sira yeni medya ile birlikte
gazetecilikte, haberde gorsel iceriklerin ¢ogaltilarak okuyucunun habere
hizli ulasimi ve dikkat c¢ekici olmasi agisindan olumlu yoénde Kkatki
sunmustur. Geleneksel gazetecilige gére daha pratik oldugu icin zaman ve
hizdan tasarruf edilmektedir. Geleneksel gazetecilikte ise haberler daha
derinlemesine okuyucuya aktarmaktadir. Buna ek olarak, gazetecilik
meslegi acisindan “yeni medyanin kolaylastiriciliina” da ¢ok fazla
deginilmektedir. Bu baglamda, ozellikle haber ve bilgi kaynaklarina
ulasmada kolaylik ilk soylenenler arasinda bulunmaktadir. Giliniimiiz
gazetecileri tarafindan da yeni medyanin sik sik dile getirilen
avantajlarindan birisi de “oturdugun yerden haber yapabilir” héle
dontsmeleridir. Nitekim artik habere gitmeden sosyal medyadaki fotograf,
video vs. gibi gorsellerden yararlanarak kendileri oturduklar1 yerden haber
yazabilmektedir. Tabi bu da kolaylastirmanin yani sira baz1 dezavantajlari
da beraberinde getirmektedir. Eskiden haberin oldugu yere gidilir ve
haberle ilgili daha detayh bilgiler elde edilirdi. Boylece haberi en dogru,
tarafsiz ve daha ayrintih bir sekilde yorumlayip habere doniistimi
saglanmaktaydi. Bu sistem bugiinki gazetecilikte eskiye nazaran cok az
goriilmektedir. Ancak ¢cok dnemli konularda habere gidilmeye baslanmstir.

Gazete deyince okuyucuda agirlik ve ciddiyet kavramlarinin akla
gelmesi s6z konusudur. Nitekim gazete isletmecisi Bayram Tung (2019),
yeni medyanin, geleneksel medya kadar ciddi ve dogru olamayacagini
savunmaktadir. Tam tersi olarak da yeni medyada ciddiyetsizlik, takipsizlik
basibosluluk gibi kavramlar akla gelmektedir. Hal béyle olunca okuyucunun
zihninde her zaman bir stiphe olusmaktadir. Herkesin gazeteci olabildigi
gliiniimiizde gercek haber ve yalan haberi ayirt etmek epey zor duruma
gelmistir. Yalan haber sayisi giinden gline artis gostermektedir. Bu da ister
istemez gazetecileri bircok acidan zor duruma diisiirmektedir. Ciinki
okuyucunun gercek haber de olsa artik haberlere bir 06nyargiyla
bakmalarina sebep olmustur. Bu nedenlerden dolay:1 gazeteye olan gliven
yeni medyaya gore daha gii¢lidiir.
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