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Kiiltiir, insan-doga etkilesimi icinde sekillenen dinamik bir yapidir ve bu
yap1 icinde tretilen maddi-manevi unsurlar geleneksel ekolojik bilgiye
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stirecleri geleneksel baglamdan dijital baglama tasinmistir. Bu ¢alisma
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Abstract

Culture is a dynamic structure shaped by human-nature interaction, and
the material and spiritual elements produced within this structure are
based on traditional ecological knowledge. Geographically indicated
products, which are the result of this knowledge, have been produced and
offered to consumers in various ways from the past to the present. In the
21st century, with the impact of digitalization, the production, promotion,
sale, and transfer processes of these products have been transferred from
the traditional context to the digital environment. This study aims to
reveal how traditional ecological knowledge and products are re-shared,
experienced, and interpreted in the digital context, using geographically
indicated products as an example. E-commerce sites and social media
accounts offering traditional products were identified and evaluated
using qualitative analysis methods. As a result of the study, it is seen that
digital culture is a context in which traditional ecological knowledge is
introduced, circulated, and sustained. TEK, by being reproduced in the
digital environment, increases the visibility and sustainability of both
knowledge and products, as well as the actors who carry this culture.Thus,
traditional knowledge and products are rediscovered, experienced, and
gain new meanings within the digital context.

Keywords: Digital Culture, Traditional Ecological Knowledge,
Geographical Indication, Traditional Transmission.
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Research Article

Geleneksel ekolojik bilgi (GEB) ve bu bilgiye dayal triinler, yiizyillardir
yerel topluluklarin dogayla kurdugu iliski sonucunda sekillenmis ve
kiiltirel siirdiiriilebilirligin temel unsurlarindan biri olmustur. Ancak 21.
ylizyilda dijitallesmenin toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel yapilarda yarattigi
doniisiim, geleneksel yasam pratiklerini ve bilgi aktarim stireglerini de
dogrudan etkilemistir. Bu baglamda GEB'nin giinliik yasamdaki kullanimy,
geleneksel bilgilerin aktarimi ve {irtinlerin tanitim-satis pratikleri giderek
dijital ortamlar tizerinden yiiriitiilmeye baslamistir. GEB’nin somutlasmis

bicimi olarak degerlendirilebilen cografi isaretli (CI) iiriinler ise kiiltiirel
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mirasin korunmasi ve yerel ekonomilerin desteklenmesi agisindan stratejik
bir ©6neme sahip oldugundan, dijital kiltir igerisinde yeniden
konumlanmakta; sunum, dolasim ve anlamlandirilma bigimleri yeni bir
cerceve kazanmaktadir.

GEB ilizerine yapilan calismalar incelendiginde literatiiriin ii¢c ana
egilimde toplandig1 gériilmektedir. ilk egilim, GEB’nin tanimi, kapsami ve
halkbilimi ile iliskisini kuramsal diizeyde ele alan ¢alismalardir. Yolcu ve
Aca (2019) GEBnin folklor icindeki konumunu tartisarak
kavramsallastirma ve smiflandirma énerileri sunmustur. Ikinci egilim,
GEB’nin yerel topluluklardaki pratik karsiliklarini ve korunmasinin 6nemini
vurgular. Biiyiiksahin’in (2017) Sarikecili Yorikleri {izerine yaptigi
arastirma, geleneksel bilgilerin tespiti ve aktarimina yonelik oOneriler
gelistirmektedir. Ugiincii egilim ise GEB’'nin modernlesme, kentlesme ve
dijitallesme siireclerindeki doniigiimii ele alir. Ozdemir (2022b) GEB’nin
postmodern yerellik baglaminda nasil yeniden yorumlandigi ve uygulandigi
incelerken; Giirsoy (2023) Trabzon drneginde modernlesmenin geleneksel
bilgi lizerindeki etkilerini inceleyerek bilginin c¢esitli toplumsal ve
teknolojik faktorlerle degisime wugradigini ortaya koymustur. GEB
doniisiimiine odakli ¢calismalar mevcut olsa da, bu kavramlarin dijital kiiltiir
baglamindaki temsili ve doniistimiine dair ¢alismalar sinirlidir. Bu calisma
ise GEB iriinlerini baglam-insan (iiretici, aktarici, tiiketici)-liriin-GEB
cercevesinde ele alarak, bu bilgi ve iiriinlerin dijital baglamda nasil temsil
edildigini incelemeyi ve alana 0zglin bir bakis acgis1 kazandirmay:
hedeflemektedir.

Bu calismanin konusu CI 6zelinde dijital kiiltiir baglaminda GEB ve
iriinlerin degerlendirilmesi ve gelenek aktariminin hangi boyutlar icinde
gerceklestigini incelemektir. Calismada érneklem alani olarak CI iiriinler
secilmis olup, aktif olarak CI {iriin satiginin/aktarimimn yapildig1 e-ticaret
siteleri ve sosyal medya hesaplar1 incelenmistir. Orneklemin seciminde,
farkl 6lcek ve aktor yapisina sahip site ve hesaplarin kapsanmasina 6zen
gosterilmistir. Incelenen site ve sosyal medya hesaplar1 GEB’nin yeniden
sunumu, anlam kazanmasi ve dolasima girmesi siireclerini inceleme imkani
vermeleri sebebiyle tercih edilmistir. Calismada, GEB ve tirtnlerin farkh
baglamlar icerisinde, yeniden nasil paylasildigi, deneyimlendigi,
dolayimlandig1 ve bi¢imlendigini ortaya koymak amaclanmaktadir. Bu
dogrultuda ¢alisma ii¢ ana boliimden olusmaktadir. ik béliimde konuya
iliskin dijital kiiltliir ve GEB kavramlar agiklanacak olup, ikinci bolimde
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Tiirkiye’de Cl iirtinler konusu ¢éziimlenecek, bu iiriinlerin kent kimligi, kent
imgesi ve kent markasi olusturmadaki rolii; kiiltiir turizmine etkisi ve
tescilli tirtinlerin eski ve yeni medya araclarindaki sunumuna deginilecektir.
Ugiincii béliimde ise CI iiriinlerin sanal-dijital baglamda degerlendirilmesi
olgusu analiz edilerek, elde edilen veriler incelenecektir.

1. Dijital Kiltiir ve Geleneksel Ekolojik Bilgi

Dijital kiiltiir ya da dijital ¢ag bugilin bilgi, enformasyon, kiiresellesme,
sanayi Otesi ¢ag gibi cesitli isimlerle anilmaktadir. “Sayisal, sanal” (URL-1)
anlamina gelen dijital, zamanla bilgisayar, iletisim ve medya gibi farkl
alanlar1 kapsayan genis bir kavrama donlismiistiir. Dijital kiiltiir ise
geleneksel kiiltiirtin biiyiiyen bir pargasi olarak goriilen, ister dijital olarak
yaratilmis ister dijitallestirilmis olsun, dijital bir platformda var olan tim
kiiltiirel nesnelerin bir toplami olarak gériilmektedir (Rab, 2007:4). Temeli
internet ve bilgisayar teknolojilerine dayanan dijital kiiltiir; s6zlii ve yazili
kiiltiir donemlerinin birikimini tamamen ortadan kaldirmayan, aksine bu
birikim iizerine eklemlenerek yeni ifade bicimleri, yeni dolasim kanallari ve
yeni etkilesim modelleri lireten bir kiiltiirel baglamdir. Bu dogrultuda,
teknolojinin kiiltlirle birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan, hem kiiltiirel tiretim
streclerini hem de kiltiirel aktarim ve paylasim bicimlerini dontistiiren
dinamik bir yapiy1 ifade etmektedir.

Dijital kiiltiirin temelini olusturan bilgisayar ve internet
teknolojileri savas doneminde ve sonrasinda kullanilmak iizere gelisimigtir.
Basta yalnizca askeri amaglarda kullanilan bu teknolojiler sonralari
tiniversitelerin arastirma faaliyetlerinde de kullanilmaya baslamistir. 1990
yilina gelindiginde World Wide Web’in icadiyla beraber (Castells, 2008: 65)
internet giderek halkin kullanimina agilmistir. internetin ilk evresi olan
Web 1.0’1n sundugu pasif ve tek yonlii bilgi erisiminin ardindan, kullanici
etkilesimini ve igerik liretimini merkeze alan Web 2.0'a gecilmis, boylece
internet, sadece bir bilgi arac1 olmaktan cikip, sosyal ve ekonomik yasamin
merkezi, bir iletisim ve kiiltlir platformuna déniismeye baslamistir.

Dijital donilisim siirecinde en oOnemli asamalardan biri
dijitallestirmedir. Dijitallestirme, orijinal olarak dijital olmayan eserlerin
(metinler, goriintiler ve sesler) bilgisayarlar tarafindan okunabilen
kodlanmis bir forma déniistiiriilme stirecidir (Rab, 2007:10). Bu dogrultuda
dijitallestirme, verilerin orijinal formunu koruyarak bilgisayar ortamina
aktarilmasi ve kaybolmadan Kkitlelere ulastiran bir strectir. Dijitallesen
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veriler internet lzerindeki web siteleri, sosyal medya platformlar1 gibi
cesitli dijital araclar araciligiyla kullanicilarin erisimine agilir. Toplumsal
yasamin hemen her alaninda etkisini gosteren dijitallesme, toplum
yapisinda da koklii degisimlere yol acmistir. Castells, bilgi ve iletisim
teknolojileri yardimiyla kurulan bu yeni toplumsal yapiyi, ag toplumu
kavrami ile aciklamaktadir (2008). Ag toplumunda geleneksel iletisim
yollarina teknolojik araglar da eklenmis ve geleneksel toplum yapisi iletisim
araclarindaki cesitlenmeyle birlikte dijital donlisiim silirecine girmistir.

Bircok alanda etkisini gosteren dijitallestirme, kiiltlirel yasami ve
kiiltlirel unsurlarin olusturulup aktarilma bicimlerini de doniistiirmistiir.
internet baglamina mit, masal, destan, efsane, halk hikayesi, atasozii, deyim,
tiirki, bilmece, halk dansi 6rnekleri vb. s6zli kiiltiir {iriinleri aktarilmigtir.
Bu sayede kiiltiirel unsurlar daha genis kitlelere ulasirken, kiiltiirel bellek
de dijital baglamda yeni etkilesimlere girerek degisip déniismiistiir. Bunun
yani sira dijital kiiltiir sadece mevcut halkbilimi Uriinlerinin aktarimini
kolaylastirmakla kalmayip, ayni zamanda dijital ortamda kolayca
degistirilebilir olmalar1 nedeniyle bu lriinlerin varyantlasmasina ve yeni
halkbilimi tiirlerinin ortaya ¢ikmasina imkan saglamaktadir (Rab, 2007:19).

Dijital kiltirin kiiltiirel pratikleri, bilgi liretim siireclerini ve
aktarim bi¢imlerini déntistiiren bu yapisi, geleneksel bilgi sistemlerini de
dogrudan etkilemektedir. Ozellikle dogaya, deneyime ve kusaklar arasi
aktarim siireglerine dayanan GEB, dijitallesmenin etkisiyle yeni sunum,
dolasim ve kullanim bigimleri kazanmaya baslamistur.

GEB, “canli varliklarin birbirleriyle ve cevreleriyle olan iliskileri
hakkinda, kiiltiirel aktarim yoluyla nesilden nesile aktarilan kiimiilatif bilgi
ve inanglar biitliintidiir” (Berkes, 1993: 3). Dogal yasamda deneme, yanilma
ve gozlem yoluyla elde edilen bu bilginin ilk uygulamalar1 avci-toplayici
toplumlara kadar uzanmaktadir (Yolcu, 2018: 66). Bilginin iireticileri
sanayilesmemis toplumlar yani yerel halk olup, bilginin baslica tasiyicilar
ise kadinlardir (Berkes, vd., 2000:1252 ; Ozdemir, 2022a: 30). Kadinlar,
gilinliik yasamda aktif rol almalar1 ve dogayla kurdugu kokli bir iliski
neticesinde GEB’nin 6nemli tasiyicilar: haline gelmistir. GEB sadece yerli
halk tarafindan iiretilip kullanilmamakta, kentte yasayan insanlar
tarafindan, kentte hayatta kalma bilgisi amaciyla da kullanilmaktadir
(Wavey, 1993:13). Kent yasami siiren yerliler gerek sehir hayatinin
getirdigi stres, kaygi, giiriiltii gibi olumsuzluklardan arinmak gerekse de
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kirsalda babasindan/annesinden 0grendigi becerileri kullanarak kendi
besinini yetistirmek icin hobi bahgesi adi altinda tarim uygulamalari
yapmaktadir. Ayrica sehir hayatinin getirmis oldugu birtakim problemlere
de gecmiste 6grendigi ya da cesitli kaynaklardan arastirarak 6grendigi GEB
sayesinde c¢oziimler bulabilmektedir. GEBnin sehir hayatinda
kullanimlarinin yan1 sira kentten kirsala goc eden bir kitle de
bulunmaktadir. Gé¢ eden bu kitleye postmodern yereller (Ozdemir, 2022b:
7) denmekte olup bunlar kentin kalabalik ve giiriiltiisiinden kacan
emekliler; kente uyum saglayamayan koéyliler olurken; bazilar1 da kentte
istedigini bulamayan ¢6ziimii dogaya donmek ve tarimla ugragsmakta bulan
calisanlar gibi toplumun farkli kesimlerindeki kisilerden olusmaktadir.
Postmodern yereller, kdye yerlesip bazilar1 kendisine yetecek kadar bazilari
da genis arazilerde yerel halka istihdam saglayabilecek kadar tarim
faaliyetlerinde bulunmaktadir. Kdyde yasayan yerel halk ile gocle gelen
postmodern yereller arasinda karsilikl bir etkilesim s6z konusudur. Yerel
halk geleneksel tarim ve hayvancilik bilgi ve tekniklerini aktarirken,
postmodern yereller teknolojik ara¢ kullanimi, e-ticaret olanaklar1 ve
stirdiiriilebilir iretim pratiklerine iliskin Dbilgileri yerel topluluga
kazandirmaktadir.Yerel halk ve postmodern yerellerin birbiriyle siirekli bir
etkilesime sahip olmasi GEB’nin degisip gelismesini, canlanmasini ve
gelecek kusaklara aktarilarak yasatilmasini saglamaktadir (Ozdemir,
2022b: 12).

GEB’nin korunmasi, dogal kaynaklarin tiikenmesi, cevresel tahribat
ve kiiresel 1sinma gibi ekolojik sorunlar karsisinda kritik bir 6neme sahiptir.
Houde’'nin (2007) de belirttigi gibi GEB’nin kaybi, kirsal yasam alanlarinin,
kiiltiirel pratiklerin ve folklor mirasinin da yok olmasi anlamina gelir. Ancak
GEB somut bir tirtin niteligi tasimadig1 ve bireysel miilkiyete konu olmadig:
icin korunmasi giictiir. Bu nedenle uluslararasi diizeyde WIPO (Diinya Fikri
Miilkiyet Orgiitii) ve UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Orgiitii) gibi kurumlar énemli hukuki girisimlerde bulunmustur. WIPO,
Fikri Miilkiyet Komitesi (IGC) araciligiyla yerel topluluklarin haklarim
korumaya yonelik calismalar yiirtitmis ve 2024 yilinda Genetik Kaynaklar
ve Geleneksel Bilgi Anlasmasi'ni kabul ederek patent sisteminde seffafligi
artirmay1 hedeflemistir (URL-2; WIPO, 2024). UNESCO iiyesi devletler,
2003 yilinda somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi ve yasatilmasina
yonelik bir sdzlesme imzalamistir. S6zlesme kapsaminda “doga ve evrenle
ilgili uygulamalar” baslig1 altinda GEB degerlendirilmistir (Oguz vd, 2005:
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164). Bu uygulamalara ek olarak geleneksel bilgiyle iiretilen meyve, sebze,
yemek ve el sanatlar1 gibi iriinler CI korumasi altinda
degerlendirilebilmektedir. Ci, {iriiniin yoreyle baglantisin1 ve geleneksel
yontemlerle tretildigini gosterdigi icin GEB korumasi acisindan da
onemlidir. GEB kaynakl iiriinlerin Ci tesciliyle hayvan nesli, bitkiler ve su
kaynaklar1 gibi biyolojik varliklarin korunmasina da katki saglar (Geng,
2012:89).

Dijital kiiltlirtin sundugu teknolojik altyap1 ile GEB’nin doga odakl
yapisl, giinimiizde postmodern yereller ve dijitallesme siirecleri tizerinden
yeni bir sentez olusturmaktadir. Castells’in (2008) ifade ettigi ag toplumu,
GEB'’in yerel ve sozli simirlarini asarak dijital platformlarda kiiresel bir
dolasima girmesine olanak tanir. Ozellikle kentten kirsala gé¢ eden ve dijital
okuryazarliga sahip postmodern yereller, yerel halktan edindikleri
deneyimsel bilgiyi Web 2.0 araclariyla (sosyal medya, bloglar) kaydedip
paylasarak GEB'’in dijital bellege aktarilmasinda Kkilit rol oynamaktadir. Bu
stureg, GEB’in sadece arsivlenmesini degil; ayn1 zamanda modern insanin
dogaya doniis arayisina cevap veren, etkilesime acik ve siirdiriilebilir bir
bilgi formuna doniismesini saglamaktadir. Ancak erisilebilirlik, goériiniirliik
ve kayit altina alinma avantajlarinin yaninda, s6z konusu bilginin ekonomik
ve kiiltirel talepler dogrultusunda metalasma, bireysellesme ve
baglamindan koparilma risklerini de tasir.

2. Tiirkiye’de Cografi Isaretli Geleneksel Uriinler

GEB’nin korunmasi ve ekonomik bir degere doniiserek dijital pazarda yer
bulmasinin en somut yasal araclarindan biri cografi isaretlerdir. Bu
baglamda Tiirkiye’de CI uygulamalarinin tarihsel ve yasal cercevesini
anlamak, bu tiriinlerin dijitaldeki konumunu analiz etmek igin gereklidir. Ci,
triiniin kimligini gésteren ve triiniin kalitesi hakkinda bilgi veren resmi
kalite isaretidir (Tekelioglu, 2019:49). Uriiniin hammaddesi, iiretilme
teknigi vb. gibi teknik 6zellikleri vurgulayan CI, ayn1 zamanda iiriiniin
yoreyle olan baglantisim1 da géstermektedir. Dolayisiyla CI hem {iriinii hem
de yoreyi goriintr kilmaktadir.

Cl tesciline yonelik Tiirkiye’de 1995 yilinda 555 sayih “Cografi
Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” yiiriirliige
girmistir. Yayinlanan bu kararnamede CI iiriinler dogrudan bir korumaya
tabii tutulmustur. Bu kararnameye gore CI mahrec isareti ve mense adi
olmak iizere ikiye ayrilmistir (Tekelioglu, 2019:63). Buna gore bir iiriiniin
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mense adi alabilmesi icin cografi sinirlari belirlenmis bir yore, alan veya
bolgede lretilmesi; {Uriinlin  tim  niteliklerinin  s6z  konusu
yore/alan/bolgeden kaynaklanmasi; {retimi, islenmesi ve diger
islemlerinin s6z konusu alanda yapiliyor olmasi (URL-3) sartlarini yerine
getirmesi gerekir. Kararnamede mahrec isaretini almak icin ise cografi
sinirlar1 belirlenmis bir yore/alan/bolgeden kaynaklanmasi; belirgin bir
niteligi veya diger 6zellikleri s6z konusu alanla 6zdeslesmis iirtin olmas;
tretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin s6z konusu
yoOre/alan/bolge sinirlari icinde yapilmasi (URL-3) sartlarini karsilamalidir.

Sartlara bakildiginda mense adi ve mahrec isareti arasindaki fark
tiretim yeridir (Keskin, 2017:117). Mense adina sahip {iriinler tekil ve essiz
(Tekelioglu, 2019:52) niteliklere sahip oldugundan bu {rilnlerin
kaynaklandig1 yore disinda tretilmesi miimkiin degildir. Clinkii o triini
6zel kilan sey lretim islemlerinin hepsinin kaynaklandigi yérede yapiliyor
olusudur. Buna karsilik mahreg isaretli liriinlerde bu tarz bir kisitlama
bulunmayip, yapim teknigi, hammaddesi vb. unsurlarin en az birinin ilgili
yerde yapiliyor ya da ilgili yere ait olmasi gerekmektedir.

2016 yilinda ise 6769 sayili “Sinai Miilkiyet Kanunu” ¢ikarilmistir.
Bu kanun marka, Ci, tasarim, patent, faydali model ile geleneksel firiin
adlarina yonelik bir korumay1 kapsamaktadir. Kanunun 34. maddesinde
menge adi ve mahreg isareti tanimlar1 yapilmis, buna ek olarak geleneksel
iirtin adindan da bahsedilmistir. 6769 sayili kanuna gére mense adi veya
mahreg¢ isareti kapsamina girmeyen bir iriiniin bu adi alabilmesi i¢in
geleneksel iiretim veya isleme yontemlerinin kullanilmasi; geleneksel
hammadde veya malzemeden iiretilmis olmasi; ayrica s6z konusu adin en
az otuz y1l stire ile kullaniliyor olmasi sartlarini yerine getirmelidir (URL-4).
Turkiye sinirlan icinde gecerli olan geleneksel iirtin adi, {irtiniin cografi
kokenine isaret etmeyen, bakildiginda bir gelenegi korumaya alan bir
koruma isaretidir (Yildiz, 2018:28; Tekelioglu, 2019:53).

Bir iiriiniin CI tesciline sahip olabilmesi icin “lriin, ayirt edicilik,
cografi sinir ve yore bagi (Demir, 2020:9)” gibi unsurlar1 tasimasi gerekir.
Cl tarim, gida, el sanatlari, maden iiriinleri ve sanayi iriinleri
kategorilerinde bulunan cesitli iiriinlere verilebilmektedir. Bu {iriinlerin
iiretim teknigi, yapim asamasi, hammade, tat gibi birgok acidan benzer diger
iirtinlere gore ayirt edilebilir 6zellikler tasimalidir. Ayrica bu tiriinler belirli
bir cografi sinir icinde iiretilmelidir. Yerel halkin iiretimi olan geleneksel
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tiriinler dogrudan yore ve yerel halkla baglantilidir. Yére bag: Cl iirtinler igin
o6nemli bir niteliktir ¢linkii yeri geldiginde bir iirlin birden fazla yerde
tiretiliyor olsa da, o iirlinden s6z edildiginde akla y6resel baginin bulundugu
tek bir il/ilce/yoére gelmektedir. Bahsettigimiz bu unsurlar bir {iriiniin Ci
tescili alabilmesi icin istenen sartlardir.

2018 yilindan itibaren Ci iiriinlerde amblem kullanimi zorunlu hale
getirilmistir. Mense adi, mahreg isareti ve geleneksel {iriin ad1 olmak iizere
toplam {i¢ adet CI amblemi bulunmaktadir. Amblem, CI iiriinler hakkinda
tiiketicileri bilgilendiren, Kkalitesini, giivenilirligini garanti eden bir
semboldiir. Amblem tiiketicilere iirliniin dogal, organik, katki maddesiz bir
icerige sahip oldugunu ve yerel iiretici tarafindan geleneksel siireclerle
tretildigini/yapildigini belirtir. Sahte tirtinlere karsi orijinalligi temsil eden
amblem, haksiz kullanim ve rekabete karsi da iireticiyi korur.

Tiirkiye’de halihazirda 1643 iiriin Ci tesciline sahiptir. Bunlarin
1243’0 (%75,7) mahreg isareti, 393t (%23,9) mense adi1 ve 7’si (%0,4)
geleneksel iiriin adi ile tescillenmistir (Tablo 1). Tiirkiye’nin CI iiriin
cesitliliginin temel nedenlerinden biri, ilkenin her bolgesinde farkl yoresel
tat ve Uretim geleneklerinin bulunmasidir. Anadolu’'nun tarih boyunca
cesitli medeniyetlere ev sahipligi yapmasi, kiiltiirel stireklilik ve etkilesim
yoluyla bu zenginligi beslemistir. Ayrica Tiirkiye’'nin iklim kosullar ve
cografi ozellikleri de s6z konusu gesitliligin olusumunda belirleyici rol
oynamaktadir.

Tescil Tiiri Sayisi
Mense ad1 23.9%
Mahreg isareti 75.7%
Geleneksel iiriin ad1 0.4%

Tablo 1: Tescil Tiirleri.

CI triinler yerel, bolgesel ve kiiresel diizeyde ¢ok yénlii katkilar
sunar. Yerel tohumlarin korunmasina, geleneksel tarim tekniklerinin
surdiiriilmesine ve biyogesitliligin devamina destek olur. Piyasa
degerlerinin yiliksekligi iireticilere ekonomik fayda saglarken, ulusal ve
uluslararas1 pazarlardaki tanimirlik bdlgesel ve wulusal kalkinmayi
giiclendirir. Ekonomik etkilerinin yani sira, bu tirinler kiiltiirel agidan da
onemli bir isleve sahiptir. GEB kaynakli olmalar1 ve geleneksel iiretim
bicimlerine dayanmasi, onlari kiiltiirel miras unsuru haline getirir. Ci, yerel
topluluklarin tarihsel bilgi birikimini goriniir kilarak kiiltiirel kimligi
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peKkistirir; markalasma ve pazarlama siiregleriyle kiltiir endiistrisi icinde
yeniden deger kazanir. Boylece, hem kiiltiirel mirasin korunmasina hem de
geleneksel bilginin ekonomik olarak stirdiiriilebilirligine katki sunar.

Kiltlir endiistrisinin temel uygulama alanlarindan sayilan kent
imgesi, kent kimligi ve kent markas: olusturma siireglerinde, Ci {iriinler
onemli bir rol iistlenir. Ozdemir’e gore kent imgesi “dogal, tarihi ve kiiltiirel
kent belleginden beslenilerek tasarlanan yeni somut ya da soyut
yaratmalar/goérintilerdir (2011:47).” Baska bir ifadeyle kent imgesi, bir
kentin adi duyuldugunda akla gelen temsil edici unsurlardir. Bu imgeler
dogal ve tarihi degerlerden sanat, yemek, el sanatlari ve anlati geleneklerine
kadar cesitli kiltiirel 6geleri icermektedir (Belge, 2018:169). Kent imgeleri
kiiltirel bellegin Uriinii olup, c¢evrenin deneyimlenmesiyle ortaya
cikmaktadir (Eraydin, 2016:833). Ci iiriinler kent imgesi yaratmada yaygin
bir sekilde kullanilir. Cl tescilinin, bir {iriniin kaynagini, kokenini
gosteriyor olmasi ayni zamanda ait oldugu yoérenin de kimligini ifade
etmektedir. Karpuz (Diyarbakir), muz (Mersin), portakal (Antalya), Antep
fistig1 (Gaziantep), pismaniye (Kocaeli), kayis1 (Malatya), zeytinyagi
(Ayvalik), giil (Isparta), kasar peyniri (Kars) vb. tescilli iirtinler kent
imgeleri olarak kullanilmistir.

Kent imgeleri ayn1 zamanda kentlerin markalasma siireclerinde de
kullanilmaktadir. Kentin 6zgiinliigii ve cekiciligi ortaya cikararak yerel ve
ulusal élgekte deger yaratmaktadir (Gok, 2019:3). Ci iiriinler, iiretildikleri
kentin cografi ozellikleri, iklimi ve geleneksel bilgi birikimiyle dogrudan
iliskili oldugundan, kent markasi olusturma acisindan 6nemli bir nitelik
tasir. Kentlerin markalasmasi, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 (Creative Cities
Network]) ile farkli bir boyut kazanmus, sehirler sahip olduklari kiiltiirel ve
yaratict potansiyelleriyle belirli temalar cergevesinde goriiniir kilarak
marka degerlerini artirmistir. Programda edebiyat, miizik, zanaat ve halk
sanatlari, tasarim, gastronomi, medya sanatlar1 ve mimari olmak tizere
toplam sekiz tema bulunur. Bu programda Tirkiye’den Gaziantep-
Gastronomi (2015), Hatay- Gastronomi (2017), Istanbul- Tasarim (2017),
Kitahya- Zanaat ve Halk Sanatlar1 (2017), Afyonkarahisar- Gastronomi
(2019), Kirsehir- Miizik (2019), Bursa- Zanaat ve Halk Sanatlar1 (2021),
Sanhurfa- Miizik (2023) olmak iizere 8 adet yaratici sehir yer almaktadir.
Gastronomi temasinda bir sehrin “yaratici sehir” adini1 alabilmesi icin
“geleneksel mutfaklarda kullanilan i¢ malzemenin de geleneksel olmasi,
endiistriyel, teknolojik gelismelere karsi ayakta kalmay1 basarabilmis yerel
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bilgilere, mutfak uygulamalarina ve metotlarina sahip olmasi, geleneksel
yiyecek icecek endiistrisinin ve geleneksel gida satis alanlarinin gelismis
olmas1 (Cesur, 2023:363)” gibi kriterleri yerine getirmesi gerekmektedir.
Bu baglamda CI iiriinler 6zgiinliik, siirdiiriilebilirlik ve cesitlilik ilkelerini
destekleyerek sehirlerin yaratici sehir unvani almasinda belirleyici rol
oynamaktadir. Tesciller, yerel mutfaklarin 6zgiin 6zelliklerini goriiniir
kilmis, geleneksel liretim bilgisinin korunarak siirdiiriilmesini saglamis ve
cok Kkiiltiirlii gastronomik cesitliligi giivence altina almistir. Boylece CI,
kiiltlirel mirasin korunmasina katki sunarak sehirlerin yaratici sehir unvani
edinmesinde 6nemli bir rol oynamistir.

Turizm bir iilkenin, boélgenin veya bir yodrenin tarihi, dogal,
toplumsal ve kiiltiirel degerlerinin deneyimlenmesini saglayan énemli bir
sektordiir. Turizmin alt sektorlerinden olan kiiltiir turizmi bir yerin sanat,
edebiyat ve kiiltiirel degerlerin deneyimlenmesini icermektedir. Kiiltiir
turizmi temelde bir deneyim sektériidiir. Ci iiriinler ise {iretim siirecinden
tiilketim anina kadar ziyaretgilere otantik ve 6zgln bir siire¢ yasatir. Bu
trlinler yalnizca gastronomik degerler degil, ayn1 zamanda ait olduklari
yorenin kiiltiirel bellegini ve liretim bilgisini yansitan 6zgiin unsurlardir.
Dolayisiyla, kiiltlir turizminin en 6nemli beklentilerinden biri olan “otantik
ve yerel deneyim” ihtiyacin1 dogrudan karsilamaktadir. Bir destinasyondaki
Cl triinler, ziyaretcilere hem yerel mutfak kiiltiiriinii hem de bélgenin
cografi, tarihi ve geleneksel dzelliklerini dolayli bicimde tanitir. Boylece
turist, yalmzca bir iirtinii tatmakla kalmaz, tirtiniin tarihsel arka planini,
iretim strecini ve kiiltiirel baglamini da deneyimler. Bu durum, kultiir
turizminin temelinde yer alan “yasayarak 6grenme” ve “yerel degerlerle
etkilesim kurma” anlayisim  giiglendirir.  Ayrica CI  tescilleri,
destinasyonlarin marka degerini artirarak turistik cazibeyi pekistirmekte;
bolge ekonomisine katki sunarken siirdiirtlebilir turizm anlayisin1 da
desteklemektedir. Sonuc olarak, Ci iiriinler, kiiltiirel mirasin korunmasj,
tanitilmasi ve turistik bir deneyime doniistliriilmesinde islevsel bir rol
istlenir.

Yukarida bahsedilen CI islevleri kitle iletisim araglar1 araciligiyla
genis kitlelere ulasmaktadir. Cl iiriinlerin yerel ve kiiresel dlgekte tanitimi
ile ekonomik, kiiltiirel ve turistik degerinin artirilmasinda medya ve iletisim
araclar1 belirleyici bir rol oynamaktadir. Sozli, yazili, gorsel ve dijital
iceriklerle toplumsal yasama entegre olan medya, kiiltliriin iiretimi ve
aktariminda giiclii bir tasiyici islev gormektedir (Mora, 2008:5; Taylan ve
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Arklan, 2008:95). Tescil silirecinin ardindan geleneksel triinler gazete
haberleri, televizyon programlart ve belgesellerle kamuoyuna
sunulmaktadir. Geleneksel medya araclarindan gazeteler, Ci iiriinleri
siklikla ekonomi, kiiltiir, turizm, tarim ve gastronomi basliklar1 altinda
islemektedir. Haber icerikleri iirtinlerin pazar alani, ihracat miktari, tescil
siireclerinde yasanan sorunlar, yore ile bagi, tarihsel gecmisi, iiretim
teknikleri ve saglikli-dogal nitelikleri gibi konulara odaklanmaktadir.
Benzer bicimde, turizm, gastronomi ve kiiltiir temali dergiler de okuyucuya
bilgi verme amaciyla Ci ve tescilli iiriinler iizerine icerikler iiretmektedir.
Televizyon ise kiiltlirel degerlerin tanitimi ve aktarimi agisindan en etkili
araglardan biridir. Cl trinler; yemek programlari, yarismalar, tarim
belgeselleri, dogal yasam programlari ve reklam igeriklerinde yer almakta,
boylece geleneksel bilgi ve gastronomik miras genis Kkitlelerle
bulusmaktadir. Ornegin, Nursel'in Mutfagi (Show TV), Yiyecegin Sertiveni
(TRT Belgesel), Anadolu Ikrami (TRT Tiirk) gibi programlar, GEB'nin ve CI
drtinlerin tanitildig1 6nemli mecralar arasinda yer almaktadir. Bu icerikler
yalnizca bilgi sunmakla kalmayip kiiltiirel kimligin korunmasina da katki
saglamaktadir.

Geleneksel medyanin yaninda, yeni medya araglari da kiilttir, GEB ve
CI iiriinlerin aktariminda kullanilan araglardandur. Bilgisayar ve internet ile
sekillenen teknolojik araglar yardimiyla farkh ortamlari bir araya toplayan
iletisime yeni medya denmektedir (Vural ve Bat, 2010:3350). Geleneksel
medyanin tek yonli bir iletisim sunmasinin (Mora, 2008:6) aksine yeni
medya c¢ift yonli bir iletisim sunar. Cift yonli iletisimde kastedilen
tliketicinin de icerik iiretimine dogrudan ve dolayl olarak dahil edilmesidir.
Yeni medya, geleneksel medyanin aksine sinirlari ortadan kaldirmis, zaman
ve mekan kavramlarini gegersiz kilmis, ayni zamanda kiiresellesmenin de
ontini agmistir (Taylan ve Arklan, 2008:90). Yeni medya araglar1 olarak
adlandirilan dijital platformlar, neredeyse tiim geleneksel medya (gazete,
dergi, TV) igeriklerini icermektedir. Gazeteler e-gazetelere, dergiler e-
dergilere, televizyon programlar1 ise dijital izleme platformlarina
dontiserek, bu mecralarda tescilli iirltinlere de yer verilmistir. Yeni medya
araclarinin zaman ve mekan sinirlamasini ortadan kaldirmasi, GEB ve ci
iirtin aktarimini, yerel ve bolgesel sinirlarin 6tesine gecirmistir. Geleneksel
olarak bir iiriin Ci tescili aldiginda, duyurular yerel gazete, dergi ve
televizyon kanallariyla sinirl kalirken; internet ortamindaki e-gazete ve e-
dergiler ayn1 anda ¢ok daha genis kitlelere ulasabilmekte, kamuoyunu
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bilgilendirmekle kalmayip harekete de gecirebilmektedir. Ayrica dijital
izleme platformlarinda Cl iiriinlere yonelik belgesel ya da kisa film tarzinda
icerikler Ttretilmesi, bilgi aktarimimi farkli formatlarla destekleyerek
aktarim baglamini genisletir.

Yukarida deginilen yeni medya araglarina sosyal medya platformlari
ve e-ticaret siteleri de eklenebilir. Arkadashk kurma, cesitli gruplara
katilma, diinyanin farkli bolgelerinden haber alma ve etkilesim kurma gibi
cok yonlii faaliyetlere imkan taniyan sosyal medya, ayni zamanda CI tescilli
trlinlerin tiretim, titketim ve aktarim siireclerine de zemin hazirlamaktadir.
Bu platformlar, geleneksel (ekolojik) bilginin {iretim ve paylasim
sureclerine dogrudan etki ederek kiltiirel turiinlerin aktarim baglamini
dontistiirmiistiir. Bir sonraki boliimde, sosyal medya ve e-ticaret sitelerinde
yer alan geleneksel bilgi ile CI iiriinlerin, baglam, insan ve iiriin odakli olarak
hangi degisim ve doniisiimlerden gecerek varliklarimi siirdiirdiikleri
incelenecektir

3. Cografi isaretli Uriinlerin Dijital Kiiltiir Ekonomisi Kapsaminda
Degerlendirilmesi

GEB ve CI iiriinler iiretim yéntemleri, aktarim pratikleri ve sunum bigimleri
bakimindan ¢ok katmanli bir yapiya sahiptir. Bu yapiy1 dijital kiiltiir
baglaminda biitiinciil bir cercevede ortaya koyabilmek icin, s6z konusu bilgi
ve Uriinler “baglam-insan-iiriin-GEB” basliklar1 altinda degerlendirilmistir.
GEB belirli bir sosyo-kiiltiirel ve ekolojik baglam iginde anlam
kazandigindan, dncelikle bilginin {iretildigi ¢cevresel ve kiiltiirel kosullarin
dijital baglamda nasil degisip doniistligii ele alinmalidir. Bunun yani sira
bilgi ve triinlerin kimler tarafindan iiretildigi, aktarildigi; hangi {iriinlerin
dolasima girdigi; GEB’nin dijital baglamda goriiniimii konularina da dikkat
cekilmelidir. Bu dogrultuda doért bashigin birlikte kullanilmasi GEB’nin
kiiltiirel, ekonomik ve dijital boyutlarimi iliskilendiren biitiinciil bir
degerlendirme yapmaya olanak saglamaktadir.

3.1. Baglam

Baglam, bir folklor triniiniin gerceklestigi 6zel bir sosyal durumdur
(Dundes, 1998:109). Herhangi bir folklor turiiniiniin bulundugu ortamin
cografi, fiziksel ve sosyal kosullari, s6z konusu folklor unsurunu dogrudan
etkilemektedir. Bu nedenle folklor triinleri, ortaya ¢iktiklar1 baglamin
kosullarina gore degerlendirilmelidir. Bu boéliimde, geleneksel (ekolojik)
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bilgiyle tiretilen CI tescilli iiriinlerin dijital baglamda iiretim, aktarim ve
paylasim kosullari incelenecektir.

Sosyal medya, kullanicilarin iletisim kurabildigi ve icerik
paylasabildigi web tabanli platformlardir (Fuchs, 2011:141). Bloglar,
wikiler, forumlar, sanal oyunlar ve YouTube, Facebook, X, Instagram,
TikTok gibi aglar bu kapsamda yer alir. Sosyal medya; bilgi verme,
eglendirme ve etkileme islevleriyle geleneksel medyaya benzerken, ayni
zamanda yeni sanal topluluklar olusturarak o6zgln bir dijital kiltiir
iretmektedir. Bu ortam, kiiltiirel ¢esitliligi artirmakta ve yerlesik kiiltiirel
yapilarda yeni davranis ériintiilerinin ortaya ¢ikmasina katki sunmaktadir
(Lundby ve Ronning, 2014:13). Bu cer¢cevede GEB ve triinler, internet ve
bilisim teknolojileri araciligiyla yeni bir iiretim, dolasim ve paylasim alani
edinmis; yazili, gorsel ve isitsel bicimlerde cesitli kanallardan aktarilir hale
gelmistir.

Ci geleneksel lirtinler, ilk donemlerde tiretildikleri topluluk 6zelinde
aktarim ve paylasim baglamina sahiptir. Uretici yerel halk, ozellikle
kadinlar, s6zlii ve uygulamali yontemlerle bilgi ve {riin aktarimini
gerceklestirmektedir. Bu aktarim, yalnizca triinlerin satisiyla degil; hikaye,
mit, deyim, tiirkii gibi sézli anlatilarla da siirdiirtilmistiir. Gida ve el
sanatlar1 gibi geleneksel bilgi triinleri aym1 zamanda, ihtiyaclara gore
komsular arasinda takas edilmistir. Cift¢ilik ve hayvancilikla gecinen halk
ise Urettigi iirtinleri koy icinde veya civar koylerde satisa sunmustur. Bu
ticaretin ve bilgi aktariminin gergeklestigi mekdn pazar olarak
adlandirilmaktadir. Pazar, geleneksel kodlarin canli tutuldugu, halk
ekonomisi pratiklerinin siirdiiriildiigii sosyal bir mekandir (Kasimoglu ve
Ozcan, 2020:47). Ky ve kentlerde kurulan pazarlar, adlarim koyiin
isminden, kuruldugu giinden ya da satilan iirtinlerden alirken, geleneksel
bilgi triinlerinin bulundugu pazarlar genellikle organik pazar veya koyli
pazari olarak anilmaktadir. Somut olmayan kiiltiirel mirasin yasatildigi bir
alan olarak pazar, geleneksel bilginin tiretildigi, aktarildig1 ve paylasildigi
6zgln bir baglamdir. Burada alici-satici iliskisi kisiseldir ve sozlii iletisim
alisverisi toplumsal bir siirece dontistiirmektedir.

Geleneksel pazarlar, internet ve dijital teknolojilerin etkisiyle e-
ticaret siteleri, dijital/sanal marketlere doniismiistiir. E-ticaret, lirlin arama
ve satin alma stireglerinin ¢evrim ici gerceklesmesini saglayarak iiretici ve
tiiketicilere pratik ve ekonomik avantajlar sunmaktadir. Dijital/sanal
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marketler, tliketicilerin birden fazla marka ve tiriine ayni anda ulasabildigi
fiziksel marketlerin dijital ortama tasinmis halidir. E-ticaret ve sanal
marketler, cevrim ici alisverisi daha ekonomik ve pratik hale getirmektedir.
Internetin ucuz bir iletisim araci olmasy, fiziksel alisveriste gerekli olan yol,
zaman ve ylksek maliyetleri ortadan kaldirmaktadir. Ayrica kullanicilar
ayni anda farkl iirtin, marka ve saticilara ulasabilmekte, satici ve triinlere
dair goriislerini dogrudan paylasabilmektedir. Bu durum, saglikl bir satici-
miisteri iliskisi kurulmasina katki saglamaktadir. Bununla birlikte dijital
platformlarin bazi simirhiliklart bulunmaktadir. Geleneksel pazarlarda
miisteri ve satici arasindaki yliz yiize, samimi etkilesim sosyallesmeyi de
iceren kolektif bir deneyim sunarken, ¢cevrim ici alisveris bireysel ve aracili
bir yapiya sahiptir. Bu degisim, geleneksel bilgi aktarim siireclerini de
dontistiirmektedir. Geleneksel pazarlar, somut ve somut olmayan kiiltiirel
mirasin canli olarak aktarildigi mekanlarken, dijital alisveris ortamlarinda
aktarim yazili, gorsel ve isitsel igeriklerle siirduriilmektedir.

Calismada “Hepsiburada, Toprak Dogal, Neyivar, Endemigo,
Obadanal, Metro, Cemen’s Gurme, Fethiye Ata Tarim, Antep Speciaal, Gurme
Market, Giilgin'in Yoresel Uriinleri, Islamoglu Vakfikebir, Oz Natur,
Yoremiss Yoresel Uriinleri, Delikli Peynir, Nermin Hanim Zeytinligi, Al Gari,
Taze Direkt, CAMKAD (Cameli Ureten Kadinlar Dernegi)” olmak 19 e-ticaret
satis sitesi; “Hatay Koy Evimden Dogal Uriinler, Kdyiimden Dogal Uriinler,
Zeynep Dogan Yoresel, Evdoksia, Erzurum Portal Magaza, Urla Kadin
Kooperatifi, Alfa Arge Kadin Girisim Kooperatifi, Giirsu Kadin Kooperatifi,
Anamur Kadin Girisim Kooperatifi ve Ziimran Omiir Ciftligi” olmak iizere 10
sosyal medya hesabi, CI iiriinlerin aktarim, sunum, satis ve paylasim
baglaminda incelenmistir. Bu e-ticaret siteleri ve sosyal medya hesaplari
birbirinden farkli Ci biling diizeyine sahiptir. Site ve sosyal medya
hesaplarinin Ci biling diizeylerinin belirlenmesinde iiriin baghiginda ‘cografi
isaret’ ifadesinin yer alip almamasi, iriin agiklamalarinda bu bilginin
verilmesi, CI amblemlerinin kullanimi, iriinlere yonelik site ilizerinde
kategorilendirme yapilip yapilmadig1 ve site ve hesaplarin ‘Hakkimizda’
sayfalarinda bu bilincinin yansitilip yansitilmadig gibi gostergelere dikkat
edilmistir. Yapilan incelemeler dogrultusunda site ve hesaplarin bir¢ogu Ci
iriiniin ne oldugu, bu irilnlerin sahip oldugu o6nemi bilmekte ve
kullanicilara bu bilinci yansitmaktayken; geri kalani ise {iriinlere ve tescile
yonelik bilince yeteri kadar sahip degildir. Ornegin iiriin bagliklarinda
‘cografi isaretli lirtin’ ifadesine yer veren site, Endemigo sitesidir. Sitede
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satisi yapilan tescilli Ayvalk Zeytinyag), CI iiriin oldugu ozellikle
belirtilmistir (Gorsel 1).

Taris Cografi isaretli Ayvalik Zeytinyagi 750 ML

Marka: Degerlendirmeler ' Favorilerime
Taris Ekle

Teslimat Suresi: -3 gun

470,00 TL

CH |

Gorsel 1: Endemigo Sitesi CI Ayvalik Zeytinyagi (URL-5).

Bu satis sitesi haricinde diger site ve sosyal medya hesaplarinda,
tiriin  bashklarinda Ci ifadesi bulunmayip; “geleneksel-yoresel” iiriin
ifadelerine yer verilmektedir. Bu ifadeler {iriiniin gelenekselligini 6n plana
cikarmakta, tescili hakkinda bir bilgi vermemektedir. Ancak tiriin baghiginda
Ci gostergesinin bulunmasi hem iiriin tescilli oldugunu dogrudan
bildirmekte hem de iiriiniin gelenekselligini vurgulamaktadir. Uriin
gorsellerinde veya site/sosyal medya hesaplarinda Ci amblemi kullanan
satis siteleri Hepsiburada, Toprak Dogal, Neyivar, Endemigo, Metro,
Cemen’s Gurme, Algari, Obadanal, Alfa Arge Kadin Girisim Kooperatifi,
Giirsu Kadin Kooperatifi 6rnek olarak verilebilir.

[
2]

Gorsel 2: Neyivar Sitesi CI Trabzon Tonya Tereyag: ve Toprak
Dogal Sitesi Ci Denizli Kekigi (URL-6).

Gorsel 2’de Neyivar ve Toprak Dogal sitelerindeki farkl iirtin
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gorsellerinde, irilnlerin tesciline yo6nelik bir amblem kullanimi
goriilmektedir. Amblem bilgisi {iriinli piyasada mevcut sahte iirlinlerden
ayiran, tliketiciye giivenli liretildigine dair bir giiven veren kalite bilgisidir.
Ancak saticilar tarafindan amblem kullaniminin ¢ok yaygin olmadigi
goriiliir. Bunun nedenlerinden biri iiretici ve saticilarin Ci iiriin hakkinda
yeteri kadar bilgi sahibi olmamalarindandir. Bilgi eksikligi nedeniyle
tirtinlerin sahip oldugu deger tam yansitilamamakta, kullanicilarin da bu
tiriinleri fark etmesi zorlasmaktadir. Diger bir gésterge olan iiriinlerde Ci
aciklamalarinin olmasidir. Hepsiburada, Neyivar, Endemigo, Metro, Antep
Speciaal, Delikli Peynir, Ziimran Omiir Ciftli§i, Gurme Market, Antep
Speciaal, Delikli Peynir, Nermin Hanim Zeytinligi gibi siteler buna 6rnek
olarak verilebilir.

m KAVAKLIDERE BELEDIYESI Kavaklidere Cevizi

YORUMLAR Tescil No :528
Koruma Tarihi :28.08.2020
Cografi isaretin Tiirii :Mense Adi
Bagvuru Sahibi :Mugla Ticaret ve Sanayi Odasi
Cografi Sinirlari :Mugla ili Kavaklidere ilgesi

Mugla'nin en yiiksek bolgelerinden olan
Kavaklidere'de yetisen ceviz, Tirkiye'nin yag orani en
dustk (% 55,57 ), protein orani en yiiksek (%17,16)
cevizi olma &zelligi tagiyor. Bu 6zellikleri ile saglkh
beslenme ve diyet programlarina oldukga uygun.
Ekim ayinda hasadi yapilan Kavaklidere Cevizi, aga¢
basina yaklasik 30-40 kg uriin vermektedir.

Gorsel 3: Algari Sitesi CI Kavaklidere Cevizi Uriin Aciklamas1 (URL-
7).

Gorsel 3'te Mugla Ticaret ve Sanayi Odas1 (MUTSO) tarafindan Oda
liyeleri ve diger isletmelerin online satis yapabilmelerini saglamak amaciyla
kurulan Algari sitesinde, tescilli bir iiriin ve bu iiriine dair bir agiklama
verilmistir. Uriiniin tescil bilgisi, {iriiniin besin degeri ve sagladig faydalar
hakkinda bir agiklama mevcuttur. Uriin agiklamalar iiriiniin kimligini ve
cografi, kiiltlirel 6zelliklerini goriiniir kilmaktadir. Bu goriintrlik trintn
giivenligini seffafligini da arttirmaktadir. Ayni zamanda {riiniin tarihine ve
iretim bicimine dair bilgiler sunarak kiiltiirel mirasin dijital ortamda
aktarimina katkida bulunurken; dijital pazarda agiklamasi bulunan iirtinler
siradan ticari mallardan ayrisir, rekabet avantaji elde edip tiiketicilerin
bilingli tercihler yapmasina imkan tanir. Bir diger gosterge ise e-ticaret
sitelerinde iirtinlere iliskin kategorilendirme ve filtreleme o6zelliklerinin
bulunmasidir. Obadanal, Hepsiburada, Neyivar, Toprak Dogal, Algari ve

~192 ~



* Culture
L ]

Academy Ozlem AKIN

Camkad (Cameli Ureten Kadinlar Dernegi) sitelerinde Ci tiriinlere ayrilmis
6zel bir kategori bulunmaktadir. Diger site ve hesaplarda ise 6rnegin
Oznatur, Cemen’s Gurme, Antep Speciaal, 1slamo§lu Vakfikebir, Delikli
Peynir, Ziimran Omiir Ciftligi, Giilgin’in Yoresel Uriinleri sitelerinde Ci
iriinler genellikle “yoresel lriinler” kategorisi altinda bulunmaktadir.
Markalarin Ci tesciline dair bilingleri, sitelerinin “Hakkimizda”
boliimlerinde goriilmektedir. Endemigo, Neyivar, Hepsiburada, Torak
Dogal, Obadanal, Cemen’s Gurme, Nermin Hanim Zeytinligi, Camkad
(Cameli Ureten Kadinlar Dernegi), Algari ve Fethiye Ata Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi gibi siteler; vizyon, misyon ve faaliyetlerini aktarirken tescilli
triinler konusundaki goriislerini, bilin¢lerini ve hedeflerini de ortaya
koymaktadir. Yapilan bu agiklamalar dogrultusunda site ve hesaplarin sahip
oldugu gostergeler Ci bilincinin dijital baglamda kurumdan kuruma farklihk
gosterdigini, bazi sitelerde oldukga belirginken bazilarinda heniiz yeterince
yer bulmadiginmi gostermektedir.

Dijital baglam, Cl iriinlerin hem satisini hem de Kkiiltiirel aktarimini,
carpicl basliklar, gorseller, hikdyelestirme ve yontemleriyle destekleyerek
goriiniirlik kazandirmaktadir. Ornegin bir¢ok site ve sosyal medya hesabi
iriin basliklarinda {iriin-yore iliskisini ifade eden adlandirmalar
kullanmaktadir. “Nermin Hanim Zeytinligi sitesi Ayvalik-Edremit Naturel
Sizma Soguk Sikim Zeytinyagi; Neyivar sitesi El Yapimi Simsir Kasik,
Katiksiz Trabzon Tonya Tereyagl; Endemigo sitesi Egeye Dontis Cografi
Isaretli Kuru Incir, Aydin Kestanesi; Hepsiburada sitesi Dat¢a Nurlu Badem,
Taze Fethiye Tahini-Yerli Susam; Stirmene Bicagi; Obadanal sitesi Manyas
Kazak Fasulyesi, Manyas Kelle Peyniri; Giilcin'in Yoresel Uriinleri sitesi
Aydin Inciri, Halhal Zeytini, Erzincan Tulum Peyniri; Cemen’s Gurme sitesi
Edremit Sepet Peyniri, Kars Gravyer Peyniri, Van Otlu Peyniri” gibi iiriin
basliklari tirlin-yore iliskisini vurgular.

Carpici baslik kullaniminin ardindan gorsellik, dijital baglamda 6ne
cikan bir diger unsurdur. Geleneksel baglamda iirtin alimi pazara ya da
magazaya gidip gorerek ve dokunarak gerceklesirken; dijital baglamda bu
deneyim, site ve sosyal medya hesaplarindaki gorseller araciligiyla
gerceklesmektedir. Dijital medya goze hitap ettigi icin {liriin gorselleri
tilketiciyi cezbeden en oOnemli faktorlerden biridir. Incelenen tiim
platformlarda gorsellere yer verilmis, dikkat cekici, hijyenik kosullari
yansitan, diizenli paketlenmis iceriklerle albeni olusturulmustur. Bazi
gorsellerde CI amblemi bulunurken bazilarinda yer almamaktadir. Genel
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olarak e-ticaret sitelerindeki gorseller profesyonel, sosyal medya
hesaplarindaki ise daha amator niteliktedir.

Bazi site ve hesaplarda iiriin agiklamalar, hikayelestirilerek verilir.
Hikayelestirme iiriiniin 6zglinliigiinii, yoresel ve kiiltiirel bagini, ayirt edici
ozelliklerini ve tarihsel-kiiltiirel degerini tiiketiciye etkili bir bicimde
aktarma aracidir. Uriin agiklamalarinda iiriiniin ayirt edici 6zellikleri, yore
ile iliskisi, tarihi gecmisi, geleneksel kiiltiirdeki yeri ve faydalar
vurgulanmaktadir. Bu anlatim bicimi, yalnizca iiriiniin tanitimina hizmet
etmekle kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiirel bellek aktarimina katki saglayarak
tiikketiciyle duygusal bir bag kurmay1 da amaglar. Ornegin “Neyivar”
sitesinde her bir Cl iiriin i¢in yapilan agiklamalarda teknik, tarihi ve kiiltiirel
unsurlar 6zenle hikayelestirilmis, boylece tiiketiciye bilgi verirken ilgisini
canli tutan bir icerik kurgulanmistir (Gorsel 4). Toprak Dogal (Sakarya Ugut
Tatlis1), Algari (Kavaklidere Cevizi), Endemigo (Taskoprii Sarimsagi)gibi
siteler de, Neyivar sitesi gibi liriin bilgisini hikayelestirip veren sitelere
ornek olarak verilebilir.

URUN ACIKLAMASI YORUMLAR (3)

Tonya Tereyag), Turkiye'nin cografi isaretli tek tereyagidir. Tonya Tereyag, Trabzon'un Tonya ilgesinde
yetistirilen ineklerin sttlinden iiretilen 6zel bir tereyag turiidiir. Bu inekler, bolgedeki cayirlik ve
meralarda yetigen cesitli taze ve kuru otlarla beslenir.

Tonya Tereyag, Trabzon'un Tonya ilgesinde yetistirilen ineklerin siitiinden iiretilen 6zel bir tereyagi
tiridir. Bu inekler, bolgedeki cayirlik ve meralarda yetisen cesitli taze ve kuru otlarla beslenir.
Geleneksel yontemlerle iiretilen Tonya Tereyad, sari rengi, tadi, lezzeti ve aromasiyla taninir. Dogal -
Karoten igerigi ylksektir.

Tonya, Karadeniz ve karasal iklimler arasinda bir gegis bolgesidir. Karadeniz kiyisindan yiikselen
tepelerdeki ormanlar siirekli nem geker ve buharlasan deniz suyu burada yogunlasarak sis olusturur. Bu
sebeple yaz aylarinda ¢ogunlukla sisli giinler yasanir, glinesli hava daha gok sonbaharda goriilir. Yazin
ortalama sicaklik 20°C, kisin ise 6-7°C civanindadir. Yorenin iklimi, coguniukla meralar ve ormanlarla

kapli bitki ortiisiini etkiler. N ineklerin sttd, yag kalitesini belirleyen 6nemli bir
faktordiir ve bu siit yogun sari renkte olur. Bélgedeki ineklerin gogu Jersey cinsi olup, bu cinsin siiti
yiiksek B-Karoten igerir.

Tonya Tereyagi'nin yoresel {inii Osmanl donemine dayanir. 1887 tarihli Trabzon (Tonya) Vilayet
Salnamesi‘nde, Tonya'nin gesitli meyve ve iriinleriyle bilindigi ve tereyaginin kalitesiyle Trabzon'a,
Istanbul'a ve diger yerlere gonderildigi belirtilmigtir. 1969 yilinda bolgede kurulan bir sit fabrikasi ile
Tonya Tereyadi'nin endiistriyel iretimi baglamig, nesilden nesile aktarilan geleneksel bilgilerle tiretim
devam etmistir. 26 Nisan 2017'de Istanbul'da diizenlenen bir yarismada, Yagama Dokunanlar Platformu
Tiirkiye Kiiltiir Dernegi tarafindan 360 gesit tereyag arasindan birinci segilmistir.

Gorsel 4: Neyivar Sitesi CI Trabzon Tonya Tereyaginin Uriin
Aciklamasi (URL-8)

Baz1 sitelerde de bu agiklamalarin yani sira lirtine yonelik video
icerikleri de bulunmaktadir. Videolar, hem goze hem de kulaga hitap eden
cok yonlii igerikler olarak, {iriin tanitimi ve pazarlamada 6nemli bir yontem
olusturmaktadir. Neyivar sitesinde satista olan Menengi¢ Kahvesi,
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Gaziantep Bakir El islemeciligi tiriinleri, Antep Baklavasi, Hatay Ceviz Regeli,
Kirklareli Hardaliyesi ve Tekirdag Peynir Helvas1 gibi CI iiriinlerin
sayfalarinda, iiriin a¢iklamalarina ek olarak tanitici video icerikleri de yer
almaktadir!. Video icerikleri, yazili metinle aktarilan triin hikayelerini
gorsel ve isitsel olarak pekistirerek kullanicilarin ilgisini artirmakta ve
trliniin marka degerini gliclendirmektedir. Bu yontem, hem yerel tiretimi
ve ekonomik kalkinmay1 desteklemekte hem de geleneksel bilgi ve kiiltiiriin
dijital ortamda aktarilmasini saglamaktadir.

3.2. insan

Bu baslikta insan, iiretici-aktarici-tiiketici yonleriyle ele alinmistir. Calisma
6zelinde geleneksel iiriin liretimi yapan aktorleri dort ana grupta toplamak
miimkiindtr (Tablo 2).

Grup Ornek Uretici/Marka

Yerel Halk Zimran Omiir Ciftligi, Hatay Koy
Evimden Dogal Uriinler, Kéyiimden
Dogal Uriinler, Zeynep Dogan

Yoresel
Postmodern Yereller ve Kadin Nermin Hanim Zeytinligi, Evdoksia,
Girisimciler Toprak Dogal, Giilcin'in Yoresel
Uriinleri
Kooperatifler Fethiye Ata Tarimsal Kalkinma

Kooperatifi, Anamur Kadin Girisim

Kooperatifi, Urla Kadin Kooperatifi,
Giirsu Kadin Kooperatifi, Alfa Arge

Kadin Girisim Kooperatifi

Dernek ve Sanayi Odasi CAMKAD (Cameli Ureten Kadinlar
Dernegi) ve Algari (Mugla Ticaret
ve Sanayi Odasi)

1Sitede bulunan videolar i¢in bkz: https://neyivar.com/tr/tahmis-antep-menengic-kahvesi-
600-gr?v= 74

https://neyivar.com/tr/kirklareli- kla51k hardallve 750-ml?v=61
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Tablo 2: Cografi isaretli Uriin Ureten Aktorler.

Ik grup dogrudan halkin kendisi olan, yerel halktir. Bunlar
geleneksel bilgiye dayali iliretimi slirdliiren birey ya da kiiciik aile
isletmelerinden olusmaktadir. Bu yapilar1t dogrudan gelenek temsilcisi
olarak adlandirabilmek miimkiindiir. Bunlara bakildiginda ¢ogunlugunun
sosyal medya hesabi oldugu goriiliir. Sosyal medya iizerinden yapilan iiriin
satis faaliyetleri, satis sitelerine gére, daha bireyseldir. Uretim, satis,
pazarlama ve aktarim faaliyetlerinin hepsi hesap sahibi tarafindan
yapilmaktadir. ikinci grup ise postmodern yereller ve kadin girisimcilerden
olusur. Bu yapilar hem geleneksel iiretimi siirdirmekte hem de
markalasmis, profesyonel dijital sunumlarla 6ne cikmaktadir. Postmodern
yerel kavrami cesitli sebepler dolayisiyla kentten kdye go¢ eden genellikle
egitimli, beyaz yakali kesime denmektedir. Bunlar doga ile biitiinciil bir
anlayisla kendi tarimsal faaliyetlerini yaparak kendi kendine yeten, doga
nimetlerinden faydalanarak aym1 zamanda onu korumaya amag
edinmektedir. Postmodern yereller, kentteki modern yasami terk ederek
koye donmiis; ancak teknolojik araclar1 ve modern diislince yapisini
kullanmaya devam etmislerdir (Ozdemir, 2022b:10). Bu kesimin teknoloji
bilgisi ile yerel halkin geleneksel birikimi biitiinleserek daha bilingli tarim
pratikleri ortaya c¢ikmis, bodylece doga-insan-kiiltir bitinligiintin
surdiiriilebilirligi saglanmistir. Postmodern yereller ve kadin girisimciler
yerel halktan 6grendigi geleneksel iiriin tretim bilgisi ve geleneksel
(ekolojik) bilgi ile giiniimtizde gelenek temsilciligi roliinii tistlenmektedir.
Ugiincii grup kooperatifler, tiretimi kolektif sekilde siirdiirmeleri ve kadin
emegini 6ne ¢ikarmalariyla 6ne cikar. Incelenen kooperatifler ya iiretimi
kendileri yapmakta ya da hammaddeleri yerel freticilerden temin
etmektedir. Actiklar1 online satis siteleri sayesinde yerel sinirlar1 asarak
bolgesel Kkitlelere ulasabilmektedir. Boylece hem geleneksel tretimi
strdiiren bir gelenek temsilcisi hem de iiretici ile tliketici arasinda képrii
islevi gormektedir. Dordiincii grup ise dernek ve sanayi odasi destekli
yapilardir. Bu yapilar yerel treticileri dijital baglamda temsil etmektedir.
Dernek ve sanayi odalar1 tarafindan agilan satis sitelerinin temel amaci
yerel {reticinin satis faaliyetlerini artirmak ve ekonomik yo6nde
desteklemektir. Ekonomik faydasinin yani sira bu tarz olusumlar yerelin
kiiltiirel birikimini de koruma altina almaya ve yasatmaya calisir.

Dijital baglamda bulunan Ci iriinlerin biiyiik bir kismu yerel
tireticiler tarafindan iretilip satilsa da, liriinleri yerel iireticilerden temin
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edip tiiketiciyle bulusturan araci marka/saticilar da vardir. Bu baglamda bu
tirtinleri dijital platformlar araciligiyla sunan aktorleri iki grupta incelemek
miimkiindir. Birinci grup, Uriinlin lUretimden satisina kadar tiim stireci
kendisi ylriiten yapilardir. Bunlar geleneksel (ekolojik) bilgiye dogrudan
sahip treticilerdir. “Hatay Koy Evimden Dogal Uriinler, Kéyiimden Dogal
Uriinler, Evdoksia, Ziimran Omiir Ciftligi, Nermin Hanim Zeytinligi, Zeynep
Dogan Yoresel” gibi site/sosyal medya hesaplar1 hem iiretimi kendileri
yapmakta hem de dijital baglamda satis1 ve kiiltlirel aktarimi bizzat
gerceklestirmektedir. ikinci grup ise iiriinleri dogrudan iiretmeyen, ancak
yerel iireticilerden temin ederek pazarlayan yapilardir. Bu gruba “Cemen’s
Gurme, Antep Speciaal, Giilgin’in Yoresel Uriinleri, Endemigo, Hepsiburada,
Toprak Dogal, Neyivar” gibi hem butik treticiler hem de biiyiik dijital
platformlar dahil edilebilir. Aktaran araci kisiler baglaminda yapilan bu
ayrim, Urinln dijital kiiltiir icindeki temsili acisindan énemlidir. Clinki
ureticiyle bagin dogrudan mi yoksa dolaylh m1 kuruldugunu, tiiketiciyle
kurulan bagin niteligini sekillendirmektedir. Ureticiden dogrudan yapilan
satislarda iirtiniin otantikligi daha goriiniir hale gelirken, liretim siirecine
dair gliven ve kiiltiirel aktarim da daha gii¢lii hissedilir. Ancak aracilarin
devreye girdigi durumlarda bu bag zayiflayabilmekte ve tiriiniin kiiltiirel
temsili farklilasabilmektedir.

Calismada e-ticaret satis site ve sosyal medya hesaplari, iiretici ve
aktaricilarin gelenek temsilcileriyle bagi da degerlendirilmistir. Buna gore
bazi platformlar dogrudan gelenek temsilcileriyle calismakta, bazilari ise bu
iliskiyi daha dolayli siirdiirdiigii gériiliir. Ornegin “Hatay Koy Evimden
Dogal Uriinler, Evdoksia, Ziimran Omiir Ciftligi ve Nermin Hanim Zeytinligi”
gibi yapilar, geleneksel iiretim yapan kisiler ya da ailelerle dogrudan
baglantilidir. “Cemen’s Gurme, Neyivar, Endemigo, Toprak Dogal, Taze
Direkt, Giilgin’in Yéresel Uriinleri ve Kooperatif sayfalar1” geleneksel
temsilcileriyle gii¢lii baglar kurarak, onlarla dogrudan temasa gegerken;
“Antep Speciaal ve Obadanal” gibi yapilar bu bag daha dolayh
yuriitmektedir. “Hepsiburada, Metro Market” gibi bliyiik platformlar ise
gelenek temsilcileriyle dogrudan bir bag vardir. Bu tarz platformlar yerel
tireticilere turiinlerini dogrudan satabilme imkani sunar. Ancak platform
iizerinde ¢cok sayida satici oldugundan yerel iireticilerin goriiniirligi sinirh
kalabilmektedir.

Dijital baglamda yapilan degerlendirme yorumlarina bakildiginda,
CI tiriinleri satin alan tiiketicilerde bazi egilimler 6ne ¢ikmaktadir. Oncelikle

~197 ~



« Academy Ozlem AKIN

tiiketicilerin ¢ogunlugunu kadinlar olusturmaktadir. Talep eden kitle
arasinda oOzellikle geleneksel tatlara 6zlem duyan, eskiyi hatirlamak ya da
nostaljik bir bag kurmak isteyenler dikkat ¢ekmektedir. Yurt disina satis
yapan online sitelerin miisterileri ise ¢cogunlukla gurbetcilerdir. Bu Kkisiler,
memleket lezzetlerine ulasarak ‘evde olma’ hissini yeniden yasamak
istemektedir. Ayrica katki maddesiz, organik, ev yapimi ve saglikli iiriinleri
tercih eden; etik beslenme aliskanligina sahip bir kitle de mevcuttur (Gorsel
5). Ancak satis siteleri ve sosyal medya hesaplarindaki yorumlar tizerinden
tiikketicilerin CI bilincini net bicimde degerlendirmek zordur. Ciinkii her
irtin oOzelinde yeterli yorum bulunmamaktadir. Yine de incelenen
verilerden hareketle, Instagram iizerinden alisveris yapan tiiketicilerin Ci
bilincinin disiik; e-ticaret sitelerinden alisveris yapanlarin ise bu bilince
gorece daha fazla sahip oldugu s6ylenebilir. Ancak bu durum, sosyal medya
kullanicilarinin her zaman diisiik bilince sahip oldugu anlamina gelmez,
sadece genel egilim hakkinda bir ipucu sunar.

Endemigo Musteri Mutlulugu

]

FATMANUR A.

Nermin Hanim Zeytinligi Tercih Edenler

~ 198 ~



* Culture
.

Academy Ozlem AKIN

SIZDEN GELEN YORUMLAR

Bence Gurme Marketi diger biiyiik marketlerden ayiran en dnemli 5zelligi ev ya p mi, dogal kdy
artinleri satmas. Gankii raf 6Gmrind u lmak c gogu gidaya katki maddesi atiyorlar

Hakan talay - Bur:

Gorsel 5: “Endemigo, Nermin Hanim Zeytinligi, Antep Speciaal,
Gurme Market” E-Ticaret Sitelerindeki Bazi Degerlendirme Yorumlari
(URL9-10-11-12).

3.3. Uriin

Dijital kiltlir kullanicilara ayni anda birden farklhi ve ¢ok sayida bilgiye
erisme firsati sunar. Bu durum {iriinler i¢in de gecerlidir. Dijital kiiltiir
baglami tlizerindeki e-ticaret siteleri ve sosyal medya hesaplarinda cok
cesitli CI iiriiniin satis1 yapilir. Ancak baz siteler ve hesaplar tek bir yore
iirtinlerine odaklanirken; bazilari ise farkli yorelerden triinleri bir arada
sunmaktadir. Ornegin “Fethiye Ata Tarim, Nermin Hamim Zeytinligi, Algari,
Zimran Omiir Ciftligi, Hata Koy Evimden Dogal Uriinler, Zeynep Dogan
Yoresel, Evdoksia ve Kooperatifler” tek bir yore odakl tiriinleri bulunurken
“Hepsiburada, Neyivar, Endemigo, Obadanal, Toprak Dogal, Metro, Cemen’s
Gurme, Antep Speciaal, Giilgin’in Yoresel Uriinleri, Oz Natur, Delikli Peynir”
gibi sitelerde ise birden farkli yore odakl tiriinler bulunmaktadir. Ayrica
yapilan incelemeler dogrultusunda baz1 iriinlerin neredeyse her
platformda satis1 yapildig1 gériilmiistiir. Ornegin “Antep Baklavasi, Antep
Fistig1, Antep Biber Salc¢asi, Edremit Zeytinyagi, Ayvalik Zeytinyagi, Aydin
Inciri, Kars Kasari, Ezine Peyniri, Malatya Kayisisi ve Kars Gravyer Peyniri”
gibi triinler, bircok farkl site ve hesapta ortak olarak sunulmaktadir. Bu
tiriinlerin 6ne ¢ikmasinin birtakim sebepleri bulunur. ilk olarak bu iiriinler
koklii bir kiiltiirel gecmise sahiptir. ikincisi hem Tiirkiye’de hem de yurt
disinda bu taninmakta ve talep edilmektedir. Ayrica s6zii edilen triinlerin
tasimaya uygun, kullanimi pratik, ytksek kazan¢ saglayan ve tiiketim
aliskanliklarina yerlesmis triinler olduklar igin dijital pazarda daha ¢ok
tercih edildigi gorilmektedir.
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3.4. Geleneksel Ekolojik Bilgi

GEB, kiiltiir ve yagamin etkisiyle gelismekte ve varligina devam etmektedir.
GEB kiltiiriin bir parcasi olarak yasami sekillendirerek, doga ve insan
biitiinliiglinli korumaya calismistir. Ekolojik siirdiirtilebilirlik ve kiiltiirel
degerleri birlikte ele alan kiiltirel ekolojik hareketler, GEB’nin
gelismesinde, siirdiiriilmesinde ve kusaklara aktarilmasinda etkili sosyal
hareketlerdir. Bu hareketlerin yani sira son yillarda etkisini artiran dogal ve
etik beslenme, yavas yemek (slow food), yavas sehir (slow city), sifir atik
(zero waste) gibi yasam akimlari da GEB’nin gelismesinde, yasatilmasinda
ve aktariminda etkilidir. insan belleginde yasayan ve muhafaza edilen
geleneksel bilgi toplumu ve kiiltiiri sekillendirir (Ruddle, 1993:18). Bu
sekillenme sonucunda toplumlar: birbirinden farkli kilan ya da birbirine
yaklastiran somut ve somut olmayan kiiltiirel miras unsurlari meydana
gelir. CI geleneksel iiriinler somut kiiltiirle mirasin bir parcasidir. Ancak
drtinlerin tiretim yontemleri, iiretimde GEB kullanimi gibi bilgi ve beceriler
ise liriinlerin somut olmayan kiiltlirel mirasla iliskisini ortaya koymaktadir.
Ci geleneksel iiriinler doga biitiinliigiinii bozmayacak bir yaklasimla
tiretilmistir. Ornegin CI Diyarbakir Karpuzunun yetisme evresinde giivercin
giibresi kullanilmaktadir (URL-13). Giivercin giibresi, giivercinden elde
edilmis kimyasal ila¢ icermeyen dogal giibredir. Topraga bu giibrenin
verilmesi hem toprakta bulunan yararli mikroorganizmalarin gelisimini
saglamakta hem de karpuzun daha verimli bir sekilde yetismesi icin uygun
toprak kosullarini hazirlamaktadir. Bu ve bunun gibi doga rehberliginde
yapilan yetistirme faaliyetleri, Ci iiriinleri GEB'nin korundugu, yasatildig ve
aktarildig bir baglama yerlestirmektedir.

Calisma baglaminda incelenen e-ticaret site ve sosyal medya
hesaplarinda bulunan CI driinlerin tamami dogrudan GEB'ye
dayanmaktadir. incelenen tiim platformlar Ci iriin satis1 yapmalar
sebebiyle GEB ile iliskili olsa da bazi site ve sosyal medya hesaplar1 bu alana
dogrudan katki sunmaktadir. Ornegin “Nermin Hamm Zeytinligi ve
Evdoksia” adli siteler geleneksel iiretimi siirdirerek ekolojik bilginin
devamliligini saglamaktadir. Nermin Hanim Zeytinligi siirdirilebilir bir
tarim anlayisiyla 6n plana ¢ikarken; Evdoksia su hasati, gri su kullanimi ve
gida atiklarindan giibre iiretimi gibi siirdiiriilebilir uygulamalarla dikkat
cekmektedir. Yapilan bu uygulamalarin her biri var olan bir probleme, doga
rehber alinarak bulunan c¢oziimlerdir. Uygulamalari, Instagram hesabi
lizerinden paylasarak benzer sorunlari yasayan lreticilere yol gostermekte
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ve GEB'nin kullanim alanini genisletmektedir. “Fethiye Ata Kooperatifi”
satis sitesi ve sosyal medya hesaplarinda yerel tohum kullanimini tesvik
etmekte ve siirdiriilebilir tarim uygulamalarina o6nciliik etmektedir.
“Anamur Kadin Girisim Kooperatifi” ise muz kabuklarindan cikan lifleri
kullanarak ¢anta, sapka, aksesuar lriinleri tiretmektedir. Bu iiriinler ile atik
yonetimini kontrol ederek, yerel lretimi desteklemektedir. Verilen bu
ornekler GEB'nin dijital kiiltiirde yalnizca goriiniir olmadigini, ayni
zamanda aktif bir bigcimde yasatildigini ve yeniden iretildigini
gostermektedir. Ayrica site ve sosyal medya hesaplari lizerinde iiriinlere
iliskin GEB gorseller, videolar ve hikayelestirme yontemiyle farkli duyu
kanallar1 kullanilarak aktarilabilmektedir.

Sonug¢

Bu calismada dijital kiiltiir baglaminin, GEB ve CI iiriinlerin aktarimindaki
rolii incelenmistir. Incelenen satis siteleri ve sosyal medya hesaplari
dogrultusunda, dijital kiltirin GEB’yi tanittigi, aktardigi, paylastigi ve
yeniden canlandirdigi goriilmiistiir. GEB dijital baglamda yeniden dolasima
girmekte, bu da hem bilgi birikiminin hem irtnlerin hem de kiltiir
aktorlerinin siirdiriilebilirligine katki saglamaktadir. Geleneksel yasamda
kiltir aktori olan yerel halk, dijital kiiltiir baglaminda postmodern yereller
seklinde form degistirmistir. Postmodern yereller, yerel halktan 6grendigi
GEB birikimini, teknoloji bilgisiyle sentezleyerek dijital kiiltiir baglaminda
sunmaktadir. Ayrica dijital kiiltiir baglaminda yerel halk ve postmodern
yereller haricinde, kadin girisimcilerin daha aktif oldugu gozlemlenmistir.

Dijital kiiltiir, GEB ve iriinlerin degisen yasam kosullarina uyum
saglayarak yasatilmasina ve kusaktan kusaga aktarilmasina olanak
sunmasinin yani sira s0z konusu bilgi ve irlinlerin yeni anlamlar
kazanmasini da miimkiin kilmaktadir. Yeni anlam kazaniminda kast edilen
bilgi ve Uriin dijital baglamda oldugu gibi aktarilmamakta; kullanici
etkilesimleri ve sunum bigimleriyle yeniden sekillenmektedir. S6z konusu
triinler ayirt edici o6zellikleriyle 6n plana cikartilip, hikayelestirme
yontemiyle bir derinlik kazanarak, {iriin ¢ok boyutlu bir anlam kazanir.
Ayrica satis siteleri tizerinden yapilan degerlendirme yorumlari ve deneyim
paylasimlari ile de tiiketiciler anlam dongiistine aktif sekilde katilir. Bu
durum iirtiiniin sadece iiretici-aktarici yoniiyle ele alinmadigy, tiiketicinin de
deneyim ve yorumlariyla bu siirece dahil oldugu bilgisini vermektedir.
Sonug olarak dijital kiiltiir GEB’yi, CI geleneksel iiriinleri ve geleneksel
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yasam kiltiirtinii gegmis nostaljik birer unsur olmaktan ¢ikarip, yasayan bir
unsur olarak var olmasini saglayan bir baglamdir. Bu baglam icerisinde
cesitli kanallar araciligiyla GEB, irtn, tretici (kiltiir aktorleri) ve bu
unsurlarin  hepsini igine alan gelenek yeniden kesfedilmekte,
deneyimlenmekte ve yeni bicimlerde temsil edilmektedir.

Ancak, dijital kiiltiir tim bu faydalarin yam sira beraberinde
birtakim sorunlar ve riskleri de getirmektedir. Incelenen baz satis siteleri
ve hesaplarinda cografi isaret bilincinin yansitilmamasi, triinlerin kiiltiirel
kimliginin verilmemesi, tescilli iiriinlerin yalnizca ticari bir meta olarak
gosterilmesine yol acar.  Markalasma siireci irtlnlerin geleneksel
baglamdan kopmalarina yol agabilirken, baz1 saticilarin GEB ve Ci
farkindaliginin olmamasi bilgi eksikligine ve iirliniin degersizlesmesine yol
acabildigi gibi tiiketicileri de aldatabilmektedir. Bunlarin 6niine gecebilmek
icin Uretici, satici ve tiiketicilere yonelik GEB ve Ci bilinci artirilmaly; dijital
okuryazarlik programlar gelistirilmeli; liretim yeri, teknigi ve iiretici bilgisi
e-ticaret sitelerinde acikca belirtilmeli; {iriiniin kokeni hikdyesi ve anlami
yazili ya da gorsel iceriklerle site ve sosyal medya hesaplarinda
paylasilmalidir.

Ayrica bu calismanin bulgulari, gelecekteki arastirmalar icin yeni
alanlar agmaktadir. Oncelikle, GEB'nin dijital ortamda yeniden canlanmasi
ve postmodern yereller araciligiyla aktarilmasi tespiti, aktér degisimini
(6zellikle kadin girisimcilerin motivasyonlar1 ve teknoloji kullanim
pratikleri) derinlemesine inceleyecek niteliksel alan arastirmalarini gerekli
kilmaktadir. Bu dogrultuda, halkbilimi arastirmalari, GEB'nin dijital
ortamdaki form degistirme ve yeniden anlam kazanma siireglerini kiiltiirel
aktarim mekanizmasi agisindan derinlemesine incelemelidir. Ayrica, bu
calisma arz (iiretici/satic1) yoniine odaklanmakla birlikte, GEB ve CI
irtinlerin dijitallesme siirecinin biitiinciil bir analizini tamamlamak i¢in
tliketici (talep) tarafindaki deneyim ve algilarin incelenmesi de biiyiik 6nem
tasimaktadir.
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